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АНОТАЦІЯ 

 

Виɩɭɫкний квалɿɮɿкаɰɿйний ɩɪоɽкɬ ɩɪиɫвɹɱений ɪозɪобɰɿ 

ɪекомендаɰɿйноʀ web-ɫиɫɬеми ɿнɮоɪмаɰɿйного наɩовненнɹ ɫайɬɭ длɹ 

оɩɬималɶного вɿдобɪаженнɹ в ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ. Пɪоведено 

ɬеоɪеɬиɱний аналɿз меɯанɿзмɿв залɭɱеннɹ новиɯ клɿɽнɬɿв за доɩомогоɸ 

ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬем. Пɪедɫɬавленɿ оɫобливоɫɬɿ оɪганɿзаɰɿʀ ɿнɮоɪмаɰɿйного 

наɩовненнɹ ɫайɬɭ, наведенɿ ɩеɪеваги заɫɬоɫɭваннɹ SILO-аɪɯɿɬекɬɭɪи. 

Заɩɪоɩоновано оɫновнɿ ɪекомендаɰɿʀ з ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв ɬа ʀɯ 

ɪозɬаɲɭваннɹ на ɫɬоɪɿнɰɿ web-ɫайɬɭ. Розɪоблена моделɶ ɪекомендаɰɿйноʀ 

web-ɫиɫɬеми з наɩовненнɹ ɫайɬɭ. 

Кɥɸɱɨвɿ ɫɥɨва: аɪɯɿɬекɬɭɪа, клɸɱовɿ ɫлова,  конɬенɬ, ɪанжɭваннɹ, 

ɩоɲɭкова ɫиɫɬема. 

 

 

ANNOTATION 

 

The graduated qualification work is devoted to the development of a 

recommended web-system of information content of the web-site for optimal 

display in search engines. Theoretically, the mechanisms of attracting new 

customers through search engines are presented. The peculiarities of the 

organization of information content of the site are presented, the advantages of 

application of SILO-architecture are given. The main recommendations on 

keyword density and their location on the web-site page are offered. A model of 

a recommended web-system for filling the site has been developed. 

Key words: architecture, keywords, content, ranking, search engine. 
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ВСТУП 
 

В ɬеɩеɪɿɲнɿй ɱаɫ ɫɬвоɪɸɽɬɶɫɹ ɿ ɮɭнкɰɿонɭɽ велика кɿлɶкɿɫɬɶ 

ɪɿзноманɿɬниɯ web-ɫайɬɿв. Коли виконɭɽɬɶɫɹ ɩоɲɭк, ɩоɲɭковɿ ɫиɫɬеми 

ɩеɪеглɹдаɸɬɶ ɫвɿй ɿндекɫ в ɩоɲɭкаɯ виɫокоɪелеванɬного конɬенɬɭ, а ɩоɬɿм 

ɩоказɭɸɬɶ ɰей конɬенɬ з меɬоɸ виɪɿɲиɬи заɩиɬ ɲɭкаɱа. Уɩоɪɹдкɭваннɹ 

ɪезɭлɶɬаɬɿв ɩоɲɭкɭ за ɪелеванɬнɿɫɬɸ називаɽɬɶɫɹ ɪанжиɪɭваннɹм. 

Загалом, вважаɽɬɶɫɹ, ɳо ɱим виɳе ɪейɬинг веб-ɫайɬɭ, ɬим виɳа його 

ɪелеванɬнɿɫɬɶ,  ɿ, ɩɪи ɰɶомɭ в конɬекɫɬɿ  ɩоɲɭковоʀ ɫиɫɬеми, вɿн найбɿлɶɲ 

вɿɪогɿдно вɿдɩовɿдаɽ заɩиɬɭ. Можна заблокɭваɬи ɩоɲɭковɿ ɪобоɬи длɹ 

ɱаɫɬини або вɫɶого ɫайɬɭ ɱи даɬи вказɿвкɭ ɩоɲɭковим ɫиɫɬемам ɭникаɬи 

збеɪеженнɹ ɩевниɯ ɫɬоɪɿнок в ɫвоɽмɭ ɿндекɫɿ, ɯоɱа длɹ ɰɶого ɩовиннɿ бɭɬи 

ɩевнɿ ɩɪиɱини.  Якɳо ɯоɱеɬɶɫɹ, ɳоб конɬенɬ знаɯодили ɩоɲɭковики, ɬɪеба 

ɫɩоɱаɬкɭ ɩеɪеконаɬиɫɹ, ɳо web-ɫайɬ доɫɬɭɩний длɹ ɩоɲɭковиɯ ɪобоɬɿв ɿ 

ɿндекɫɭɽɬɶɫɹ.  

Згɿдно зɿ ɫɬаɬиɫɬикоɸ, до 60% ɬɪаɮɿкɭ може бɭɬи оɬɪимано за 

ɪаɯɭнок звиɱайного ɩоɲɭкɭ ɭ ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ. Також ɫɬаɬиɫɬиɱнɿ 

данɿ ɩоказɭɸɬɶ, ɳо бɿлɶɲ нɿж 90% вɿдвɿдɭванɶ ɫайɬɭ з ɭɫɿɽʀ кɿлɶкоɫɬɿ 

вɿдвɿдɭванɶ ɩɪиɯодиɬɶɫɹ на ɩеɪɲɭ ɩоɲɭковɭ ɫɬоɪɿнкɭ. Це говоɪиɬɶ ɩɪо 

необɯɿднɿɫɬɶ наɹвноɫɬɿ ɩɪоɰедɭɪи ɪанжɭваннɹ ɭ ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ. 

Іɫнɭɽ знаɱна кɿлɶкɿɫɬɶ ɪекомендаɰɿй ɳодо оɩɬималɶного наɩовненнɹ web-

ɫайɬɭ ɬа його ɩɪоɫɭваннɹ ɭ ɩоɲɭковиɯ меɪежаɯ. Однак на ɫɶогоднɿ можна 

ɫɩоɫɬеɪɿгаɬи ɿ багаɬо ɪозɯодженɶ ɭ ɬакиɯ ɪекомендаɰɿɹɯ.  

У зв’ɹзкɭ з виɳе зазнаɱеними обɫɬавинами, аɤɬɭаɥɶɧɿɫɬɶ обɪаноʀ 

ɬемаɬики доɫлɿдженнɹ визнаɱаɽɬɶɫɹ необɯɿднɿɫɬɸ ɪозɪобки web-ɫиɫɬеми, 

ɹка б забезɩеɱɭвала еɮекɬивне ɿнɮоɪмаɰɿйне наɩовненнɹ web-ɫайɬɭ з 

меɬоɸ оɩɬималɶного вɿдобɪаженнɹ в ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ. 
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Меɬɨɸ дɨɫɥɿдɠеɧɧɹ ɽ ɪозɪобка ɪекомендаɰɿйноʀ web-ɫиɫɬеми 

ɿнɮоɪмаɰɿйного наɩовненнɹ ɫайɬɭ длɹ оɩɬималɶного вɿдобɪаженнɹ в 

ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ. 

Длɹ доɫɹгненнɹ ɩоɫɬавленоʀ меɬи необɯɿдно бɭло виɪɿɲиɬи наɫɬɭɩнɿ 

ɡавдаɧɧɹ: 

x Виконаɬи аналɿз меɯанɿзмɿв залɭɱеннɹ новиɯ клɿɽнɬɿв за 

доɩомогоɸ ɩоɲɭковиɯ web-ɫиɫɬем; 

x Доɫлɿдиɬи  ɩɪинɰиɩи ɪанжɭваннɹ ɭ ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ; 

x Визнаɱиɬи ɩɪинɰиɩи ɩобɭдови ɿɽɪаɪɯɿʀ ɫɬоɪɿнок на ɫайɬɿ; 

x Здɿйɫниɬи оглɹд ɿɫнɭɸɱиɯ ɬеɯнɿк оɪганɿзаɰɿʀ ɿнɮоɪмаɰɿйного 

наɩовненнɹ ɫайɬɭ, ɳо вɿдобɪажаɸɬɶɫɹ на ɪанжɭваннɿ ɭ ɩоɲɭковиɯ 

ɫиɫɬемаɯ; 

x Розɪобиɬи моделɶ ɪекомендаɰɿйноʀ ɫиɫɬеми; 

x Розɪобиɬи web-ɫиɫɬемɭ длɹ ɪекомендаɰɿй ɩо наɩовненнɸ 

ɫайɬɭ. 

x Розɪобиɬи ɬеɯнологɿɸ викоɪиɫɬаннɹ ɪекомендаɰɿйноʀ web-

ɫиɫɬеми. 

Об’ɽɤɬ дɨɫɥɿдɠеɧɧɹ: ɩɪоɰеɫи ɿнɮоɪмаɰɿйного наɩовненнɹ ɫайɬɭ. 

Пɪедɦеɬ дɨɫɥɿдɠеɧɧɹ: ɿнɮоɪмаɰɿйнɿ ɬеɯнологɿʀ в ɩоɲɭковиɯ 

ɫиɫɬемаɯ. 

Меɬɨдɢ дɨɫɥɿдɠеɧɧɹ:  Пɪи наɩиɫаннɿ магɿɫɬеɪɫɶкоʀ диɫеɪɬаɰɿʀ бɭли 

заɫɬоɫованɿ меɬоди аналɿзɭ, ɫɬаɬиɫɬики, ɩоɪɿвнɹннɹ. Теоɪеɬиɱноɸ оɫновоɸ 

ɽ загалɶнонаɭковий аналɿɬиɱний меɬод. Длɹ ɩɪакɬиɱного виɪɿɲеннɹ 

ɩоɫɬавлениɯ задаɱ викоɪиɫɬовɭвалиɫɹ ɬакɿ меɬоди:  

x меɬод модɭлɶного ɩɪоекɬɭваннɹ;  

x меɬоди об’ɽкɬно-оɪɿɽнɬованого ɩɪогɪамɭваннɹ, длɹ ɫɬвоɪеннɹ 

ɫиɫɬеми ɿнɮоɪмаɰɿйного наɩовненнɹ web-ɫайɬɭ. 

Наɭɤɨва ɧɨвɢɡɧа одеɪжаниɯ ɪезɭлɶɬаɬɿв ɩолɹгаɽ в ɪозɪобɰɿ 
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ɪекомендаɰɿйноʀ web-ɫиɫɬеми ɿнɮоɪмаɰɿйного наɩовненнɹ ɫайɬɭ, ɳо 

забезɩеɱɭɽ його оɩɬималɶне вɿдобɪаженнɹ  в ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ. 

Пɪаɤɬɢɱɧе ɡɧаɱеɧɧɹ. Оɬɪиманɿ ɪезɭлɶɬаɬи можɭɬɶ 

викоɪиɫɬовɭваɬиɫɹ ɩɪи ɪозɪобɰɿ ɫайɬɭ длɹ ɩɪедɫɬавленнɹ оɩɬимɿзованого 

конɬенɬɭ з меɬоɸ еɮекɬивного вɿдобɪаженнɹ ɫайɬɭ ɭ ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ. 

Пɭбɥɿɤаɰɿʀ. Резɭлɶɬаɬи доɫлɿдженнɹ оɩɭблɿковано ɭ збɿɪникɭ 

наɭковиɯ ɫɬаɬей ɫɬɭденɬɿв, ɹкɿ здобɭваɸɬɶ оɫвɿɬнɿй ɫɬɭɩɿнɶ магɿɫɬɪа за 

ɫɩеɰɿалɿзаɰɿɽɸ «Комɩ’ɸɬеɪнɿ наɭки» КНТЕУ на ɬемɭ: «Оɫобливоɫɬɿ SILO 

аɪɯɿɬекɬɭɪи длɹ ɩɪоекɬɭваннɹ ɫɬɪɭкɬɭɪи конɬенɬɭ ɫайɬɭ», 2020 ɪ. 
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РОЗДІЛ 1.  

АНАЛІЗ МЕХАНІЗМІВ ЗАЛУЧЕННЯ НОВИХ КЛІЄНТІВ ЗА 

ДОПОМОГОЮ ПОШУКОВИХ WEB-СИСТЕМ 
 

1.1. Огɥɹд ɦɨɠɥɢвɢɯ ɦеɬɨдɿв дɥɹ ɡбɿɥɶɲеɧɧɹ ɤɿɥɶɤɨɫɬɿ 

вɿдвɿдɭваɧɶ ɫаɣɬɭ 

В межаɯ даного ɪоздɿлɭ диɩломноʀ ɪобоɬи ɪозглɹнемо оɫновнɿ 

меɯанɿзми залɭɱеннɹ клɿɽнɬɿв, ɹкɿ викоɪиɫɬовɭɸɬɶɫɹ в нинɿɲнɿй ɱаɫ. 

Тɪаɮɿк веб-ɫайɬɭ говоɪиɬɶ, ɫкɿлɶки коɪиɫɬɭваɱɿв вɿдвɿдɭɸɬɶ ɫайɬ. 

Інɫɬɪɭменɬи аналɿɬики ɱаɫɬо ɩовɿдомлɹɸɬɶ ɹк кɿлɶкɿɫɬɶ ɩеɪеглɹдɿв 

ɫɬоɪɿнок, ɬак ɿ кɿлɶкɿɫɬɶ ɭнɿкалɶниɯ ɩеɪеглɹдɿв. Пеɪеглɹди ɫɬоɪɿнок - ɰе 

загалɶна кɿлɶкɿɫɬɶ ɪазɿв, коли ɯɬо-небɭдɶ вɿдвɿдɭвав ɫайɬ, а ɭнɿкалɶнɿ 

ɩеɪеглɹди ɫɬоɪɿнок говоɪɹɬɶ, ɫкɿлɶки лɸдей вɿдвɿдали ɫайɬ - деɹкɿ кɿлɶка 

ɪазɿв, а деɹкɿ ɬɿлɶки один ɪаз [1]. 

Оɫкɿлɶки ɬɪаɮɿк ɩоказɭɽ ɹк оɪганɿɱнɭ ɩоɩɭлɹɪнɿɫɬɶ бɪендɭ, ɬак ɿ 

еɮекɬивнɿɫɬɶ його маɪкеɬинговиɯ зɭɫилɶ в Інɬеɪнеɬɿ, вɿдвɿдɭванɿɫɬɶ веб-

ɫайɬɭ ɽ кɪиɬиɱним ɩоказником длɹ бɭдɶ-ɹкого бɿзнеɫɭ. Таким ɱином, 

ɩɿдвиɳеннɹ вɿдвɿдɭваноɫɬɿ веб-ɫайɬɿв ɹк ɿ ɪанɿɲе бɭде залиɲаɬиɫɹ 

ɩɪɿоɪиɬеɬом длɹ зɪоɫɬаннɹ бɿзнеɫɭ в еɩоɯɭ ɰиɮɪовиɯ ɬеɯнологɿй. 

Розглɹнемо оɫновнɿ джеɪела ɬɪаɮɿкɭ. 

Оɪганɿɱний ɬɪаɮɿк.  Теɪмɿн «оɪганɿɱний ɬɪаɮɿк» вɿдноɫиɬɶɫɹ до 

вɿдвɿдɭваɱɿв, ɹкɿ ɩоɬɪаɩлɹɸɬɶ на веб-ɫайɬ ɱеɪез ɪезɭлɶɬаɬи ɩоɲɭкɭ. 

Інɲими ɫловами, звиɱайнɿ вɿдвɿдɭваɱɿ знаɯодɹɬɶ ɫайɬ, вводɹɱи ɩевнɿ 

клɸɱовɿ ɫлова в ɩоɲɭковɿ ɫиɫɬеми, ɬакɿ ɹк Google, Bing, Yahoo ɿ ɿнɲɿ, ɿ 

ɩоɬɪаɩлɹɸɬɶ ɩɪɹмо на ɫайɬ [2]. 

Один з найɩɪоɫɬɿɲиɯ ɿ зɪɭɱниɯ ɫɩоɫобɿв збɿлɶɲиɬи оɪганɿɱний 

ɬɪаɮɿк веб-ɫайɬɭ - ɰе ɪегɭлɹɪно ɩɭблɿкɭваɬи виɫокоɹкɿɫний ɪелеванɬний 

конɬенɬ ɭ виглɹдɿ блогɿв, ɬемаɬиɱниɯ доɫлɿдженɶ, оɮɿɰɿйниɯ докɭменɬɿв ɿ 



13 

навɿɬɶ вɿдеоконɬенɬɭ. Викоɪиɫɬаннɹ ɿнɲиɯ меɬодɿв, ɬакиɯ ɹк ɩоɲɭкова 

оɩɬимɿзаɰɿɹ, ɬакож маɽ ɫɬаɬи ɱаɫɬиноɸ ɫɬɪаɬегɿʀ зɪоɫɬаннɹ онлайн-ɬɪаɮɿкɭ. 

Плаɬний ɬɪаɮɿк. Плаɬний ɬɪаɮɿк, ɹк виɩливаɽ з назви, ɹвлɹɽ ɫобоɸ 

ɬɪаɮɿк, оɬɪиманий за доɩомогоɸ ɩлаɬниɯ ɪекламниɯ акɰɿй, або ɱеɪез 

Google Рекламɭ, або ɱеɪез ɫоɰɿалɶнɿ меɪежɿ ɿ ɬ. д. З безлɿɱɿ ɩлаɬниɯ 

меɯанɿзмɿв, ɹкɿ комɩанɿɹ можна викоɪиɫɬовɭваɬи длɹ оɬɪиманнɹ великого 

обɫɹгɭ ɬɪаɮɿкɭ, можна видɿлиɬи  Pay Per Click (PPC) моделɶ. Зазвиɱай ɰе 

ɪобиɬɶɫɹ ɱеɪез Google Ad Words. Інɲɿ вɿдомɿ ɿ ɱаɫɬо викоɪиɫɬовɭванɿ ɬиɩи 

вклɸɱаɸɬɶ банеɪнɭ ɪекламɭ, ɪекламɭ з оɩлаɬоɸ за ɩɪидбаннɹ (PPA), ɰɿнɭ 

за ɬиɫɹɱɭ ɩоказɿв (CPM). 

Хоɱа бɿлɶɲɿɫɬɶ маɪкеɬологɿв ɩɪиɩɭɫкаɸɬɶ, ɳо ɩлаɬна дɿɹлɶнɿɫɬɶ 

ɩовинна ɫкладаɬи лиɲе невеликɭ ɱаɫɬинɭ ɫɬɪаɬегɿʀ зɪоɫɬаннɹ ɬɪаɮɿкɭ, 

наɫɩɪавдɿ вона може надаɬи надзвиɱайно ɩозиɬивний вɩлив на ɫайɬ (за 

ɭмови, ɳо вона бɭде ɪеɬелɶно ɫɩланована ɿ виконана) з ɬɿɽʀ ɩɪиɱини, ɳо 

ɩлаɬнɿ акɰɿʀ гаɪанɬɭɸɬɶ ɪезɭлɶɬаɬ [3].  

На вɿдмɿнɭ вɿд звиɱайниɯ меɬодɿв, ɩлаɬнɿ меɯанɿзми, здɿйɫнɸванɿ 

ɱеɪез авɬоɪиɬеɬнɿ ɫайɬи, гаɪанɬɭɸɬɶ, ɳо вɿдвɿдɭваɱɿ вɿдвɿдɭɸɬɶ ɫайɬ ɿ 

взаɽмодɿɸɬɶ з його змɿɫɬом. Можна ɬакож викоɪиɫɬовɭваɬи оɩɬимɿзаɰɿɸ 

клɸɱовиɯ ɫлɿв длɹ наɰɿлɸваннɹ на ɩевнɿ ɫегменɬи аɭдиɬоɪɿʀ ɿ залɭɱеннɹ ʀɯ 

на ɫвɿй ɫайɬ. 

Реɮеɪалɶний ɬɪаɮɿк. Реɮеɪалɶний ɬɪаɮɿк - ɰе вɿдвɿдɭваɱɿ, ɹкɿ 

ɩɪиɯодɹɬɶ на ɫайɬ з джеɪел за межами Google. Коли вɿдвɿдɭваɱ наɬиɫкаɽ 

гɿɩеɪɩоɫиланнɹ, ɳоб ɩеɪейɬи на новɭ ɫɬоɪɿнкɭ на ɿнɲомɭ веб-ɫайɬɿ, Google 

Analytics вɿдɫɬежɭɽ ɰе клаɰаннɹ ɹк ɩеɪеɯɿд на дɪɭгий веб-ɫайɬ. 

Виɯɿдний ɫайɬ називаɽɬɶɫɹ «ɫайɬом ɪеɮеɪеɪа», ɬомɭ ɳо вɿн 

вɿдноɫиɬɶɫɹ до ɬɪаɮɿкɭ з одного ɫайɬɭ на ɿнɲий. Реɮеɪалɶний ɬɪаɮɿк - ɰе 

один з ɬɪɶоɯ ɬиɩɿв ɫɬаɬиɫɬиɱниɯ даниɯ, ɳо вɿдɫлɿдковɭɸɬɶɫɹ Google 

Analytics. 
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Реɮеɪалɶний ɬɪаɮɿк ɬакож важливий длɹ ɫайɬɭ, ɬомɭ ɳо вɿн 

ɫɩɪɹмовɭɽ можливиɯ коɪиɫɬɭваɱɿв на ɫайɬ з ɿнɲиɯ ɫайɬɿв, ɹкɿ можɭɬɶ маɬи 

ɬɭ ж ɰɿлɶовɭ гɪɭɩɭ. Вɿдвɿдɭваɱɿ вже довɿɪɹɸɬɶ ɪекомендаɰɿɹм ɿнɲого 

ɫайɬɭ; оɬже, ʀм комɮоɪɬно ɩеɪенаɩɪавлɹɬиɫɹ на ɫайɬ. 

Реɮеɪалɶний ɬɪаɮɿк ɬакож може ɩɪиймаɬи ɮоɪмɭ кодɭ вɿдɫɬеженнɹ, 

ɪозмɿɳеного на ɿнɲиɯ веб-ɫайɬаɯ, вклɸɱаɸɱи ɪекламнɿ банеɪи, ɬакɿ ɹк 

AdWords, длɹ вклɸɱеннɹ кодɭ ɪеɮеɪала, ɩов'ɹзаного з конкɪеɬноɸ 

маɪкеɬинговоɸ камɩанɿɽɸ. 

Маɪкеɬинговɿ аналɿɬики можɭɬɶ легко ɩеɪевɿɪиɬи ɫɩиɫок ɪеɮеɪалɿв ɿ 

кɪаɳе визнаɱиɬи ɿнɬеɪеɫи клɿɽнɬɿв, ɳо ɩɪиɯодɹɬɶ з ɰиɯ ɫайɬɿв. Можна 

ɬакож аналɿзɭваɬи ɰе, ɿ вɿдɩовɿдно оɩɬимɿзɭваɬи конɬенɬ длɹ  ɫɩоживаннɹ. 

Таким ɱином, можна легко ɩеɪеɬвоɪиɬи ɰиɯ вɿдвɿдɭваɱɿв в клɿɽнɬɿв. 

Соɰɿалɶний ɬɪаɮɿк. Соɰɿалɶний ɬɪаɮɿк вɿдноɫиɬɶɫɹ до обɫɹгɭ 

ɬɪаɮɿкɭ, ɳо надɯодиɬɶ на ɫайɬ ɱеɪез ɫоɰɿалɶнɿ меɪежɿ, ɬакɿ ɹк Facebook, 

Twitter, Linkedin ɿ ɬ. д. Наɩɪиклад, ɹкɳо лɸдина наɬиɫкаɽ на ɬвɿɬ або 

ɩɭблɿкаɰɿɸ в Facebook, а ɩоɬɿм ɩоɬɪаɩлɹɽ на ɫайɬ бɪендɭ, ɰе вважаɽɬɶɫɹ 

ɫоɰɿалɶним ɬɪаɮɿком. Цей ɬɪаɮɿк ɬакож вɪаɯовɭɽ ɹк ɩлаɬний, ɬак ɿ 

оɪганɿɱний ɬɪаɮɿк. 

Як ɿ бɭдɶ-ɹке ɿнɲе джеɪело веб-ɬɪаɮɿкɭ, ɬɪаɮɿк ɫоɰɿалɶниɯ меɪеж 

ɬакож можна викоɪиɫɬовɭваɬи длɹ аналɿзɭ ɬого, ɹкɿ ɫайɬи ɫлɭжаɬɶ 

найбɿлɶɲ ɰɿнним джеɪелом ɬɪаɮɿкɭ длɹ ɫайɬɭ.  

Обɱиɫлɸɸɱи коеɮɿɰɿɽнɬ конвеɪɫɿʀ ɰɿлɿ (GCR) [4] длɹ кожного ɫайɬɭ 

ɫоɰɿалɶноʀ меɪежɿ, можна оɰɿниɬи, наɫкɿлɶки добɪе ɩовɿдомленнɹ 

знаɯодиɬɶ вɿдгɭк ɭ аɭдиɬоɪɿʀ. Якɳо ɩовɿдомленнɹ ɩо ɫɭɬɿ ɿ акɬɭалɶно длɹ 

ɰɿлɶовоʀ аɭдиɬоɪɿʀ, ɰɿлɶовɿ коеɮɿɰɿɽнɬи конвеɪɫɿʀ наɩевно бɭдɭɬɶ виɫокими. 

Тим ɱаɫом, ɹкɳо коеɮɿɰɿɽнɬ конвеɪɫɿʀ до ɰɿлɿ низɶкий, необɯɿдно 

ɩеɪеоɰɿниɬи ɫвоɸ маɪкеɬинговɭ ɫɬɪаɬегɿɸ в ɫоɰɿалɶниɯ меɪежаɯ, ɳоб 

залɭɱиɬи бɿлɶɲе ɹкɿɫниɯ лɿдɿв з ɫайɬɿв ɫоɰɿалɶниɯ меɪеж. 
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Елекɬɪонний ɬɪаɮɿк. Інɬеɪнеɬ-ɬɪаɮɿк, ɳо наɩɪавлɹɽɬɶɫɹ на ɫайɬ за 

доɩомогоɸ маɪкеɬинговиɯ камɩанɿй ɩо елекɬɪоннɿй ɩоɲɬɿ, називаɽɬɶɫɹ 

ɬɪаɮɿком елекɬɪонноʀ ɩоɲɬи. Длɹ бɿзнеɫɭ ɰе один з найɰɿннɿɲиɯ видɿв 

ɬɪаɮɿкɭ з ɬɿɽʀ ɩɪиɱини, ɳо ɬакий ɬɪаɮɿк виɯодиɬɶ вɿд ваɲиɯ ɿɫнɭɸɱиɯ лɿдɿв 

ɿ / або конɬакɬɿв.  

Пɪɹмий ɬɪаɮɿк. Пɪɹмий ɬɪаɮɿк найɱаɫɬɿɲе ɽ ɪезɭлɶɬаɬом введеннɹ 

коɪиɫɬɭваɱем URL-адɪеɫи в ɫвɿй бɪаɭзеɪ або викоɪиɫɬаннɹ закладки длɹ 

ɩɪɹмого доɫɬɭɩɭ до веб-ɫайɬɭ. Пɪɹмɿ ɫеанɫи вɿдбɭваɸɬɶɫɹ кожен ɪаз, коли 

Google Analytics не може визнаɱиɬи ɿнɲе джеɪело або канал ɩеɪеɯодɭ. Цей 

ɮакɬоɪ вɿдɪɿзнɹɽ ɩɪɹмий ɬɪаɮɿк вɿд ɿнɲиɯ гɪɭɩ каналɿв за замовɱɭваннɹм, 

ɬакиɯ ɹк звиɱайний, ɪеɮеɪалɶний, ɫоɰɿалɶний, елекɬɪонний, ɩлаɬний ɿ ɬ. д. 

Однак ɩɪɹмий ɬɪаɮɿк ɬакож може ɫкладаɬиɫɹ з вɿдвɿдɭваɱɿв, ɹкɿ ɩоɬɪаɩили 

на веб-ɫайɬ ɿнɲими ɫɩоɫобами. 

Оɫɶ деɹкɿ з ɩоɲиɪениɯ виɩадкɿв ɩɪɹмого ɬɪаɮɿкɭ: 

x Доɫɬɭɩ до немаɪкованого ɩоɫиланнɹ з елекɬɪонного лиɫɬа; 

x Клаɰаннɹ ɩо ɩоɫиланнɸ з докɭменɬа Microsoft Office або PDF; 

x Доɫɬɭɩ до ɫайɬɭ зɿ ɫкоɪоɱеного URL; 

x Доɫɬɭɩ до ɩоɫиланнɹ з мобɿлɶного додаɬка ɫоɰɿалɶноʀ меɪежɿ, 

ɬакого ɹк Facebook або Twitter в ɹкоɫɬɿ мобɿлɶниɯ додаɬкɿв, може не 

ɩеɪедаваɬи ɿнɮоɪмаɰɿɸ ɩɪо ɪеɮеɪеɪа; 

x Виɩадок, коли коɪиɫɬɭваɱ ɩеɪеɯодиɬɶ на незаɯиɳений (HTTP) 

ɫайɬ за ɩоɫиланнɹм на заɯиɳеномɭ (HTTPS) ɫайɬɿ. Це ɩов'ɹзано з ɬим, ɳо 

заɯиɳений веб-ɫайɬ не ɩеɪедаɽ ɪеɮеɪеɪа на незаɯиɳений ɫайɬ. Наɩɪиклад, 

ɹкɳо коɪиɫɬɭваɱ наɬиɫкаɽ ɩоɫиланнɹ на test1.com, ɳоб ɩеɪейɬи на 

test2.com, аналɿɬика длɹ example2.com ɩокаже ɫеанɫ ɹк ɩɪɹмий. 

Доɫɬɭɩ до веб-ɫайɬɭ зɿ звиɱайного ɩоɲɭкɭ може вɿдобɪажаɬиɫɹ ɹк 

ɩɪɹмий ɬɪаɮɿк ɱеɪез ɩɪоблеми з бɪаɭзеɪом. Екɫɩеɪименɬ, ɩɪоведений 

Groupon, ɩоказав, ɳо до 60% ɩɪɹмого ɬɪаɮɿкɭ може бɭɬи оɬɪимано зɿ 

звиɱайного ɩоɲɭкɭ [5]. 
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Інɲе. У ɰɸ каɬегоɪɿɸ вɯодɹɬɶ бɭдɶ-ɹкɿ джеɪела, не вɿднеɫенɿ до 

наведеного виɳе ɫɩиɫкɭ. Це може бɭɬи ɪезɭлɶɬаɬом бɭдɶ-ɹкоʀ 

маɪкеɬинговоʀ камɩанɿʀ, ɹкɭ ɩɪоводили на бɭдɶ-ɹкɿй ɿнɲий ɩлаɬɮоɪмɿ длɹ 

залɭɱеннɹ ɬɪаɮɿкɭ. Бɭдɶ-ɹкий неклаɫиɮɿкований веб-ɬɪаɮɿк можна назваɬи 

ɿнɲим ɬɪаɮɿком. Маɪкеɬинговɿ аналɿɬики можɭɬɶ додаɬково вивɱиɬи ɰе 

невизнаɱене джеɪело ɬɪаɮɿкɭ ɿ клаɫиɮɿкɭваɬи його в бɭдɶ-ɹкɭ з 

ɩеɪеɪаɯованиɯ виɳе каɬегоɪɿй. 

Кожне джеɪело веб-ɬɪаɮɿкɭ ɽ ɿндикаɬоɪом ɩɪаɰездаɬноɫɬɿ ɫайɬɭ. 

Великий обɫɹг ɪеɮеɪалɶного ɬɪаɮɿкɭ ознаɱаɽ, ɳо ɩɪо веб-ɫайɬ ɱаɫɬо 

говоɪɹɬɶ ɫɬоɪоннɿ веб-ɫайɬи або ɫайɬи ɫоɰɿалɶниɯ меɪеж. Хоɪоɲа 

ɫɬɪаɬегɿɹ - додаɬи ɰɿ меɬɪики джеɪел ɬɪаɮɿкɭ на ɩанелɶ ɿнɫɬɪɭменɬɿв SEO, 

ɳоб глибɲе ɩоɪинɭɬи в ɫвоʀ маɪкеɬинговɿ зɭɫиллɹ [6]. 

На оɫновɿ оглɹдɭ лɿɬеɪаɬɭɪи визнаɱимо оɫновнɿ меɯанɿзми 

ɩɿдвиɳеннɹ кɿлɶкоɫɬɿ вɿдвɿдɭванɶ ɫайɬɭ. Факɬиɱно ɽ два ɫɩоɫоби залɭɱиɬи 

ɬɪаɮɿк на веб-ɫайɬ. Пеɪɲий ɫɩоɫɿб безкоɲɬовний. Вɿн вклɸɱаɽ в ɫебе ɬакɿ 

меɯанɿзми, ɹк ɩоɲɭкова оɩɬимɿзаɰɿɹ, ɫɬвоɪеннɹ блогɭ, маɪкеɬинг в 

ɫоɰɿалɶниɯ меɪежаɯ ɿ ɬак далɿ. Інɲий ɫɩоɫɿб ɩлаɬний. Вɫɿм вɿдомо, ɳо 

ɩлаɬна ɪеклама може залɭɱиɬи ɬɪаɮɿк на веб-ɫайɬ, але ɬакож може 

коɲɬɭваɬи доɪого [7].  

Оɫновнɿ меɯанɿзми збɿлɶɲеннɹ кɿлɶкоɫɬɿ вɿдвɿдɭванɶ: 

1. Поɲɭкова оɩɬимɿзаɰɿɹ ɮокɭɫɭɽɬɶɫɹ на меɬодɿ збɿлɶɲеннɹ ɹк 

ɹкоɫɬɿ, ɬак ɿ кɿлɶкоɫɬɿ ɬɪаɮɿкɭ веб-ɫайɬɭ за доɩомогоɸ звиɱайниɯ 

ɪезɭлɶɬаɬɿв ɩоɲɭкɭ. 

Якɿɫɬɶ ɬɪаɮɿкɭ дɿйɫно важлива, ɬомɭ ɳо можна залɭɱаɬи вɫɿɯ 

вɿдвɿдɭваɱɿв в ɫвɿɬɿ на ɫвɿй веб-ɫайɬ, але ɹкɳо вони не ɽ ɰɿлɶовими 

вɿдвɿдɭваɱами, ɰе маɪно. 

Скажɿмо, наɩɪиклад, ɹкɳо вɿдвɿдɭваɱɿ ɩɪиɯодɹɬɶ на ɫайɬ, ɬомɭ ɳо 

Google ɩовɿдомлɹɽ ʀм, ɳо комɩанɿɹ з виɪобниɰɬва ноɭɬбɭкɿв, коли лɸдина 

займаɽɬɶɫɹ ɩɪодажем ɱоɯлɿв длɹ мобɿлɶниɯ ɬелеɮонɿв, ɬакɿ вɿдвɿдɭваɱɿ не 
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ɩɪиведɭɬɶ до ɹкɿɫного ɬɪаɮɿкɭ. Замɿɫɬɶ ɰɶого ɩоɬɪɿбно залɭɱаɬи 

вɿдвɿдɭваɱɿв, ɹкɿ ɳиɪо заɰɿкавленɿ в ɩɪодɭкɬаɯ бɪендɭ, а не ɿнакɲе. 

Кɿлɶкɿɫɬɶ ɬɪаɮɿкɭ. Зɪозɭмɿло, ɳо великий обɫɹг ɬɪаɮɿкɭ завжди 

ɯоɪоɲий длɹ ɫайɬɭ. Але кɿлɶкɿɫɬɶ ɬɭɬ нɿɱого не ознаɱаɽ без ɹкоɫɬɿ. Оɬже, 

ɹкɳо ɽ ɩоɬɪɿбнɿ лɸди / ɹкɿɫний ɬɪаɮɿк, ɳо ɩеɪеɯодиɬɶ зɿ ɫɬоɪɿнок 

ɪезɭлɶɬаɬɿв ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬем (SERP), бɿлɶɲе ɬɪаɮɿкɭ - кɪаɳе. 

2. Оɪганɿɱнɿ ɪезɭлɶɬаɬи. Оɪганɿɱнɿ ɪезɭлɶɬаɬи ɩоɲɭкɭ, ɹк 

ɩɪавило, ɩɪедɫɬавлɹɸɬɶ ɫобоɸ ɫɩиɫки ɪезɭлɶɬаɬɿв ɩоɲɭкɭ на ɫɬоɪɿнɰɿ 

ɪезɭлɶɬаɬɿв ɩоɲɭковоʀ ɫиɫɬеми (SERP), ɹкɿ з'ɹвлɹɸɬɶɫɹ ɭ веɪɯнɿй ɱаɫɬинɿ 

ɩоɲɭковоʀ ɫиɫɬеми. 

3. Реклама. Рекламɭ можна ɪобиɬи двома ɫɩоɫобами - ɩлаɬним ɿ 

оɪганɿɱним. У ɬой ɱаɫ ɹк ɩлаɬна ɪеклама вɿдноɫиɬɶɫɹ до бɭдɶ-ɹкого видɭ 

ɪеклами, здɿйɫнɸваноʀ ɱеɪез ɩлаɬнɿ канали, оɪганɿɱна ознаɱаɽ ɩɪɹмо 

ɩɪоɬилежне. Сама ɩо ɫобɿ ɪеклама доɩомагаɽ ɩɿдвиɳиɬи ɩоɩɭлɹɪнɿɫɬɶ 

ɫайɬɭ ɭ вɫеɫвɿɬнɿй ɩавɭɬинɿ, заманɸɸɱи коɪиɫɬɭваɱɿв в Інɬеɪнеɬɿ, ɳоб 

ɩеɪевɿɪиɬи ɫайɬ ɿ ɩоɫɩɿлкɭваɬиɫɹ з ним. Це ɬакож забезɩеɱɭɽ додаɬковɭ 

доɫɬɭɩнɿɫɬɶ веб-ɫайɬɭ ɹк ɿɫнɭɸɱим, ɬак ɿ ɩоɬенɰɿйним клɿɽнɬам. 

4. Соɰɿалɶний медɿа маɪкеɬинг Тɿлɶки ɫɬвоɪеннɹ вɿдмɿнного 

конɬенɬɭ ɿ надɿɹ на ɬе, ɳо лɸди його знайдɭɬɶ ɿ ʀм ɫɩодобаɸɬɶɫɹ, не 

ɫɩɪаɰɸɽ. Необɯɿдно бɭɬи «бɿлɶɲ акɬивними». Один з кɪаɳиɯ ɿ ɩоɪɿвнɹно 

економɿɱниɯ ɫɩоɫобɿв збɿлɶɲеннɹ вɿдвɿдɭваноɫɬɿ веб-ɫайɬɭ - ɰе 

викоɪиɫɬаннɹ каналɿв ɫоɰɿалɶниɯ меɪеж длɹ ɩɪоɫɭваннɹ конɬенɬɭ. Є 

багаɬо ɫайɬɿв в ɫоɰɿалɶниɯ меɪежаɯ, ɿ кожен маɽ ɫвоɸ аɭдиɬоɪɿɸ ɿ ɫвоɸ 

коɪиɫнɿɫɬɶ. 

Наɩɪиклад, Twitter в США ɿдеалɶно ɩɿдɯодиɬɶ длɹ коɪоɬкиɯ, 

ɲвидкиɯ ɩоɫиланɶ. У LinkedIn ɽ вɫɿ коɪɩоɪаɬивнɿ ɿ ɩɪоɮеɫɿйнɿ аɭдиɬоɪɿʀ, де 

можна оɪɿɽнɬɭваɬиɫɹ на лɸдей з ɩевними ɩɪизнаɱеннɹми.  
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Якɳо, наɩɪиклад, ɩɪоɩонɭɸɬɶɫɹ ɩɪодɭкɬи B2C, можна  знайɬи 

великɭ ɩоɩɭлɹɪнɿɫɬɶ в ɫоɰɿалɶниɯ меɪежаɯ з великоɸ кɿлɶкɿɫɬɸ зобɪаженɶ, 

ɬакиɯ ɹк Pinterest ɿ Instagram. 

5. Вɿдеомаɪкеɬинг.  Вɿдео - вɿдмɿнний ɿнɫɬɪɭменɬ длɹ збɿлɶɲеннɹ 

вɿдвɿдɭваноɫɬɿ ɫайɬɭ. Вɿн не ɬɿлɶки здаɬний кɪаɳе залɭɱаɬи вɿдвɿдɭваɱɿв, а 

й знаɱноɸ мɿɪоɸ знижɭɽ ɩоказник вɿдмов. 

Вɿдеомаɪкеɬинг найкɪаɳе ɩɪаɰɸɽ ɹк ɱаɫɬина бɿлɶɲоʀ ɬемаɬиɱноʀ 

ɫɬɪаɬегɿʀ. Якɳо коɪиɫɬɭваɱ ɩɪагне ɩɪивеɪнɭɬи ɭвагɭ глɹдаɱɿв ɿ ɫɬаɬи 

лɿдеɪом в галɭзɿ, необɯɿдно доɩовниɬи ɫвɿй конɬенɬ ɩɪивабливими 

коɪоɬкими вɿдеоɪоликами, ɳо ɩоɹɫнɸɸɬɶ конɬенɬ, ɳоб ɩɿдвиɳиɬи 

залɭɱенɿɫɬɶ. 

Кɪɿм ɬого, ɪекомендɭɽɬɶɫɹ знайɬи ɩɪавилɶнɿ ɫɩоɫоби знайɬи баланɫ 

мɿж ɩиɫɶмовим ɿ вɿзɭалɶним змɿɫɬом. Рекомендɭɽɬɶɫɹ ɫɬвоɪиɬи ɪɿзнɿ 

комбɿнаɰɿʀ длɹ ɪɿзниɯ ɬиɩɿв ɩɪодɭкɬɿв або галɭзей ɿ ɩеɪеконаɬиɫɹ, ɳо 

кожна з ниɯ кɪаɫиво оɮоɪмлена длɹ оɬɪиманнɹ макɫималɶноʀ вигоди. 

Звɿɬ Small BizTrends  ɩоказав, ɳо вɿдео маɸɬɶ на 1200% бɿлɶɲе 

ɪеɩоɫɬа в ɫоɰɿалɶниɯ меɪежаɯ в ɩоɪɿвнɹннɿ з ɬекɫɬами ɿ зобɪаженнɹми. 

Завдɹки ɪеɩоɫɬɭ в ɫоɰɿалɶниɯ меɪежаɯ комɩанɿʀ знаɯодɹɬɶ новиɯ клɿɽнɬɿв. 

6. Веб-push-ɩовɿдомленнɹ Веб-push-ɩовɿдомленнɹ, ɿнакɲе вɿдомɿ 

ɹк ɩовɿдомленнɹ бɪаɭзеɪа - ɿнɬеɪакɬивнɿ ɮɪагменɬи конɬенɬɭ, ɹкɿ 

ɫɬɪаɬегɿɱно вɿдɩɪавлɹɸɬɶɫɹ на ɩɪиɫɬɪɿй коɪиɫɬɭваɱа з меɬоɸ ɩɪивеɪнɭɬи 

або ɩовɬоɪно залɭɱиɬи вɿдвɿдɭваɱа. Як ɩɪавило, ɰɿ коɪоɬкɿ ɿнɮоɪмаɬивнɿ 

ɮɪагменɬи конɬенɬɭ вɿдɩɪавлɹɸɬɶɫɹ ɬɿлɶки коɪиɫɬɭваɱам, ɹкɿ вибɪали / 

ɩɿдɩиɫалиɫɹ на оɬɪиманнɹ push-ɩовɿдомленɶ.  

На вɿдмɿнɭ вɿд ɿнɲиɯ ноɫɿʀв, веб-push-ɩовɿдомленнɹ ɫɩеɰɿалɶно ɿ 

еɮекɬивно викоɪиɫɬовɭɸɬɶɫɹ длɹ доɫɬавки обмеженого за ɱаɫом конɬенɬɭ, 

ɳоб ɿнɮоɪмɭваɬи абоненɬɿв ɩɪо оɫɬаннɿ змɿни. 

Деɹкɿ з ɩоɩɭлɹɪниɯ виɩадкɿв ɩеɪенаɰɿлɸваннɹ коɪиɫɬɭваɱɿв за 

доɩомогоɸ push-ɩовɿдомленɶ вклɸɱаɸɬɶ вɿдмовɭ вɿд ɩеɪеглɹдɭ, 
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ɩеɪенаɰɿлɸваннɹ ɫɩоживаɱɿв, ɹкɿ ɩокидаɸɬɶ коɲик, акɬиваɰɿɸ 

бездɿɹлɶниɯ клɿɽнɬɿв за доɩомогоɸ ɰɿкавиɯ ɩɪоɩозиɰɿй, ɭɬɪиманнɹ 

коɪиɫɬɭваɱɿв за доɩомогоɸ ɩеɪɫоналɿзованого конɬенɬɭ. 

7. Інɬеɪнеɬ-ɫɩɿлɶноɬи. Інɬеɪнеɬ-ɫɩɿлɶноɬи - ɰе гɪɭɩи лɸдей, ɹкɿ 

дɿлɹɬɶɫɹ ɩиɬаннɹми ɿ вɿдɩовɿдɹми, ɩоɪадами, знаннɹми або ɿɫɬоɪɿɹми за 

ɫɩɿлɶними ɿнɬеɪеɫами. 

Хоɪоɲий ɫɩоɫɿб ɩɪоɫɭваннɹ конɬенɬɭ, ɹкий може змɿниɬи ɫиɬɭаɰɿɸ, 

- ɰе дɿлиɬиɫɹ ɪелеванɬним конɬенɬом з ɫайɬɭ в онлайн-ɫɩɿлɶноɬаɯ. Цɿ 

ɫɩɿлɶноɬи можна знайɬи в ɫоɰɿалɶниɯ меɪежаɯ, ɬакиɯ ɹк гɪɭɩи Facebook ɿ 

LinkedIn. 

Цɿ онлайн-ɫɩɿлɶноɬи ɹвлɹɸɬɶ ɫобоɸ ɿдеалɶнɭ ɩлаɬɮоɪмɭ длɹ 

ɩɪоɫɭваннɹ ɩовɿдомленɶ в блогаɯ. Інɬеɪнеɬ-ɫɩɿлɶноɬи ɩɪоɩонɭɸɬɶ безлɿɱ 

ɩеɪеваг, наɩɪиклад: 

x Пɿдвиɳеннɹ вɩɿзнаваноɫɬɿ: ɭɱаɫɬɶ в онлайн-ɫɩɿлɶноɬаɯ 

дозволɹɽ залɭɱиɬи в ɰɿлɶовɭ аɭдиɬоɪɿɸ. Але ɳо ɱаɫɬо недооɰɿнɸɽɬɶɫɹ, ɬак 

ɰе ɬой вɩлив, ɹкий ɭɱаɫɬɶ може надаɬи на вɩɿзнаванɿɫɬɶ. 

Якɳо влаɫник ɫайɬɭ вɿдɱɭваɽ  ɫебе ɹк екɫɩеɪɬа в галɭзɿ за доɩомогоɸ 

заɫобɿв ɪозɩовɫɸдженнɹ конɬенɬɭ, вɿн збɿлɶɲɭɽ ɬɪаɮɿк ɿ збɿлɶɲɭɽ кɿлɶкɿɫɬɶ 

ɪелеванɬниɯ ɩеɪеглɹдɿв конɬенɬɭ ɿ ɬим ɫамим збɿлɶɲɭɽ ɫвоʀ ɲанɫи на 

конвеɪɫɿɸ. 

x Пɿдвиɳеннɹ ɪɿвнɹ залɭɱеноɫɬɿ. Якɳо викоɪиɫɬовɭɸɬɶɫɹ 

онлайн-ɫɩɿлɶноɬи длɹ ɩɪавилɶного ɩɪоɫɭваннɹ ɫвого конɬенɬɭ, лɸди в 

гɪɭɩаɯ бɭдɭɬɶ знаɬи, ɹкɿ ɩоɫлɭги або ɩɪодɭкɬи ɩɪоɩонɭɸɬɶɫɹ.  

Вɿдɩовɿдɶ на ɩиɬаннɹ ɿ вɿдɩовɿдɿ, ɭɱаɫɬɶ в ɱаɬаɯ ɿ вɿдɩовɿдниɯ 

ɮоɪɭмаɯ на ɰиɯ ɩлаɬɮоɪмаɯ ɳе бɿлɶɲе збɿлɶɲɭɽ ɫɬɭɩɿнɶ взаɽмодɿʀ з 

ɩɪиɫɭɬнɶоɸ ɬам аɭдиɬоɪɿɽɸ. В ɰɿломɭ ɰе доɩомагаɽ ɩɿдвиɳиɬи ваɲɭ 

вɩɿзнаванɿɫɬɶ, ɩоɩɭлɹɪнɿɫɬɶ ɿ заɩам'ɹɬовɭванɿɫɬɶ. 
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8. Маɪкеɬинг вɩливɭ. Ранɿɲе комɩанɿʀ могли викоɪиɫɬовɭваɬи 

ɫвɿй вɩлив длɹ залɭɱеннɹ ɩоɬенɰɿйниɯ, наɩɪиклад, ɩокɭɩɰɿв за доɩомогоɸ 

ɩлаɬноʀ ɪеклами або бɭдɶ-ɹкоʀ ɿнɲоʀ маɪкеɬинговоʀ ɫɬɪаɬегɿʀ.  

Покɭɩɰɿ бɿлɶɲе не ɱекаɸɬɶ вɿд комɩанɿй, ɳоб ɩодɿлиɬиɫɹ ɬим, ɳо ʀм 

ɩоɬɪɿбно. Вони дивлɹɬɶɫɹ на ɿнɲиɯ лɸдей. Лɸди, ɹкɿ вɩливаɸɬɶ ɿ маɸɬɶ 

доɫвɿд в ɩевнɿй галɭзɿ або ɩɪодɭкɬɿ ɿ ɰɿнɭɸɬɶɫɹ в ɫɩɿвɬоваɪиɫɬвɿ 

коɪиɫɬɭваɱɿв. Наɩɪиклад, блогеɪи, вɿдеоблогеɪи YouTube, вɩливовɿ оɫоби 

в ɫоɰɿалɶниɯ меɪежаɯ ɿ ɬак далɿ. 

Робоɬа з ɬакими вɩливовими оɫобами - ɰе ɪозɭмний ɫɩоɫɿб 

генеɪɭваɬи бɿлɶɲе ɩɪиɪодниɯ звоɪоɬниɯ ɩоɫиланɶ кɪаɳоʀ ɹкоɫɬɿ длɹ ɫайɬɭ, 

ɬим ɫамим ɩокɪаɳɭɸɱи ɪейɬинг ɫайɬɭ в ɩоɲɭковɿй видаɱɿ.  

9. Рекламна ɪозɫилка. Оɫновна ɩɪиɱина, ɩо ɹкɿй бɿлɶɲɿɫɬɶ 

маɪкеɬологɿв ɿ ɪанɿɲе акɬивно ɿнвеɫɬɭɸɬɶ в елекɬɪонний маɪкеɬинг, 

ɩолɹгаɽ в ɬомɭ, ɳо ɰей ɬɪадиɰɿйний, але еɮекɬивний маɪкеɬинговий 

ɿнɫɬɪɭменɬ доɩомагаɽ ɩеɪеконаɬи ɩоɬенɰɿйниɯ клɿɽнɬɿв ɿ ɩеɪеɬвоɪиɬиɫɹ в 

лоɹлɶниɯ клɿɽнɬɿв. Елекɬɪонний маɪкеɬинг ɬакож ɽ недоɪогим ɿ дɭже 

еɮекɬивним ɫɩоɫобом ɩɪивеɪнɭɬи ɭвагɭ клɿɽнɬɿв ɿ ɩоɬенɰɿйниɯ клɿɽнɬɿв.  

Кɪɿм ɬого, маɪкеɬинговɿ камɩанɿʀ ɩо елекɬɪоннɿй ɩоɲɬɿ можна 

ɪозɭмно викоɪиɫɬовɭваɬи длɹ збɿлɶɲеннɹ вɿдвɿдɭваноɫɬɿ веб-ɫайɬɭ ɿ 

ɩɿдвиɳеннɹ ɪɿвнɹ взаɽмодɿʀ. 

Якɳо необɯɿдно ɩолɿɩɲиɬи видимɿɫɬɶ ɫвого веб-ɫайɬɭ, 

ɪекомендɭɽɬɶɫɹ ɿнɬегɪɭваɬи маɪкеɬинг в ɫоɰɿалɶниɯ меɪежаɯ з камɩанɿɹми 

ɩо елекɬɪоннɿй ɩоɲɬɿ.  

Нижɱе наведенɿ деɹкɿ ɩɪакɬиɱнɿ ɿдеʀ ɳодо залɭɱеннɹ бɿлɶɲоʀ 

кɿлɶкоɫɬɿ вɿдвɿдɭваɱɿв на ɫайɬ: 

1. Видаленнɹ неɹкɿɫного конɬенɬɭ зɿ ɫвого веб-ɫайɬɭ. Блоги - ɰе 

дɭже ɯоɪоɲий ɫɩоɫɿб ɩɪивеɪнɭɬи аɭдиɬоɪɿɸ ɿ збɿлɶɲиɬи веб-ɬɪаɮɿк. Однак 

лɸди зазвиɱай не беɪɭɬɶ до ɭваги ɬе, ɳо ɬакож дɭже важливо ɩеɪɿодиɱно 
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оновлɸваɬи ɫвоʀ блоги ɬа ɿнɲɿ ɿнɮоɪмаɰɿйнɿ ɪеɫɭɪɫи. Оɫобливо необɯɿдно 

оновлɸваɬи бɭдɶ-ɹкɿ данɿ ɿ ɫɬаɬиɫɬикɭ, ɹким можливо, ɩодɿлилиɫɹ в блозɿ.  

2. Оɩɬимɿзаɰɿɹ ɫайɬɭ длɹ мобɿлɶного SEO. SEO длɹ мобɿлɶниɯ 

ɩɪиɫɬɪоʀв - ɰе ɩɪакɬика оɩɬимɿзаɰɿʀ мобɿлɶного веб-ɫайɬɭ ɿ його зɪɭɱноɫɬɿ 

длɹ коɪиɫɬɭваɱɿв. Цей меɬод ɬакож вклɸɱаɽ в ɫебе забезɩеɱеннɹ 

доɫɬɭɩноɫɬɿ ɪеɫɭɪɫɿв ɫайɬɭ длɹ ɩавɭкɿв ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬем. 

58% вɫɿɯ ɩоɲɭковиɯ заɩиɬɿв в Google ɬеɩеɪ виконɭɸɬɶɫɹ з мобɿлɶниɯ 

ɩɪиɫɬɪоʀв [8]. Кɿлɶкɿɫɬɶ ɩоɲɭковиɯ заɩиɬɿв з мобɿлɶниɯ ɩɪиɫɬɪоʀв ɪоɫɬе 

бɿлɶɲе, нɿж бɭдɶ-коли, ɿ можна з ɭɩевненɿɫɬɸ ɫказаɬи, ɳо майбɭɬнɽ 

ɩоɲɭкɭ за мобɿлɶними ɩɪиɫɬɪоɹми. І ɫаме ɬомɭ Google ɩеɪеглɹдаɽ веɫɶ 

ɫвɿй алгоɪиɬм, ɳоб зоɫеɪедиɬиɫɹ на мобɿлɶномɭ ɩоɲɭкɭ. Індекɫ Google, 

оɪɿɽнɬований на мобɿлɶнɿ ɩɪиɫɬɪоʀ, ɪанжɭɽ ɪезɭлɶɬаɬи ɩоɲɭкɭ ɬɿлɶки на 

оɫновɿ мобɿлɶноʀ веɪɫɿʀ ɫɬоɪɿнки.  

Інɬеɪнеɬ-коɪиɫɬɭваɱɿ лɸблɹɬɶ дɿлиɬиɫɹ коɪиɫним ɿ ɭнɿкалɶним 

конɬенɬом, ɬаким ɹк ɩовɿдомленнɹ в блогаɯ, вɿдео, зобɪаженнɹ ɿ 

ɿнɮогɪаɮɿка. Таким ɱином, ɱим бɿлɶɲе конɬенɬɭ бɭде ɪозмɵɳено, ɬим 

бɿлɶɲе бɭде можливоɫɬей ɩодɿлиɬиɫɹ ɫвоʀм конɬенɬом, ɳо ɫɬвоɪɸɽ 

звоɪоɬнɿ ɩоɫиланнɹ длɹ ɫайɬɭ - безɭмовно, ɩеɪевага SEO. 

3. Бɿлɶɲɿɫɬɶ ɫиɫɬем ɭɩɪавлɿннɹ конɬенɬом ɩɪоɩонɭɸɬɶ базовɭ 

аналɿɬикɭ длɹ збоɪɭ даниɯ. Рекомендɭɽɬɶɫɹ  оɬɪимаɬи ɰɸ ɿнɮоɪмаɰɿɸ з 

кɿлɶкɿɫниɯ ɿнɫɬɪɭменɬɿв, ɬакиɯ ɹк Google Analytics, Це даɽ ɩовнɭ каɪɬинɭ 

веб-ɬɪаɮɿкɭ ɿ конɬенɬɭ. 

В ɹкоɫɬɿ алɶɬеɪнаɬиви можна ɪозглɹнɭɬи бɭдɶ-ɹкий ɿнɲий 

ɿнɫɬɪɭменɬ, доɫɬɭɩний на ɪинкɭ. Кожен ɿнɫɬɪɭменɬ аналɿɬики вимагаɽ 

ɪɿзного ɪɿвнɹ знанɶ длɹ викоɪиɫɬаннɹ, ɯоɱа менɲ ɫкладнɿ ваɪɿанɬи бɭдɭɬɶ 

бɿлɶɲ зɪɭɱними длɹ викоɪиɫɬаннɹ в базовиɯ аналɿɬиɱниɯ ɰɿлɹɯ. 
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1.2 Оɫɧɨвɧɿ ɩɪɢɧɰɢɩɢ ɧеɨбɯɿдɧɨɫɬɿ ɪаɧɠɭваɧɧɹ ɭ ɩɨɲɭɤɨвɢɯ 

ɫɢɫɬеɦаɯ  

Згɿдно зɿ ɫɬаɬиɫɬикоɸ, до 60% ɬɪаɮɿкɭ може бɭɬи оɬɪимано зɿ 

звиɱайного ɩоɲɭкɭ ɭ ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ. 

Рейɬинг в ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ не виɩадковий. Так, багаɬо лɸдей 

викоɪиɫɬовɭɸɬɶ Google длɹ ɩоɲɭкɭ найɪɿзноманɿɬнɿɲиɯ ɬоваɪɿв ɩо вɫɶомɭ 

ɫвɿɬɭ. Google викоɪиɫɬовɭɽ ɭнɿкалɶний алгоɪиɬм,  ɳо збеɪɿгаɽɬɶɫɹ в 

ɫекɪеɬɿ. Пɪоɬе, ɿɫнɭɽ кɿлɶка зɪɭɱниɯ длɹ ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬем ɿ навɿɬɶ 

ɪекомендованиɯ Google ɬакɬик, ɹкɿ комɩанɿʀ можɭɬɶ викоɪиɫɬовɭваɬи, ɳоб 

ɩɿдɬɪимɭваɬи акɬɭалɶнɿɫɬɶ в Інɬеɪнеɬɿ ɿ залиɲаɬиɫɹ на веɪɲинɿ ɪезɭлɶɬаɬɿв 

ɩоɲɭкɭ ɩо зв'ɹзаниɯ ɬемаɯ.  

Це не ɬɿлɶки в кɿнɰевомɭ ɩɿдɫɭмкɭ ɩɪизводиɬɶ до конвеɪɫɿʀ, а й 

ɫɬвоɪɸɽ онлайн-ɪеɩɭɬаɰɿɸ комɩанɿй ɹк надɿйниɯ джеɪел ɿнɮоɪмаɰɿʀ, ɬак ɿ 

ɩоɫɬаɱалɶникɿв ɹкɿɫниɯ ɩɪодɭкɬɿв або конɬенɬɭ [9]. 

Наɩɪиклад, ɬакɿ комɩанɿʀ, ɹк Slingshot SEO, доɩомагаɸɬɶ комɩанɿɹм 

ɪеалɿзɭваɬи ɫвɿй ɩоɬенɰɿал в ɪейɬингɭ, не ɬɿлɶки аналɿзɭɸɱи ɩоɬоɱнɭ 

ɫиɬɭаɰɿɸ з ɩоɲɭком, але ɿ надаɸɱи ɿнɫɬɪɭменɬи, ɹкɿ необɯɿднɿ комɩанɿɹм 

длɹ ɩɿдвиɳеннɹ ɪелеванɬноɫɬɿ ɿ авɬоɪиɬеɬɭ в Інɬеɪнеɬɿ. Коли ɽ ɬака 

комɩанɿɹ, ɹк Slingshot, ɹка доɩоможе оɬɪимаɬи бɿлɶɲ виɫокий ɪейɬинг, ɰе 

зɪобиɬɶ неɫкɿнɱенний ɩɪоɰеɫ набагаɬо ɩɪоɫɬɿɲе ɿ ɩɪиɽмнɿɲе. 

З ɩоɹвоɸ ɪɿзниɯ ɫɩоɫобɿв ɩоɲɭкɭ, вɿд ɩоɲɭкɭ в ɫоɰɿалɶниɯ меɪежаɯ 

до мобɿлɶниɯ додаɬкɿв, ɫɬвоɪениɯ длɹ ɩоɲɭкɭ, важливо, ɳоб комɩанɿʀ 

викоɪиɫɬовɭвали вɫɿ доɫɬɭɩнɿ ваɪɿанɬи. Бɭɬи ɩомɿɱеним в Інɬеɪнеɬɿ - ɰе 

маɪкеɬинговий ɿнɫɬɪɭменɬ не ɬɿлɶки ɱеɪез конвеɪɫɿɸ ɫɩоживаɱɿв. 

Доɫɬɭɩнɿɫɬɶ в Інɬеɪнеɬɿ ɬакож ɩоказɭɽ, ɳо комɩанɿɹ доɫиɬɶ новаɬоɪɫɶка, 

ɳоб змɿнɸваɬиɫɹ вɿдɩовɿдно до оɱɿкɭванɶ ɿ ɩоɬɪеб ɫɩоживаɱɿв, заɰɿкавлена 

в ɬомɭ, ɳоб залиɲаɬиɫɹ в ɰенɬɪɿ ɭваги ɫɩоживаɱɿв, легко доɫɬɭɩна длɹ 

звоɪоɬного зв'ɹзкɭ ɿ ɽ екɫɩеɪɬом ɭ вɿдɩовɿдниɯ облаɫɬɹɯ. 
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Ранжɭваннɹ - ɰе ɫоɪɬɭваннɹ ɩоɲɭковоɸ маɲиноɸ ɫɩиɫкɭ 

ɪезɭлɶɬаɬɿв коɪиɫɬɭваɱевɿ згɿдно з внɭɬɪɿɲнɿми алгоɪиɬмам, меɬоɸ ɹкиɯ ɽ 

ɪелеванɬнɿɫɬɶ ɩоɲɭковомɭ заɩиɬɭ. 

Ранжɭваннɹ ɩɪаɰɸɽ за наɫɬɭɩноɸ ɫɯемоɸ [10]: 

x Вɿдɩɪавленнɹ заɩиɬɭ коɪиɫɬɭваɱа в ɩоɲɭкɭ; 

x "Розɭмɿннɹ" заɩиɬɭ; 

x Вивɿд макɫималɶно вɿдɩовɿдниɯ ɪезɭлɶɬаɬɿв за заɩиɬом; 

x Фɿлɶɬɪаɰɿɹ ɪезɭлɶɬаɬɿв вɿд дɭблɿв ɿ неɩоɬɪɿбниɯ ɪезɭлɶɬаɬɿв; 

x Соɪɬɭваннɹ згɿдно з алгоɪиɬмом; 

x Вивɿд ɪезɭлɶɬаɬɭ на ɫɬоɪɿнɰɿ ɩоɲɭковика. 

Завданнɹ ɩоɲɭковоʀ ɫиɫɬеми - обɪоблɹɬи заɩиɬи коɪиɫɬɭваɱа (ɭ 

виглɹдɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв) ɿ ɩɪоɩонɭваɬи ɩɪавилɶнɿ вɿдɩовɿдɿ (ɭ виглɹдɿ 

видаɱɿ). Вɪаɯовɭɸɱи ɰе, ɩоɲɭковɿ ɫиɫɬеми ɩɪиводɹɬɶ клɿɽнɬɿв, ɹкɿ дɿйɫно 

заɰɿкавленɿ ɭ ɩɪодɭкɬɿ, ɫаме ɬомɭ коɪиɫɬɭваɱɿ довɿɪɹɸɬɶ найбɿлɶɲе 

ɩоɲɭковим ɫиɫɬемам, ɳо, ɭ ɫвоɸ ɱеɪгɭ, ɩɪиноɫиɬɶ ɩɪибɭɬок длɹ ɫайɬɭ, 

ɹкий знаɯодɹɬɶɫɹ звеɪɯɭ ɫɩиɫкɭ ɭ ɫиɫɬемɿ.   

Розɩиɲемо коɪоɬкий ɱек-лиɫɬ, ɹк ɩоɬɪɿбно ɫɬвоɪиɬи ɬа оɩɬимɿзɭваɬи 

ɫвɿй ɫайɬ длɹ ɩоɲɭкɭ. 

Якɳо коɪоɬко, ɫɬɪаɬегɿɹ ɭ великиɯ ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬем оɫобливо не 

вɿдɪɿзнɹɽɬɶɫɹ вɿд ɬɪɶоɯ базовиɯ ɩоɫɬɭлаɬɿв: 

1. Акɬɭалɶнɿɫɬɶ ɿнɮоɪмаɰɿʀ. Необɯɿдно намагаɬиɫɹ ɩɿдɬɪимɭваɬи 

ɿнɮоɪмаɰɿɸ «в ɬонɭɫɿ»: бɭдɶ ɬо ваɪɬɿɫɬɶ ɬоваɪɭ, його оɩиɫ ɿ наɹвнɿɫɬɶ, 

ɫɬаɬɬɹ-ɿнɫɬɪɭкɰɿɹ з акɬɭалɶними ɫкɪинɲоɬами або ɫɬаɬɬɹ в блозɿ з 

акɬивними коменɬаɪɹми. 

2. Повноɬа ɿнɮоɪмаɰɿʀ. Необɯɿдно намагаɬиɫɹ ɪоздɿлɹɬи 

ɿнɮоɪмаɰɿɸ ɩо ɬемам ɿ даваɬи кожнɿй ɫɬоɪɿнɰɿ ɫвоɸ назвɭ - заголовок Title. 

Чим кɪаɳе ɫɬɪɭкɬɭɪована ɿнɮоɪмаɰɿɹ, ɭникаɸɱи ʀʀ дɭблɸваннɹ, ɬим кɪаɳе 

длɹ ɫайɬɭ. 



24 

3. Поɩɭлɹɪнɿɫɬɶ ɿнɮоɪмаɰɿʀ. Конɬенɬ - нɿɳо без ɩɪоɫɭваннɹ. 

Необɯɿдно ɩоɫилайɬиɫɹ на ɫайɬ з ɿнɲиɯ джеɪел: мɿɫɰевиɯ ЗМІ, ɬемаɬиɱниɯ 

ɪеɫɭɪɫɿв, ɬɪаɮɿковиɯ майданɱикɿв. Важливо, ɳоб ɩоɫиланнɹ ɬакож мало 

ɫвɿй ɬɪаɮɿк. 

Пɿдвиɳеннɹ ɪейɬингɭ в SERP (ɫɬоɪɿнɰɿ ɪезɭлɶɬаɬɿв ɩоɲɭковоʀ 

ɫиɫɬеми) не ɬɿлɶки ɩɿдвиɳɭɽ здаɬнɿɫɬɶ бɿзнеɫɭ генеɪɭваɬи ɬɪаɮɿк ɿ 

ɩоɬенɰɿйниɯ клɿɽнɬɿв, але ɿ збɿлɶɲɭɽ ɫɬɭɩɿнɶ, в ɹкɿй аɭдиɬоɪɿɹ вважаɽ 

бɿзнеɫ ɫɩɪавжнɿм [11]. 

Данɿ ɩоказɭɸɬɶ, ɳо вɿдвɿдɭваɱɿ меɪежɿ дɭмаɸɬɶ, ɳо ɩеɪɲɿ кɿлɶка 

веб-ɫайɬɿв, ɹкɿ займаɸɬɶ веɪɯнɿ ɪɹдки видаɱɿ, вɿдноɫɹɬɶɫɹ до ɱиɫла 

найбɿлɶɲ авɬенɬиɱниɯ ɩɿдɩɪиɽмɫɬв в ɫвоʀй галɭзɿ. По ɫɭɬɿ, ɰе ɩɫиɯологɿɱна 

гɪа, ɹка даɽ ɩеɪевагɭ. 

Але бɭɬи на веɪɲинɿ може бɭɬи доɫиɬɶ ɫкладно, ɹкɳо ɽ велиɱезнɿ 

конкɭɪенɬи. Таким ɱином, незалежно вɿд ɬого, ɱи ɽ ви великим або 

невеликим мɿɫɰевим бɿзнеɫом, бɿлɶɲ виɫокий ɪейɬинг, безɫɭмнɿвно, 

ɩɿдвиɳиɬɶ доɫɬовɿɪнɿɫɬɶ ваɲого бɿзнеɫɭ. 

1.3 Рɨɡɩɨдɿɥ вɿдвɿдɭваɧɶ ɫаɣɬɭ в ɡаɥеɠɧɨɫɬɿ вɿд ɩɨɡɢɰɿʀ ɭ 

ɩɨɲɭɤɨвɢɯ ɫɢɫɬеɦаɯ  

Google ɩоказɭɽ 10 ɪезɭлɶɬаɬɿв на ɩеɪɲɿй ɫɬоɪɿнɰɿ, коли ɯɬоɫɶ ɲɭкаɽ 

бɭдɶ-ɹкɿ конкɪеɬнɿ ɬеɪмɿни. Резɭлɶɬаɬи заɫнованɿ на ɪɹдɿ ɱинникɿв, ɬакиɯ 

ɹк ɲвидкɿɫɬɶ ɫайɬɭ, звоɪоɬнɿ ɩоɫиланнɹ, ɩоказник вɿдмов ɿ безлɿɱ ɿнɲиɯ 

ɱинникɿв. 

Розɩодɿл вɿдвɿдɭванɶ ɫайɬɭ в залежноɫɬɿ вɿд ɩозиɰɿʀ ɭ ɩоɲɭковиɯ 

ɫиɫɬемаɯ ɩɪедɫɬавленɿ на ɪиɫ. 1.1. 
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Рɢɫ. 1.1. Розɩодɿл вɿдвɿдɭванɶ ɫайɬɭ в залежноɫɬɿ вɿд ɩозиɰɿʀ ɭ ɩоɲɭковɿй 

ɫиɫɬемɿ Google  

Одна з ɿнɲиɯ ɩɪовɿдниɯ ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬем ɩɿɫлɹ Google, Bing, 

ɩовɿдомлɹɽ, ɳо веб-ɫайɬи, ɳо знаɯодɹɬɶɫɹ на веɪɲинɿ, оɬɪимɭɸɬɶ 32% 

ɬɪаɮɿкɭ; дɪɭгий оɬɪимɭɽ 21%, а ɬɪеɬɿй - ɬɿлɶки 8%. Таким ɱином, ɰе ɹɫно 

ɩоказɭɽ, ɱомɭ ɫайɬи ɩовиннɿ бɭɬи на веɪɲинɿ. 

Розɩодɿл вɿдвɿдɭванɶ ɫайɬɭ в залежноɫɬɿ вɿд ɩозиɰɿʀ ɭ ɩоɲɭковɿй 

ɫиɫɬемɿ Yahoo ɩɪедɫɬавлений ɭ виглɹдɿ ɬабл. 1.1. 

 

Табɥɢɰɹ 1.1. Розɩодɿл вɿдвɿдɭванɶ ɫайɬɭ ɭ ɩоɲɭковɿй ɫиɫɬемɿ Yahoo 

Позиɰɿɹ Пɪоɰенɬ вɿдвɿдɭванɶ, % 

1 32,5 

2 17,6 
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3 11,4 

4 8,1 

5 6,1 

6 4,4 

7 3,5 

8 3,1 

9 2,6 

10 2,4 

Сɬаɬиɫɬиɱнɿ ɪезɭлɶɬаɬи [12] ɬакож ɩоказали знаɱɭɳе ɩадɿннɹ 

ɬɪаɮɿкɭ на ɫɬоɪɿнкаɯ 1 на ɫɬоɪɿнɰɿ 2. Резɭлɶɬаɬи ɫɬоɪɿнок 1 зɿбɪали 92 

вɿдɫоɬки вɫɶого ɬɪаɮɿкɭ вɿд ɫеɪеднɶого ɩоɲɭкɭ, ɩɪи ɰɶомɭ ɬɪаɮɿк ɩеɪɲиɯ 

двоɯ ɫɬоɪɿнок зɿбɪав 95 вɿдɫоɬкɿв (ɪиɫ. 1.2). 

 
Рɢɫ. 1.2. Сɬаɬиɫɬиɱний ɪозɩодɿл кɿлɶкоɫɬɿ вɿдвɿдɭванɶ мɿж ɫɬоɪɿнками 

Google  
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Пɪедɫɬавленɿ ɫɬаɬиɫɬиɱнɿ данɿ ɩоказɭɸɬɶ, ɳо близɶко 91% 

вɿдвɿдɭванɶ ɫайɬɭ з ɭɫɿɽʀ кɿлɶкоɫɬɿ вɿдвɿдɭванɶ ɩɪиɯодиɬɶɫɹ на ɩеɪɲɭ 

ɩоɲɭковɭ ɫɬоɪɿнкɭ. Це говоɪиɬɶ ɩɪо необɯɿднɿɫɬɶ в ɪанжɭваннɿ ɭ 

ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ виɳе. 

Оɬже, ɹкɳо веб-ɫайɬ ɫɬане видимим нагоɪɿ, ɰе бɭде ознаɱаɬи бɿлɶɲɭ 

авɬенɬиɱнɿɫɬɶ ɿ довɿɪɭ, ɹкɿ ɽ оɱевидними елеменɬами длɹ бɿлɶɲоʀ кɿлɶкоɫɬɿ 

ɩоɬенɰɿйниɯ клɿɽнɬɿв ɿ ɬɪаɮɿкɭ. А ɬакɿ коɪиɫɬɭваɱɿ ɽ найбɿлɶɲ 

необɯɿдними. 
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РОЗДІЛ 2.  

ОГЛЯД ТЕХНІК ОРГАНІЗАЦІЇ ІНФОРМАЦІЙНОГО 

НАПОВНЕННЯ САЙТУ, ЩО ВІДОБРАЖАЮТЬСЯ НА 

РАНЖУВАННІ У ПОШУКОВИХ СИСТЕМАХ 

2.1 Пɪɢɧɰɢɩɢ ɩɨбɭдɨвɢ ɿɽɪаɪɯɿʀ ɫɬɨɪɿɧɨɤ ɧа ɫаɣɬɿ 

В межаɯ даного ɪоздɿлɭ ɪобоɬи ɪозглɹнемо оɫновнɿ ɬеɯнɿки 

оɪганɿзаɰɿʀ ɿнɮоɪмаɰɿйного наɩовненнɹ ɫайɬɭ. 

Длɹ ɩоɲɭковоʀ оɩɬимɿзаɰɿʀ ɱаɫɬо доɫиɬɶ внеɫɬи невеликɿ змɿни в 

деɹкɿ ɪоздɿли ɫайɬɭ. Кожна ɬаке змɿна може здаɬиɫɹ незнаɱноɸ, але в 

комɩлекɫɿ вɫɿ змɿни можɭɬɶ ɩомɿɬно ɩɿдвиɳиɬи зɪɭɱнɿɫɬɶ викоɪиɫɬаннɹ 

ɫайɬɭ ɿ еɮекɬивнɿɫɬɶ ɪезɭлɶɬаɬɿв ɩоɲɭкɭ [13]. 

Щоб зɪобиɬи ɫайɬ зɪɭɱним длɹ вɿдвɿдɭваɱɿв, а ɬакож ɩолɿɩɲиɬи його 

ɩозиɰɿɸ в ɪезɭлɶɬаɬаɯ ɩоɲɭкɭ, його ɩоɬɪɿбно оɩɬимɿзɭваɬи. Поɲɭкова 

оɩɬимɿзаɰɿɹ доɩомагаɽ ɩɪавилɶно ɿнɬеɪɩɪеɬɭваɬи конɬенɬ ɿ ɩɪедɫɬавлɹɬи 

його в ɩоɲɭкɭ. 

Длɹ оглɹдɭ ɬеɯнɿк оɪганɿзаɰɿʀ ɿнɮоɪмаɰɿйного наɩовненнɹ ɫайɬɭ 

ваɪɬо ɫɩоɱаɬкɭ ɪозглɹнɭɬи ɩɪинɰиɩи ɩобɭдови ɿɽɪаɪɯɿʀ ɫɬоɪɿнок на ɫайɬɿ. 

Інɮоɪмаɰɿйна аɪɯɿɬекɬɭɪа доɩɭɫкаɽ оɪганɿзаɰɿɸ конɬенɬɭ ɹк в 

ɩлоɫкɿй, ɬак ɿ в глибокɿй ɿɽɪаɪɯɿʀ. Обидва ɫɩоɫоби маɸɬɶ ɫвоʀ ɩеɪеваги ɿ 

недолɿки. 

Пɪакɬиɱно бɭдɶ-ɹкий веб-ɪеɫɭɪɫ, ɹкий маɽ в ɫвоʀй ɿнɮоɪмаɰɿйнɿй 

аɪɯɿɬекɬɭɪɿ бɿлɶɲ нɿж ɩаɪɭ-ɬɪɿйкɭ ɫɬоɪɿнок, викоɪиɫɬовɭɽ ɹкɭɫɶ ɫɬɪɭкɬɭɪɭ 

длɹ оɪганɿзаɰɿʀ конɬенɬɭ. Найбɿлɶɲ ɩоɲиɪена ɫɬɪɭкɬɭɪа виглɹдаɽ ɬак: 

ɫɬоɪɿнки клаɫиɮɿкɭɸɬɶɫɹ в гɪɭɩи (каɬегоɪɿʀ), ɱаɫɬо в ɰиɯ гɪɭɩаɯ 

видɿлɹɸɬɶɫɹ ɩɿдгɪɭɩи [14]. 

Те, ɹк ɫаме бɭде згɪɭɩовано конɬенɬ, в ɩодалɶɲомɭ може маɬи 

наɫлɿдки: в залежноɫɬɿ вɿд ɬого, в ɹкɭ ɫɬɪɭкɬɭɪɭ бɭде оɪганɿзований 

конɬенɬ, ɫайɬ бɭде зɪɭɱний (або незɪɭɱний) длɹ вɿдвɿдɭваɱɿв.  
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Длɹ аналɿзɭ ɬого, ɹк ɫɬɪɭкɬɭɪа бɭде ɩɪаɰɸваɬи, ɪозглɹнемо 

ɿлɸɫɬɪаɰɿɸ ɬиɩɿв ɿɽɪаɪɯɿй (ɪиɫ. 2.1) 

 
Рɢɫ. 2.1. Тиɩи ɿɽɪаɪɯɿй 

Розглɹнемо ɰɿ 2 ɫɬɪɭкɬɭɪи: кожна з ниɯ ɫɭмаɪно мɿɫɬиɬɶ один ɿ ɬой 

же обɫɹг ɿнɮоɪмаɰɿʀ ɿ ɩоказɭɽ абɫолɸɬно логɿɱний ɫɩоɫɿб оɪганɿзаɰɿʀ 

конɬенɬɭ длɹ веб-ɫайɬɭ. Пɪоɬе доɫвɿд кɿнɰевого коɪиɫɬɭваɱа вɿд взаɽмодɿʀ  

з кожноʀ з ɰиɯ 2 ɿɽɪаɪɯɿй - навɿɬɶ ɹкɳо вони мɿɫɬɹɬɶ ɬакɭ ɫамɭ ɿнɮоɪмаɰɿɸ 

- бɭде ɪадикалɶно вɿдɪɿзнɹɬиɫɹ. 

Злɿва: ɩлоɫка ɿɽɪаɪɯɿɹ ɫайɬɭ з декɿлɶкома неɱиɫленними ɪɿвнɹми ɩо 

веɪɬикалɿ. Сɩɪава: глибока ɿɽɪаɪɯɿɹ ɫайɬɭ, ɳо володɿɽ ɬɿɽɸ ж ɿнɮоɪмаɰɿɸ в 

бɿлɶɲɿй кɿлɶкоɫɬɿ ɪɿвнɿв. 

Іɽɪаɪɯɿʀ обоɯ веб-ɪеɫɭɪɫɿв ɩоɱинаɸɬɶɫɹ ɭ веɪɯнɿй ɱаɫɬинɿ з однɿɽʀ 

ɫɬоɪɿнки (головноʀ / домаɲнɶоʀ), але ɿнɮоɪмаɰɿɹ на ɫɬоɪɿнкаɯ 

нижɱенаведеного ɪɿвнɹ оɪганɿзована зовɫɿм ɩо-ɪɿзномɭ: ɫайɬ злɿва маɽ 8 

оɫновниɯ каɬегоɪɿй, ɫайɬ ɩɪавоɪɭɱ - ɬɿлɶки 4. 

Поɲɭковим ɫиɫɬемам ɩоɬɪɿбен окɪемий URL длɹ кожного ɮɪагменɬа 

конɬенɬɭ, ɳоб маɬи можливɿɫɬɶ ɩɪоɫканɭваɬи, ɩɪоɿндекɫɭваɬи його ɿ 

ɩоказаɬи його коɪиɫɬɭваɱам. Длɹ ɪɿзниɯ ɮɪагменɬɿв конɬенɬɭ (наɩɪиклад, 

длɹ ɪɿзниɯ ɬоваɪɿв або длɹ ɪегɿоналɶниɯ ваɪɿанɬɿв ɿ ɩеɪекладɿв на ɿнɲɿ 

мови) ɫлɿд викоɪиɫɬовɭваɬи ɪɿзнɿ URL, ɳоб в ɪезɭлɶɬаɬаɯ ɩоɲɭкɭ не 

виникало ɩлɭɬанини. 

URL зазвиɱай ɫкладаɽɬɶɫɹ декɿлɶкоɯ ɱаɫɬин: 

ɩɪоɬокол: // ɿм’ɹ_ɯоɫɬа / ɲлɹɯ / назва_ɮайлɭ? ɩаɪамеɬɪ # ɹкɿɪ 

ɩɪиклад: 

https://www.example.com/RunningShoes/Womens.htm?size=8#info 
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Наɩɪиклад, Google ɪекомендɭɽ викоɪиɫɬовɭваɬи ɩɪоɬокол https: // на 

вɫɿɯ ɫайɬаɯ, де ɰе можливо.  

Ім'ɹ ɯоɫɬа ɩоказɭɽ, де ɪозмɿɳɭɽɬɶɫɹ ɫайɬ, ɿ зазвиɱай збɿгаɽɬɶɫɹ з 

доменним ɿм'ɹм, ɹке викоɪиɫɬовɭɽɬɶɫɹ в адɪеɫɿ елекɬɪонноʀ ɩоɲɬи. Google 

вɿдɪɿзнɹɽ адɪеɫи, ɳо ɩоɱинаɸɬɶɫɹ з www вɿд ɿнɲиɯ адɪеɫ (наɩɪиклад, 

www.example.com ɿ example.com). Коли додаɽɬɶɫɹ ɫвɿй ɫайɬ в Search 

Console, ɪекомендɭɽɬɶɫɹ додаваɬи ваɪɿанɬи URL з http: // ɿ https: //, а ɬакож 

з www ɿ без www. 

Шлɹɯ, ɿм'ɹ ɮайлɭ ɿ ɩаɪамеɬɪ визнаɱаɸɬɶ, ɹкий конɬенɬ ɩокаже 

ɫеɪвеɪ. Цɿ ɱаɫɬини ɱɭɬливɿ до ɪегɿɫɬɪɭ, ɬомɭ FILE ɿ file даɸɬɶ ɪɿзнɿ URL. 

Ім'ɹ ɯоɫɬа ɿ ɩɪоɬокол до ɪегɿɫɬɪɭ неɱɭɬливɿ. 

Якɿɪ (в наɲомɭ виɩадкɭ - #info) зазвиɱай вказɭɽ на ɱаɫɬинɭ вɫеɪединɿ 

ɫɬоɪɿнки. Поɲɭковɿ ɫиɫɬеми зазвиɱай ʀɯ ɿгноɪɭɸɬɶ, ɬомɭ ɳо конɬенɬ 

ɫɬоɪɿнки не залежиɬɶ вɿд викоɪиɫɬовɭваниɯ на нɿй ɹкоɪɿв. 

В кɿнɰɿ URL головноʀ ɫɬоɪɿнки ɿнодɿ зɭɫɬɪɿɱаɽɬɶɫɹ коɫа ɪиɫка. Їʀ 

наɹвнɿɫɬɶ не гɪаɽ ɪолɿ, бо ɹк з неɸ, ɬак ɿ без неʀ ɰе ɩоɫиланнɹ на один ɿ ɬой 

же конɬенɬ (https://example.com/ - ɬе ж ɫаме, ɳо https://example.com). У 

виɩадкɭ зɿ ɲлɹɯами ɿ ɿменами ɮайлɿв коɫа ɪиɫка даɽ ɪɿзнɿ URL, наɩɪиклад 

https://example.com/fish ɩоɫилаɽɬɶɫɹ на ɮайл, а https://example.com/fish/ - на 

каɬалог. 

Навɿгаɰɿɹ на ɫайɬɿ важлива, оɫкɿлɶки вона дозволɹɽ коɪиɫɬɭваɱам 

ɲвидко знайɬи ɬе, ɳо ʀм ɩоɬɪɿбно. Також ɫɬɪɭкɬɭɪа навɿгаɰɿʀ доɩомагаɽ 

ɩоɲɭковим ɫиɫɬемам зɪозɭмɿɬи, ɹкий конɬенɬ найбɿлɶɲ важливий. 

Наɩɪиклад, ɭ ɪезɭлɶɬаɬаɯ ɩоɲɭкɭ Google зазвиɱай ɩɪедɫɬавленɿ оɩиɫи 

ɫɬоɪɿнок, однак ɩоɲɭковɿй ɫиɫɬемɿ ɬакож важливо знаɬи, ɹке мɿɫɰе займаɽ 

ɫɬоɪɿнка в загалɶнɿй ɫɬɪɭкɬɭɪɿ ɫайɬɭ. 

На кожномɭ ɫайɬɿ ɽ головна ɫɬоɪɿнка, з ɹкоʀ зазвиɱай ɩоɱинаɽɬɶɫɹ 

навɿгаɰɿɹ ɩо ɫайɬɭ ɿ ɹкɭ, оɬже, вɿдвɿдɭɸɬɶ ɱаɫɬɿɲе, нɿж ɿнɲɿ ɫɬоɪɿнки ɫайɬɭ. 

Якɳо ɭ ɫайɬɭ доɫиɬɶ ɫкладна ɫɬɪɭкɬɭɪа, ɩоɬɪɿбно ɩɪодɭмаɬи, ɹк 
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вɿдвɿдɭваɱɿ бɭдɭɬɶ ɩеɪеɯодиɬи з головноʀ ɫɬоɪɿнки до ɩоɬɪɿбного ʀм 

конɬенɬɭ.  

Можливо, ɫлɿд додаɬи ɫɬоɪɿнкɭ з ʀɯ ɩеɪелɿком ɬа оɩиɫом, наɩɪиклад 

ɬаким ɱином: головна ɫɬоɪɿнка> ɫɩиɫок ɫɬоɪɿнок ɩо однɿй ɬемɿ> ɬема. 

Якɳо багаɬо ɬоваɪɿв, можливо, маɽ ɫенɫ ɪозбиɬи ʀɯ на каɬегоɪɿʀ ɿ 

ɩеɪеɪаɯɭваɬи ɰɿ каɬегоɪɿʀ на окɪемиɯ ɫɬоɪɿнкаɯ. 

Як вже зазнаɱалоɫɹ, ɱим кɪаɳе ɫɬɪɭкɬɭɪа ɫайɬɭ, ɬим виɳɿ ɲанɫи на 

бɿлɶɲ виɫокий ɪейɬинг в ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ. У кожного веб-ɫайɬɭ ɽ 

деɹка «ɫɬɪɭкɬɭɪа». Це може бɭɬи ɫɭвоɪа ɿ обɬɿɱна ɫɬɪɭкɬɭɪа, або ɰе може 

бɭɬи безладний набɿɪ ɫɬоɪɿнок [15].  

Пеɪелɿɱимо оɫновнɿ ɪекомендаɰɿʀ з налаɲɬɭваннɹ ɩɪавилɶноʀ 

аɪɯɿɬекɬɭɪи веб-ɫайɬɭ [16]: 

1. Не змɭɲɭваɬи коɪиɫɬɭваɱɿв занадɬо багаɬо дɭмаɬи. У веб-ɫайɬɭ 

з ɬɪɭдноɳами длɹ навɿгаɰɿʀ бɭде виɫокий ɩоказник вɿдмов - коɪиɫɬɭваɱɿ не 

ɯоɱɭɬɶ виɬɪаɱаɬи ɱаɫ на ɩоɲɭки ɿнɮоɪмаɰɿʀ на ɫайɬɿ. Якɳо вони ɰе 

зɪоблɹɬɶ, вони ɩɪоɫɬо ɩɿдɭɬɶ. Необɯɿдно забезɩеɱиɬи ɿнɬɭʀɬивно 

зɪозɭмɿлий веб-ɿнɬеɪɮейɫ. 

Наɩɪиклад, ɹкɳо коɪиɫɬɭваɱɿ наɬиɫкаɸɬɶ на вкладкɭ «Маɪкеɬинг ɩо 

елекɬɪоннɿй ɩоɲɬɿ» на головнɿй ɫɬоɪɿнɰɿ  блогɭ, вони оɱɿкɭɸɬɶ, ɳо бɭдɭɬɶ 

ɩеɪенаɩɪавленɿ на ɫɩиɫок ɩовɿдомленɶ елекɬɪонного маɪкеɬингɭ. На ɰɿй 

ɫɬоɪɿнɰɿ ɬакож необɯɿдно ɫɬвоɪиɬи ɩɪоɫɬий ɲлɹɯ длɹ ɩеɪеɯодɭ до 

домаɲнɶоʀ ɫɬоɪɿнки блогɭ ɿ домаɲнɶоʀ ɫɬоɪɿнки ɫайɬɭ. 

2. Змоделɸваɬи аɪɯɿɬекɬɭɪɭ ɫвого веб-ɫайɬɭ за зɪазком кɪаɳиɯ 

«гɪавɰɿв» ɭ галɭзɿ. Клɿɽнɬи звикли до аɪɯɿɬекɬɭɪи веб-ɫайɬɿв великиɯ 

бɪендɿв галɭзɿ, ɬомɭ, ɹкɳо ɩɪоɯодиɬɶ, наɩɪиклад, кеɪɭваннɹ магазином 

елекɬɪонноʀ комеɪɰɿʀ, необɯɿдно ɩɪоаналɿзɭваɬи, ɹк Amazon ɫɬɪɭкɬɭɪɭɽ ʀɯ 

веб-ɫайɬ ɿ наɫлɿдɭɽ ʀɯ. Таким ɱином веб-ɫайɬ бɭде здаваɬиɫɹ бɿлɶɲ 

знайомим ɿ, в ɫвоɸ ɱеɪгɭ, з ним бɭде легɲе оɪɿɽнɬɭваɬиɫɹ. 
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3. Зɪобиɬи ɫайɬ ɩоɫлɿдовним. Фоɪмаɬ навɿгаɰɿʀ веб-ɫайɬɭ, 

ɩɪинɰиɩи дизайнɭ ɬа вɿдобɪаженнɹ ɩоɫиланɶ ɩовиннɿ ɫлɿдɭваɬи ɽдиним 

ɲаблоном. Збеɪеженнɹ ɰиɯ елеменɬɿв ɬакими ж дозволиɬɶ коɪиɫɬɭваɱам 

довɲе залиɲаɬиɫɹ на ɫайɬɿ, ɬомɭ ɳо ʀм бɭде ɩɪоɫɬɿɲе ɲвидко ɩеɪеɯодиɬи 

на новɿ ɫɬоɪɿнки ɿ наɬиɫкаɬи ɩоɫиланнɹ. 

4. Внɭɬɪɿɲнɿ ɩоɫиланнɹ ɩовиннɿ маɬи ɫенɫ. Внɭɬɪɿɲнɿ ɩоɫиланнɹ 

ɩовиннɿ наɩɪавлɹɬи коɪиɫɬɭваɱɿв на ɿнɲий ɪелеванɬний ɿ коɪиɫний 

конɬенɬ. Кɪɿм ɬого, коли коɪиɫɬɭваɱɿ ɫɬикаɸɬɶɫɹ з внɭɬɪɿɲнɿм ɩоɫиланнɹм 

на веб-ɫайɬɿ, вони ɩовиннɿ вɿдɪазɭ ɪозɭмɿɬи, на ɹкий ɮɪагменɬ конɬенɬɭ 

бɭде наɩɪавлено ɿ ɱомɭ ɰей конɬенɬ ɩов'ɹзаний з веб-ɫɬоɪɿнкоɸ, на ɹкɿй 

вони заɪаз знаɯодɹɬɶɫɹ. 

Тим не менɲ, необɯɿдно доɬɪимɭваɬиɫɹ одного внɭɬɪɿɲнɶого 

заɫɬеɪеженнɹ ɳодо ɩоɫиланɶ: Не вɫɬавлɹɬи клɸɱовɿ ɫлова в ɹкɿɪний ɬекɫɬ 

ɩоɫиланнɹ. Google бɭв ɫвɿдком ɬого, ɹк лɸди ɪоками вɫɬавлɹли клɸɱовɿ 

ɫлова в ɬакого ɪодɭ ɬекɫɬ ɫвоʀɯ внɭɬɪɿɲнɿɯ ɩоɫиланɶ, намагаɸɱиɫɶ 

ɩеɪевеɪɲиɬи ʀɯ алгоɪиɬм. Але наɫɩɪавдɿ ɩоɲɭкова ɫиɫɬема ɫɬвоɪɸɽ 

оɫобливɿ алгоɪиɬми длɹ «ɩокаɪаннɹ» за ɬакɭ ɩоведɿнкɭ. 

Також коɪиɫно маɬи надɿйнɭ ɫɬоɪɿнкɭ каɪɬи ɫайɬɭ длɹ нижнɶого 

колонɬиɬɭла або навɿгаɰɿʀ веɪɯнɶого ɪɿвнɹ. Це доɩомагаɽ ɩоɲɭковим 

ɫиɫɬемам ɿ коɪиɫɬɭваɱам знаɯодиɬи ɫɬоɪɿнки на ɫайɬɿ набагаɬо ɲвидɲе ɿ 

ɩɪоɫɬɿɲе. 

5. Коɪиɫɬɭваɱ ɩовинен оɬɪимаɬи доɫɬɭɩ до бɭдɶ-ɹкоʀ зɿ ɫɬоɪɿнок 

ɫайɬɭ за 3-4 клɿка. Навɿɬɶ ɹкɳо на веб-ɫайɬɿ мɿлɶйон ɫɬоɪɿнок, аɪɯɿɬекɬɭɪа 

ɩовинна дозволɹɬи коɪиɫɬɭваɱам ɩоɱинаɬи з головноʀ ɫɬоɪɿнки ɿ 

ɩоɬɪаɩлɹɬи на бɭдɶ-ɹкɭ ɫɬоɪɿнкɭ за ɬɪи-ɱоɬиɪи клɿка. 

Длɹ ɰɶого можна ɫиɫɬемɭ навɿгаɰɿʀ веɪɯнɶого ɪɿвнɹ, ɹка бɭде 

наɩɪавлɹɬи коɪиɫɬɭваɱɿв до вɫɿɯ оɫновниɯ каɬегоɪɿй ɫайɬɭ. Поɬɿм 

необɯɿдно ɩеɪеконаɬиɫɹ, ɳо з кожноʀ зɿ ɫɬоɪɿнок оɫновниɯ каɬегоɪɿй веб-

ɫайɬɭ вони можɭɬɶ ɩеɪейɬи на вɫɿ ɫɬоɪɿнки ɩɿдкаɬегоɪɿй. 
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2.2 Оɫɧɨвɢ ɩɨбɭдɨвɢ ɨɩɬɢɦɿɡɨваɧɨгɨ ɤɨɧɬеɧɬɭ ɧа ɫаɣɬɿ 

Кожен ɭɫɩɿɲний веб-ɫайɬ ɩовинен дозволɹɬи коɪиɫɬɭваɱам легко ɿ 

еɮекɬивно знаɯодиɬи ɿнɮоɪмаɰɿɸ, ɹкɭ вони ɲɭкаɸɬɶ, ɬомɭ вкɪай важливо 

ɪозмɿɫɬиɬи кожен елеменɬ ɫаме ɬам, де аɭдиɬоɪɿɹ оɱɿкɭɽ його знайɬи. Длɹ 

великиɯ веб-ɫайɬɿв з ɫоɬнɹми або ɬиɫɹɱами ɫɬоɪɿнок ɰе ознаɱаɽ ɪозɭмɿннɹ 

ɬого, ɹк згɪɭɩɭваɬи ɫɯожɿ ɫɬоɪɿнки за ɬемами [18]. 

За оɫɬаннɽ деɫɹɬилɿɬɬɹ Інɬеɪнеɬ ɫɬав мɿɫɰем, де ɫɩоживаɱɿ 

ɩɪиймаɸɬɶ ɪɿɲеннɹ ɩɪо ɩокɭɩкɭ ɿ кɭɩɭɸɬɶ ɬоваɪи. 

Глобалɶнɿ ɩɪодажɿ елекɬɪонноʀ комеɪɰɿʀ зɪоɫли до бɿлɶɲ нɿж 3,46 

ɬɪилɶйона долаɪɿв в 2019 ɪоɰɿ, ɳо ɫɬановиɬɶ 16,4% вɿд загалɶноʀ 

ɪоздɪɿбноʀ виɪɭɱки в ɭɫɶомɭ ɫвɿɬɿ. 

Інɬеɪнеɬ ɬакож ɫɬав мɿɫɰем, кɭди можна знайɬи ɿнɮоɪмаɰɿɸ ɩɪо 

мɿɫɰевɿ ɩɿдɩɪиɽмɫɬва (46% вɿд загалɶного ɱиɫла ɩоɲɭковиɯ заɩиɬɿв в 

Google  маɸɬɶ локалɶний ɯаɪакɬеɪ, а 78% мɿɫɰевиɯ мобɿлɶниɯ ɩоɲɭковиɯ 

заɩиɬɿв ɩɪиводɹɬɶ до ɩокɭɩок в оɮлайн-магазинаɯ), а ɬакож ɩɪо комɩанɿʀ-

ɪозɪобники ɩɪогɪамного забезɩеɱеннɹ, B2B ɩɿдɩɪиɽмɫɬва ɿ багаɬо ɿнɲого. 

Інɬеɪнеɬ беɪе на ɫебе ɪолɶ «заɩиɬаɬи дɪɭга» ɭ вɫɿɯ галɭзɹɯ. Таким 

ɱином, ɩɪавилɶно ɩозиɰɿонɭɸɱи ɫвɿй бɿзнеɫ, можна ɩоɫɬɿйно 

ɩеɪеɬвоɪɸваɬи лɸдей, ɹкɿ ɪанɿɲе нɿколи не ɱɭли ɩɪо комɩанɿɸ, в клɿɽнɬɿв. 

Якɳо не вɿдбɭваɽɬɶɫɹ оɩɬимɿзаɰɿɹ конɬенɬɭ, не маɽ знаɱеннɹ, ɫкɿлɶки 

лɸдей ɲɭкаɸɬɶ ɬеɪмɿни, ɳо вɿдноɫɹɬɶɫɹ до бɿзнеɫɭ. Сайɬ не бɭде 

доɫɬɭɩний в ɪезɭлɶɬаɬаɯ.  

Але коли ɩɪоɯодиɬɶ оɩɬимɿзаɰɿɹ ɩоɲɭкɭ, ɫайɬ ɩоɱинаɽ виɯодиɬи на 

веɪɯнɿ ɩозиɰɿʀ. Сɩоживаɱɿ бɭдɭɬɶ ɲɭкаɬи ɪелеванɬнɿ ɬеɪмɿни, ɿ ɫайɬ завжди 

бɭде вɿдобɪажаɬиɫɹ. 

Оɫвоʀвɲи ɩоɲɭковɭ оɩɬимɿзаɰɿɸ (SEO), можна бɭде генеɪɭваɬи 

ɰɿлɶовий ɬɪаɮɿк вɿд заɰɿкавлениɯ ɩокɭɩɰɿв. 

На ɮɭндаменɬалɶномɭ ɪɿвнɿ ɫɬɪɭкɬɭɪа веб-ɫайɬɭ ɩовинна 

вɿдɩовɿдаɬи ɬаким кɪиɬеɪɿɹм: 
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x Доɩомогɬи кожномɭ новомɭ вɿдвɿдɭваɱɭ легко ɿ ɲвидко 

зɪозɭмɿɬи ɿнɮоɪмаɰɿɸ, ɳо мɿɫɬиɬɶɫɹ на ɫайɬɿ; 

x Пеɪеконаɬиɫɹ, ɳо вɿдвɿдɭваɱɿ можɭɬɶ легко ɿ еɮекɬивно 

ɩеɪемɿɳаɬиɫɹ за доɩомогоɸ ɿнɬɭʀɬивно зɪозɭмɿлоʀ навɿгаɰɿʀ. 

Добɪе ɫɬɪɭкɬɭɪованɿ веб-ɫайɬи, ɹк ɩɪавило, бɭдɭɬɶ маɬи низɶкий 

ɩоказник вɿдмов, ɬɪивалий ɱаɫ ɩеɪебɭваннɹ (ɱаɫ ɩеɪебɭваннɹ вɿдвɿдɭваɱɿв 

на ɫайɬɿ), ɯоɪоɲий ɪейɬинг клɿкɿв (CTR) ɿ бɭдɭɬɶ ɪеɫɭɪɫом, з ɹким 

аɭдиɬоɪɿɹ акɬивно ɯоɱе ɩɪоводиɬи ɱаɫ, взаɽмодɿɸɱи. Інɬɭʀɬивно 

зɪозɭмɿлий ɿнɬеɪɮейɫ - невɿд'ɽмна ɱаɫɬина бɭдɶ-ɹкого ɯоɪоɲого веб-ɫайɬɭ, 

ɿ вɫе ɰе ɩоɱинаɽɬɶɫɹ з ɩɪавилɶноʀ ɫɬɪɭкɬɭɪи ɿ аɪɯɿɬекɬɭɪи ɫайɬɭ [19]. 

Поɲɭковɿ ɫиɫɬеми завжди ɲɭкаɸɬɶ ɪелеванɬнɿɫɬɶ ɩɪи оɪганɿзаɰɿʀ 

ɫɬоɪɿнок ɪезɭлɶɬаɬɿв за заɩиɬами коɪиɫɬɭваɱɿв, ɿ, оɫкɿлɶки бɿлɶɲɿɫɬɶ веб-

ɫайɬɿв мɿɫɬɹɬɶ маɫив ɫɬоɪɿнок, ɹкɿ не завжди можɭɬɶ маɬи ɱɿɬкɭ ɬемɭ, 

ɩɪакɬика еɮекɬивного ɩодɿлɭ доɩоможе ɩɪоɹɫниɬи ɪелеванɬнɿɫɬɶ ɿ 

ɩɿдвиɳиɬи загалɶний ɪейɬинг в довгоɫɬɪоковɿй ɩеɪɫɩекɬивɿ [20]. 

Пеɪɲе, ɳо необɯɿдно зɪозɭмɿɬи, ɰе ɬе, ɳо мɿж вмɿɫɬом ɿ 

оɩɬимɿзаɰɿɽɸ ɿɫнɭɽ велика ɪɿзниɰɹ, ɿ кожен ɬеɪмɿн заɫɬоɫовɭɽɬɶɫɹ ɿ 

звеɪɬаɽɬɶɫɹ до двоɯ абɫолɸɬно ɪɿзниɯ аɭдиɬоɪɿй. Конɬенɬ, наɩɪиклад, 

наɰɿлений на ɱиɬаɱɿв - вɿдмɿнний конɬенɬ ɩɪивеɪне ɱиɬаɱɿв, ɩɿдɬɪимаɽ ʀɯ 

ɿнɬеɪеɫ ɿ ɫɩонɭкаɽ ʀɯ ɿнвеɫɬɭваɬи в ɩɪодɭкɬ або ɩоɫлɭгɭ.  

Оɩɬимɿзаɰɿɹ, з ɿнɲого бокɭ, маɽ мало ɫɩɿлɶного з ɱиɬаɱами ɿ замɿɫɬɶ 

ɰɶого ɩɪизнаɱена длɹ маɲин або ɪобоɬɿв ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬем, ɹкɿ 

викоɪиɫɬовɭɸɬɶ ɬекɫɬ длɹ ɩолɿɩɲеннɹ SEO-ɪейɬингɭ. Таким ɱином, 

неоɩɬимɿзований конɬенɬ може залиɲиɬиɫɹ неɩомɿɱеним ɩоɲɭковоɸ 

ɫиɫɬемоɸ ɿ, оɬже, неɩɪоɱиɬаним маɫами [21]. 

По ɫɭɬɿ, оɩɬимɿзаɰɿɹ конɬенɬɭ або SEO (ɩоɲɭкова оɩɬимɿзаɰɿɹ) - ɰе 

ɩɪоɰеɫ оɩɬимɿзаɰɿʀ конɬенɬɭ, ɳоб зɪобиɬи його бɿлɶɲ ɩомɿɬним в меɪежɿ. 

Робоɬи ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬем бɭдɭɬɶ ɪанжɭваɬи виɫокооɩɬимɿзований конɬенɬ 

на ɫɬоɪɿнɰɿ ɩоɲɭковоʀ ɫиɫɬеми виɳе, нɿж неоɩɬимɿзований конɬенɬ. 
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Оɩɬимɿзаɰɿɹ веб-ɫайɬɭ вклɸɱаɽ безлɿɱ нɸанɫɿв, ɿ ɪобоɬи ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬем 

зважɭɸɬɶ вɫɿ, вɿд конɬенɬɭ до HTML ɿ звоɪоɬниɯ ɩоɫиланɶ. 

Оɬже, одним з найбɿлɶɲ важливиɯ аɫɩекɬɿв оɩɬимɿзаɰɿʀ веб-ɫайɬɿв ɽ 

ɩоɲɭкова оɩɬимɿзаɰɿɹ. Цей меɬод не ɬɿлɶки ɫɩɪɹмований на ɬе, ɳоб ɪɿзнɿ 

ɫɬоɪɿнки веб-ɫайɬɭ займали виɫокɿ ɩозиɰɿʀ в ɩоɲɭковɿй видаɱɿ за ɩевними 

клɸɱовими ɫловами, а й дозволɹɽ ɩоɬенɰɿйним клɿɽнɬам знайɬи ваɲ 

найɩɪоɫɬɿɲим ɫɩоɫобом. Інɲий важливий аɫɩекɬ - оɩɬимɿзаɰɿɹ на ɫɬоɪɿнɰɿ. 

Цей меɬод гаɪанɬɭɽ, ɳо ɩоɬенɰɿйнɿ клɿɽнɬи, ɹкɿ ɩоɬɪаɩлɹɸɬɶ на веб-ɫайɬ, 

маɬимɭɬɶ кɪаɳий коɪиɫɬɭвалɶниɰɶкий доɫвɿд, змɭɲɭɸɱи ʀɯ зɪобиɬи 

бажанɭ дɿɸ ɿ ɩеɪеɬвоɪиɬиɫɹ в лɿда. 

Таким ɱином, оɩɬимɿзɭɸɱи ɫвɿй веб-ɫайɬ, можна не ɬɿлɶки вийɬи на 

невикоɪиɫɬаний ɪинок найбɿлɶɲ еɮекɬивним ɿ дɿɽвим ɱином (без оɩлаɬи 

ɪеклами), але ɿ вɿдкɪиɬи двеɪɿ длɹ бɿлɶɲоʀ кɿлɶкоɫɬɿ конвеɪɫɿй ɿ збɿлɶɲеннɹ 

доɯодɿв [22]. 

Акɬɭалɶнɿɫɬɶ оɩɬимɿзаɰɿʀ ɩолɹгаɽ в ɬомɭ, ɳо вона длɹ ɪеалɶниɯ 

лɸдей доɩоможе завоɸваɬи довɿɪɭ вɿдвɿдɭваɱɿв. 

Цɿлɿɫний ɩɿдɯɿд до оɩɬимɿзаɰɿʀ веб-ɫайɬɭ ɩоɽднɭɽ в ɫобɿ ɪɿзнɿ 

диɫɰиɩлɿни, ɳоб веб-ɫайɬ ɩɪаɰɸвав ɿдеалɶно в ɭɫɿɯ облаɫɬɹɯ: 

x SEO; 

x коɩɿɪайɬинг; 

x аналɿɬика; 

x UX-дизайн (ɮɪонɬенд); 

x Веб-ɪозɪобка (Backend); 

x CRO / Оɩɬимɿзаɰɿɹ ɰɿлɶовоʀ ɫɬоɪɿнки. 

Уже недоɫɬаɬнɶо маɬи веб-ɫайɬ, ɹкий вɿдмɿнно виглɹдаɽ ɿ ɩɪаɰɸɽ на 

ноɭɬбɭкаɯ ɿ наɫɬɿлɶниɯ комɩ'ɸɬеɪаɯ. Щоб домогɬиɫɹ ɭɫɩɿɯɭ на онлайн-

ɪинкɭ, ɬакож необɯɿдно зоɫеɪедиɬиɫɹ на мобɿлɶниɯ можливоɫɬɹɯ ɫайɬɭ. 

Бɿлɶɲа ɱаɫɬина вɫɶого ɬɪаɮɿкɭ, ɹк вже зазнаɱалоɫɹ, ɩɪиɩадаɽ на 

мобɿлɶний. Не кажɭɱи вже ɩɪо ɬе, ɳо бɿлɶɲɿɫɬɶ ɩоɲɭковиɯ заɩиɬɿв в 
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Google заɪаз виконɭɽɬɶɫɹ на ɫмаɪɬɮонаɯ. У ɬɪеɬɶомɭ кваɪɬалɿ 2019 ɪокɭ 

64% ɩоɲɭковиɯ заɩиɬɿв в Google  виконɭвалиɫɹ з мобɿлɶниɯ ɩɪиɫɬɪоʀв. 

Чеɪез ɰе Google вже ɩеɪеклɸɱивɫɹ на ɿндекɫаɰɿɸ мобɿлɶниɯ 

ɩɪиɫɬɪоʀв, ɩɪи ɹкɿй вони в ɩеɪɲɭ ɱеɪгɭ ɿндекɫɭɸɬɶ ɿ ɪанжɭɸɬɶ мобɿлɶнɿ 

ɫɬоɪɿнки. Таким ɱином, бɭдɶ-ɹкɿ ɩɪоблеми можɭɬɶ коɲɬɭваɬи не ɬɿлɶки 

ɩоɬенɰɿйниɯ мобɿлɶниɯ конвеɪɫɿй, а й можливоɫɬɿ оɬɪимаɬи виɫокий 

ɪейɬинг ɩо ɪелеванɬним ɩоɲɭковим заɩиɬам. 

Оɬже, ɩеɪɲе, ɳо ɪекомендɭɽɬɶɫɹ зɪобиɬи ɩɪи оɩɬимɿзаɰɿʀ, ɰе 

заɩɭɫɬиɬи базовий ɬеɫɬ на зɪɭɱнɿɫɬɶ викоɪиɫɬаннɹ мобɿлɶниɯ ɩɪиɫɬɪоʀв, 

наɩɪиклад, Google Mobile-Friendly Test (ɪиɫ. 2.2). 

 
Рɢɫ. 2.2. Теɫɬ на зɪɭɱнɿɫɬɶ викоɪиɫɬаннɹ мобɿлɶниɯ ɩɪиɫɬɪоʀв 

Необɯɿдно ɩеɪеконаɬиɫɹ, ɳо: 

x На мобɿлɶниɯ ɩɪиɫɬɪоɹɯ не вɿдобɪажаɸɬɶɫɹ ɫɩливаɸɱɿ вɿкна ɿ 

мɿжɫɬоɪɿнковɿ оголоɲеннɹ; 

x Сайɬ заванɬажɭɽɬɶɫɹ ɲвидко / ɩɪавилɶно; 

x Текɫɬ легко ɱиɬаɽɬɶɫɹ; 

x Веɫɶ вмɿɫɬ видно; 

x Пеɪеглɹд еɫкɿзɿв ɿ гɪаɮɿка ɹк ɿ ɪанɿɲе ɱиɬанɿ; 

x На ɫайɬɿ легко оɪɿɽнɬɭваɬиɫɹ. 
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Однɿɽɸ з оɫновниɯ ɫɬɪаɬегɿʀ ɩɪоɫɭваннɹ веб-ɫайɬɭ ɽ безɩоɫеɪеднɹ 

оɩɬимɿзаɰɿɹ конɬенɬɭ. Оɩɬимɿзаɰɿɹ конɬенɬɭ - ɰе ɩɪоɰеɫ, в ɹкомɭ веб-

ɫɬоɪɿнка ɿ ʀʀ конɬенɬ оɩɬимɿзɭɸɬɶɫɹ, ɳоб ɫɬаɬи бɿлɶɲ ɩɪивабливими, 

коɪиɫними й еɮекɬивними длɹ коɪиɫɬɭваɱɿв. Цɿ ɩɪоɰеɫи зазвиɱай, мɿɫɬɹɬɶ 

виɩɪавленнɹ ɿ ɩолɿɩɲеннɹ ɬеɯнɿɱниɯ ɯаɪакɬеɪиɫɬик (наɩɪиклад, ɲвидкоɫɬɿ 

ɫɬоɪɿнки) ɿ коɩɿɸваннɹ конɬенɬɭ, ɳоб вɿн ɩɪаɰɸвав ɿ кɪаɳе ɪанжɭвавɫɹ в 

ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ [23]. 

Конкɭɪенɰɿɹ за ɭвагɭ ɩɿднɹлаɫɹ на новий ɪɿвенɶ. З оглɹдɭ на ɰей 

ɮакɬ, велиɱезна кɿлɶкɿɫɬɶ видавɰɿв з ɪɿзниɯ веɪɬикалей вже ɩɿдɬɪимали 

ɿдеɸ ɩɪоɫɭваннɹ набагаɬо бɿлɶɲоʀ кɿлɶкоɫɬɿ «вɿдмɿнного конɬенɬɭ» з 

неɭɯилɶно зɪоɫɬаɸɱими ɬемɩами. 

Хоɪоɲий конɬенɬ не ɬакий гаɪний, коли вɿн ɩогано оɩɬимɿзований. А 

оɩɬимɿзаɰɿɹ конɬенɬɭ, ɳоб зɪобиɬи його бɿлɶɲ конкɭɪенɬоɫɩɪоможним 

длɹ ɩоɲɭкɭ, за ɰɿ ɪоки зазнала велиɱезниɯ змɿн. 

Оɩɬимɿзаɰɿɹ конɬенɬɭ - ɰе, ɩо ɫɭɬɿ, ɩɪоɰеɫ ɩолɿɩɲеннɹ зовнɿɲнɶого 

виглɹдɭ ɿ ɩɪодɭкɬивноɫɬɿ ɪеɫɭɪɫɿв або ɫɬоɪɿнок ɫайɬɭ, ɹкɿ забезɩеɱɭɸɬɶ 

ɭнɿкалɶнɭ ɰɿннɿɫɬɶ длɹ можливиɯ коɪиɫɬɭваɱɿв за ɪаɯɭнок SEO на ɫɬоɪɿнɰɿ, 

оɩɬимɿзаɰɿʀ конвеɪɫɿʀ, взаɽмодɿʀ з коɪиɫɬɭваɱем, дизайнɭ, ɪедагɭваннɹ 

конɬенɬɭ ɿ багаɬо ɱого ɿнɲого. 

Є 2 оɫновниɯ ɫɬɪаɬегɿɱниɯ ɩɿдɯоди до доɫɹгненнɹ ɭɫɩɿɯɭ в 

ɩоɲɭковɿй оɩɬимɿзаɰɿʀ. 

Пеɪɲий ɲлɹɯ - зоɫеɪедиɬи камɩанɿɸ на ɬеɯнɿɱнɭ ɫɬоɪонɭ ɩоɲɭковоʀ 

оɩɬимɿзаɰɿʀ. Сайɬи елекɬɪонноʀ ɬоɪгɿвлɿ, ɹкɿ маɸɬɶ ɬиɫɹɱɿ ɫɬоɪɿнок, 

зазвиɱай ɩɪоɰвɿɬаɸɬɶ ɩɪи ɬакомɭ ɩɿдɯодɿ. 

Дɪɭгий ɲлɹɯ, - ɰе зоɫеɪедиɬиɫɹ на ɬомɭ, ɳоб макɫималɶно 

викоɪиɫɬовɭваɬи ɬе, ɳо вже ɽ на ɫайɬɿ - за доɩомогоɸ ɫиɫɬемаɬизованоʀ 

ɩовɬоɪноʀ оɩɬимɿзаɰɿʀ конɬенɬɭ. 

Цей ɩɪоɰеɫ ɮокɭɫɭɽɬɶɫɹ на аɭдиɬɿ ɿ ɩолɿɩɲеннɿ на ɪɿвнɿ ɫɬоɪɿнок, ɳо 

вɿдɪɿзнɹɽ його вɿд ɬого, ɹк виглɹдаɸɬɶ загалɶнɿ ɬеɯнɿɱнɿ локалɶнɿ SEO-
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аɭдиɬи (ɹкɿ в оɫновномɭ ɮокɭɫɭɸɬɶɫɹ на змɿнаɯ в маɫɲɬабаɯ ɫайɬɭ з 

ɫамого ɩоɱаɬкɭ). 

Вɿн ɩоɱинаɽɬɶɫɹ з ɩɪизнаɱеннɹ ɿ зв'ɹзɭваннɹ декɿлɶкоɯ ɰɿлей длɹ 

кожноʀ ɫɬоɪɿнки, ɹкɭ оɩɬимɿзɭɸɬɶ, наɩɪиклад: 

1. Забезɩеɱеннɹ ɪанжɭваннɹ однɿɽʀ ɫɬоɪɿнки длɹ кɿлɶкоɯ 

ɩоɲɭковиɯ заɩиɬɿв (ɪиɫ. 2.3). 

Рɢɫ. 2.3. Забезɩеɱеннɹ ɪанжɭваннɹ однɿɽʀ ɫɬоɪɿнки длɹ кɿлɶкоɯ ɩоɲɭковиɯ 

заɩиɬɿв 

2. Зайнɹɬи «0-е» мɿɫɰе в ɫеманɬиɱномɭ ɩоɲɭкɭ (ɪиɫ. 2.4). 

Рɢɫ. 2.4. 0-е мɿɫɰе в ɫеманɬиɱномɭ ɩоɲɭкɭ 
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3. Пɿдвиɳеннɹ ймовɿɪноɫɬɿ оɬɪиманнɹ на ɫɬоɪɿнкаɯ ɩоɫиланɶ за 

ɿнɮоɪмаɰɿйними заɩиɬами (ɪиɫɭнок 2.5). 

 
Рɢɫ. 2.5. Пɿдвиɳеннɹ ймовɿɪноɫɬɿ оɬɪиманнɹ на ɫɬоɪɿнкаɯ ɩоɫиланɶ за 

ɿнɮоɪмаɰɿйними заɩиɬами 

Одним ɿз ɫɭɱаɫниɯ меɬодɿв оɩɬимɿзаɰɿʀ веб-ɫайɬɭ ɽ викоɪиɫɬаннɹ 

SILO-аɪɯɿɬекɬɭɪи. 

Аɪɯɿɬекɬɭɪа Silo - ɰе ɫиɫɬема ɿнɮоɪмаɰɿйноʀ аɪɯɿɬекɬɭɪи, ɹка 

оɪганɿзовɭɽ конɬенɬ в гɪɭɩи, ɳо вɿдноɫɹɬɶɫɹ до ɩевноʀ ɬеми в каɪɬɿ ɫайɬɭ 

веб-ɫайɬɭ. Сɬоɪɿнки ɪозɬаɲованɿ в ɿɽɪаɪɯɿʀ вɿд загалɶного до конкɪеɬного 

(звеɪɯɭ вниз). Навɿгаɰɿɹ ɽ логɿɱноɸ ɿ вɩоɪɹдкованоɸ, ɬомɭ вɿдвɿдɭваɱам 

ɫайɬɭ не ɩоɬɪɿбно багаɬо ɱаɫɭ, ɳоб навɱиɬиɫɹ ɩеɪемɿɳаɬиɫɹ ɩо ɫайɬɭ. Веб-

ɫканеɪи ɪозɭмɿɸɬɶ, ɹк ɿндекɫɭваɬи ɰɸ ɮоɪмɭ аɪɯɿɬекɬɭɪи веб-ɫайɬɭ [24]. 

Пɪи ɩɪавилɶномɭ ɩланɭваннɿ ɿ виконаннɿ ɪозɪɿзнена ɫɬɪɭкɬɭɪа веб-

ɫайɬɭ може ɩолɿɩɲиɬи ɩɿдвиɳиɬи ɿɽɪаɪɯɿɸ конɬенɬɭ веб-ɫайɬɭ. Визнаɱимо 

оɫновнɿ ɩеɪеваги добɪе ɫɬɪɭкɬɭɪованого ɫɯовиɳа конɬенɬɭ: 

x Бɿлɶɲ ɩɪоɫɬа ɿ логɿɱна навɿгаɰɿɹ длɹ вɿдвɿдɭваɱɿв ɫайɬɭ; 

x Пɪоɫɬий ɩоɲɭк ɩоɬɪɿбного конɬенɬɭ; 
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x Поɲɭковɿ ɫиɫɬеми можɭɬɶ легко виɹвлɹɬи ɿ ɫканɭваɬи конɬенɬ 

ɫайɬɭ; 

x Пɿдвиɳеннɹ ɪелеванɬноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв. 

Пɪиклад аɪɯɿɬекɬɭɪи SILO ɩɪедɫɬавлений на ɪиɫ. 2.6. 

 
 

Рɢɫ. 2.6. Пɪиклад SILO аɪɯɿɬекɬɭɪи 

На ɪиɫ. 2.7 ɩɪедɫɬавлена ɫɬɪɭкɬɭɪа ɫайɬɭ, ɩобɭдованого за 

доɩомогоɸ даноʀ аɪɯɿɬекɬɭɪи. 
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Рɢɫ. 2.7. Сɬɪɭкɬɭɪа ɫайɬɭ, ɩобɭдованого за доɩомогоɸ SILO 

Пɪи ɿндекɫɭваннɿ ɫайɬɭ ɩоɲɭковɿ ɫиɫɬеми вɪаɯовɭɸɬɶ ɪелеванɬнɿɫɬɶ 

клɸɱового ɫлова ɩо вɿдноɲеннɸ до змɿɫɬɭ на ɫɬоɪɿнɰɿ. Сиɫɬема ɬакож беɪе 

до ɭваги конɬекɫɬ веб-ɫайɬɭ. Релеванɬнɿɫɬɶ клɸɱового ɫлова ɿ конɬекɫɬ 

ɩовиннɿ бɭɬи на мɿɫɰɿ, ɳоб збɿлɶɲиɬи ɲанɫи бɭɬи знайденими в Інɬеɪнеɬɿ. 

Викоɪиɫɬаннɹ ɬакоʀ аɪɯɿɬекɬɭɪи длɹ оɪганɿзаɰɿʀ конɬенɬɭ доɩомагаɽ 

ɫɬвоɪɸваɬи ɩовɿдомленнɹ, ɹкɿ маɸɬɶ вɿдноɲеннɹ до загалɶноʀ ɬеми, а 

ɬакож до каɬегоɪɿй. Пɪи заɫɬоɫɭваннɹ даноʀ аɪɯɿɬекɬɭɪи ɽ бɿлɶɲе ɲанɫɿв 

з'ɹвиɬиɫɹ в ɪезɭлɶɬаɬɿ длɹ клɸɱового ɫлова, коли ɫɬвоɪɸɽɬɶɫɹ конɬекɫɬ. 

Пɪи ɫɬвоɪеннɿ звоɪоɬниɯ ɩоɫиланɶ на ɫайɬ важливо ɩеɪеконаɬиɫɹ, 

ɳо ɰɿ звоɪоɬнɿ ɩоɫиланнɹ доɩомагаɸɬɶ коɪиɫɬɭваɱам знаɯодиɬи конɬенɬ 

на ɫайɬɿ. Розɪɿзнена ɫɬɪɭкɬɭɪа дозволиɬɶ ɩов'ɹзɭваɬи веɪɯнɿ каɬегоɪɿʀ з 

ɩовɿдомленнɹми в ɩɿдкаɬегоɪɿɹɯ, ɹкɿ ɩоɬɿм можɭɬɶ ɩоɫилаɬиɫɹ на домаɲнɸ 

ɫɬоɪɿнкɭ. Такий взаɽмозв'ɹзок коɪиɫний, бо даɽ змогɭ ɫканɭваɬи веɫɶ ɫайɬ. 

Пɿɫлɹ ɫканɭваннɹ ɫайɬɭ збɿлɶɲɭɽɬɶɫɹ ймовɿɪнɿɫɬɶ ɬого, ɳо ɪелеванɬнɿ 

ɫɬаɬɬɿ ɬа ɩовɿдомленнɹ ɪанжɭваɬимɭɬɶɫɹ за ɩевними ɭмовами ɩоɲɭкɭ. 
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Пɪи ɩɪавилɶномɭ зв'ɹзɭваннɿ збɿлɶɲиɬɶɫɹ ймовɿɪнɿɫɬɶ ɬого, ɳо 

ɩоɲɭковɿ ɫиɫɬеми ɩɪакɬиɱно не беɪɭɬɶ до ɭваги конɬенɬ ɫайɬɭ. Поɲɭковɿ 

ɫиɫɬеми викоɪиɫɬовɭɸɬɶ ɩоɫиланнɹ длɹ ɩоɲɭкɭ бɿлɶɲоʀ кɿлɶкоɫɬɿ 

конɬенɬɭ на ɫайɬɿ [25].  

Кɪаɳɿ ɩɪакɬики ɳодо зв'ɹзɭваннɹ ɩɪиɩɭɫкаɸɬɶ, ɳо ɩов'ɹзɭɽɬɶɫɹ 

конɬенɬ ɬɿлɶки в ɿзолɶованомɭ ɩɪоɫɬоɪɿ. Це гаɪанɬɭɽ, ɳо ɩоɫиланнɹ ведɭɬɶ 

до ɪелеванɬного конɬенɬɭ. Якɳо ɩоɬɪɿбно ɩоɫилаɬиɫɹ на ɿнɲɿ ɫɯовиɳа, 

ɪекомендɭɽɬɶɫɹ ɩоɫилаɬиɫɹ на каɬегоɪɿʀ веɪɯнɶого ɪɿвнɹ. 

Іɫнɭɽ два ɪɿзниɯ меɬоди ɿзолɶованого збеɪɿганнɹ: ɮɿзиɱнɿ ɿзолɶованɿ 

каɬалоги ɿ вɿɪɬɭалɶнɿ ɿзолɶованɿ. 

Обидва дозволɹɸɬɶ влаɫникам ɫайɬɿв ɫɬвоɪɸваɬи вɭзɶкɿ ɬеми за 

доɩомогоɸ ɫɬɪаɬегɿй зв'ɹзɭваннɹ; однак вони ɩɿдɯодɹɬɶ до ɰɿɽʀ конɰеɩɰɿʀ 

зовɫɿм ɿнакɲе. Вɿɪɬɭалɶне ɪоз'ɽднаннɹ необɯɿдно; ɮɿзиɱна ɪоз'ɽднанɿɫɬɶ 

ɩɿдɫилɸɽ ɬеми, але не завжди здɿйɫненна. У бɭдɶ-ɹкомɭ виɩадкɭ, ɹкɳо 

можливо, ɩеɪед ɫɬвоɪеннɹм веб-ɫайɬɭ ɫлɿд ɫɩɪоекɬɭваɬи ɪозɪɿзненɿɫɬɶ. Це 

даɽ бɿлɶɲе конɬɪолɸ над ɩɪоɰеɫом ɩɪоекɬɭваннɹ. 

Завдɹки ɩɪавилɶномɭ ɩодɿлɭ, влаɫники ɫайɬɿв можɭɬɶ ɩɿдвиɳиɬи 

ɪейɬинг ɫвоʀɯ ɫɬоɪɿнок за ɬемаɬиɱними клɸɱовими ɫловами, а ɬакож ɿз 

загалɶниɯ клɸɱовиɯ ɫлɿв ɫайɬɭ. Розɪɿзненɿ ɫайɬи можɭɬɶ ɫɬаɬи 

домɿнɭɸɱими ɭ видаɱɿ ɩо важливим клɸɱовим ɮɪазам. 

Вɿɪɬɭалɶна ɪоз'ɽднанɿɫɬɶ набагаɬо бɿлɶɲ акɬɭалɶна длɹ ɬого, ɹк 

ɩоɲɭкова ɫиɫɬема ɿндекɫɭɽ конɬенɬ. Сɬɪɭкɬɭɪа внɭɬɪɿɲнɿɯ ɩоɫиланɶ 

з'ɽднɭɽ гɪɭɩи ɩов'ɹзаниɯ ɫɬоɪɿнок, ɪоздɿлɹɸɱи незв'ɹзанɿ ɫɬоɪɿнки ɿ 

змɿɰнɸɸɱи ɰɿлɶовɭ ɫɬоɪɿнкɭ. Цɹ ɫɬɪɭкɬɭɪа змɭɲɭɽ боɬɿв ɩɿдклɸɱаɬи 

ɫɬоɪɿнки за ɩевними клɸɱовими ɫловами, ɩɿдвиɳɭɸɱи ймовɿɪнɿɫɬɶ ɬого, 

ɳо ɫɬоɪɿнки бɭдɭɬɶ ɪанжɭваɬиɫɹ за ɰими клɸɱовими ɫловами. Кɪɿм ɬого, в 

ɬакомɭ ɫɬилɿ оɪганɿзаɰɿʀ легко оɪɿɽнɬɭваɬиɫɹ, оɫкɿлɶки ɫɬоɪɿнки 

знаɯодɹɬɶɫɹ ɬам, де ɱиɬаɱɿ ɱекаɸɬɶ ʀɯ ɩобаɱиɬи. 
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Оɬже, вɿɪɬɭалɶнɿ ɪозɪɿзненɿ ɫɯовиɳа викоɪиɫɬовɭɸɬɶ ɫɬɪɭкɬɭɪɭ 

ɩеɪеɯɪеɫниɯ ɩоɫиланɶ з деɬалɿзаɰɿɽɸ длɹ ɫɬвоɪеннɹ окɪемиɯ ɬемаɬиɱниɯ 

каɬегоɪɿй. Інɲими ɫловами, ɬема веɪɯнɶоʀ ɰɿлɶовоʀ ɫɬоɪɿнки ɩɿдɬɪимɭɽɬɶɫɹ 

вɿдɩовɿдними ɫɬоɪɿнками з ɩоɫиланнɹми на неʀ. Вɿɪɬɭалɶне ɪоз'ɽднаннɹ 

може бɭɬи коɪиɫно длɹ вɫɬановленого ɫайɬɭ, ɭ ɹкого не налаɲɬована 

ɮайлова ɫиɫɬема каɬалогɿв або ɹкий не може ɩоɪɭɲиɬи вɫɬановленɿ мɿɫɰɹ 

ɪозɬаɲɭваннɹ ɫɬоɪɿнок длɹ змɿни аɪɯɿɬекɬɭɪи ɫайɬɭ. 

У вɿɪɬɭалɶномɭ ɫɯовиɳɿ кожна доɩомɿжна ɫɬоɪɿнка ɩов'ɹзана з 

ɰɿлɶовоɸ ɫɬоɪɿнкоɸ каɬегоɪɿʀ, а ɬакож ɩов'ɹзана з ɿнɲими доɩомɿжними 

ɫɬоɪɿнками длɹ ɰɿɽʀ ɬеми. Тема ɫɬвоɪɸɽɬɶɫɹ ɿ ɩоɫилɸɽɬɶɫɹ за ɪаɯɭнок 

ɩеɪеɯɪеɫниɯ ɩоɫиланɶ на ɫɬоɪɿнкаɯ. Пɪи вɿɪɬɭалɶномɭ ɩодɿлɿ ɫɬоɪɿнки не 

обов'ɹзково ɩовиннɿ знаɯодиɬиɫɹ в одномɭ каɬалозɿ, ɳоб ɩеɪебɭваɬи в 

одномɭ ɫɯовиɳɿ; ɬема ɫɬвоɪɸɽɬɶɫɹ виклɸɱно за доɩомогоɸ ɩоɫиланɶ. 

Пеɪеɯɪеɫна ɪоз'ɽднанɿɫɬɶ ɿ внɭɬɪɿɲнɹ ɪоз'ɽднанɿɫɬɶ, ɹкɿ в ɫɭкɭɩноɫɬɿ 

називаɸɬɶɫɹ внɭɬɪɿɲнɿми ɩоɫиланнɹми на ɫайɬи, ɽ однɿɽɸ з важливиɯ 

ɱаɫɬин кɪаɳиɯ ɩɪакɬик вɿɪɬɭалɶного ɪоз'ɽднаннɹ. Тɪи оɫновниɯ ɬиɩи 

ɩоɫиланɶ, ɹкɿ вɩливаɸɬɶ на виɫокий ɪейɬинг клɸɱовиɯ ɫлɿв, ɰе вɯɿднɿ 

ɩоɫиланнɹ, виɬɿкаɸɱɿ ɩоɫиланнɹ ɿ внɭɬɪɿɲнɿ ɩоɫиланнɹ на ɫайɬи. 

Поɲɭковɿ ɫиɫɬеми ɩеɪеглɹдаɸɬɶ веб-ɫɬоɪɿнки ɩо ɩоɫиланнɹɯ. 

Сɬвоɪеннɹ ɩоɫиланɶ з ɿнɲиɯ ɫайɬɿв - вɿдмɿнний ɫɩоɫɿб ɩɿдвиɳиɬи ɪейɬинг 

в ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ. Однак ɬакож важливо ɪозмɿɫɬиɬи ɩоɫиланнɹ на 

влаɫномɭ веб-ɫайɬɿ. 

Коли вɫɬановлɸɽɬɶɫɹ внɭɬɪɿɲнɽ ɩоɫиланнɹ, ɩоɲɭковɿ ɫиɫɬеми 

можɭɬɶ легɲе ɫканɭваɬи ɫɬоɪɿнки ɫайɬɭ. Коли за ɩоɫиланнɹм ɩеɪеɯодɹɬɶ з 

зовнɿɲнɶого ɫайɬɭ, ɩɿдвиɳɭɽɬɶɫɹ ймовɿɪнɿɫɬɶ ɬого, ɳо боɬи ɩɪодовжаɬɶ 

ɫканɭваɬи ɫɬоɪɿнки.  

Сɬвоɪеннɹ або ɩеɪеɩɪоекɬɭваннɹ веб-ɫайɬɭ з нɭлɹ може бɭɬи 

ɫкладним завданнɹм, але ɯоɪоɲа новина ɩолɹгаɽ в ɬомɭ, ɳо ɰе даɽ 

ɩеɪеваги длɹ ɩобɭдови ɫɬɪɭкɬɭɪи ɫайɬɭ з ɭɪаɯɭваннɹм SEO.  
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Важливо дɭмаɬи ɩɪо ɫвоɸ ɿɽɪаɪɯɿɸ ɹк ɩɪо ɫɩоɫɿб оɪганɿзаɰɿʀ вɫɿɽʀ 

ɿнɮоɪмаɰɿʀ, ɹкɭ ɯоɱеɬɶɫɹ вɿдобɪажаɬи на ɫвоɽмɭ ɫайɬɿ. Оɫкɿлɶки ɰе ɬакож 

бɭде вɩливаɬи на навɿгаɰɿɸ ɫайɬɭ ɿ ɫɬɪɭкɬɭɪɭ URL-адɪеɫи, ɩɪавилɶне 

ɪозɭмɿннɹ ɰɶого аɫɩекɬɭ жиɬɬɽво важливо. Також важливо, ɳо ɰɹ 

меɬодологɿɹ змɭɫиɬɶ задɭмаɬиɫɹ ɩɪо ɬе, ɹкий конɬенɬ ɯоɱеɬɶɫɹ ɫɬвоɪɸваɬи 

в ɫеɪеднɶоɫɬɪоковɿй ɿ довгоɫɬɪоковɿй ɩеɪɫɩекɬивɿ, а ɬакож в найближɱомɭ 

майбɭɬнɶомɭ. 

Розглɹнемо деɹкɿ ɪекомендаɰɿʀ ɩо оɪганɿзаɰɿʀ ɩɪавилɶноʀ аɪɯɿɬекɬɭɪи 

[26]: 

1. Рекомендɭɽɬɶɫɹ ɩɪийнɹɬи надзвиɱайно логɿɱний ɩɿдɯɿд 

Оɫɬаннɽ, ɳо ɯоɱеɬɶɫɹ зɪобиɬи - ɰе надмɿɪно ɭɫкладниɬи ɫвоɸ ɿɽɪаɪɯɿɸ. 

Необɯɿдно ɩɪагнɭɬи до ɩɪоɫɬоɬи ɿ ɩеɪеконаɬиɫɹ, ɳо кожне ɩɪийнɹɬе 

ɪɿɲеннɹ ɫɩɪɹмоване на забезɩеɱеннɹ безɩɪоблемноʀ взаɽмодɿʀ ɹк длɹ 

вɿдвɿдɭваɱɿв, ɬак ɿ длɹ ɩоɲɭковиɯ ɪобоɬɿв. 

2. Необɯɿдно ɩɪагнɭɬи об'ɽднаɬи вɿд двоɯ до ɫеми каɬегоɪɿй 

конɬенɬɭ. Занадɬо багаɬо каɬегоɪɿй дɭже ɲвидко може здаɬиɫɹ 

ɩеɪеважним, ɬомɭ, ɹкɳо ɽ бɿлɶɲе ɫеми каɬегоɪɿй, можливо, ваɪɬо 

ɩеɪеглɹнɭɬи ɫвɿй оɪганɿзаɰɿйний ɩлан. Пɪиɪодно, каɬегоɪɿʀ бɭдɭɬɶ 

вɿдɩовɿдаɬи ɩɪодɭкɬɭ, але ɹкɳо ɰе занадɬо ɪозɩливɱаɫɬо, необɯɿдно 

ɫɩɪобɭваɬи ɩоглɹнɭɬи на ɰе ɩɿд ɿнɲим кɭɬом. 

3. Необɯɿдно ɫɬвоɪиɬи баланɫ в ɩɿдкаɬегоɪɿɹɯ кожноʀ каɬегоɪɿʀ. 

Пɪагненнɹ до баланɫɭ нɿколи не бɭваɽ ɩоганим, ɬомɭ, ɹкɳо в однɿй з 

каɬегоɪɿй ɽ двɿ ɩɿдкаɬегоɪɿʀ, а в ɿнɲɿй - бɿлɶɲ нɿж в два ɪази, ɫайɬ може 

ɲвидко виглɹдаɬи ɿ вɿдɱɭваɬи ɫебе незбаланɫованим. 

Сɬɪɭкɬɭɪа навɿгаɰɿʀ ɫайɬɭ, ɩɪиɪодно, бɭде ɫлɿдɭваɬи вɫɬановленɿй 

ɿɽɪаɪɯɿʀ. Важливо ɫɬежиɬи за ɬим, ɳоб кожна ɫɬоɪɿнка, оɫобливо 

найважливɿɲɿ, нɿколи не бɭла занадɬо глибоко вкладена в ɫайɬ. 

Найеɮекɬивнɿɲɿ веб-ɫайɬи - ɰе ɬɿ, кожна ɫɬоɪɿнка ɹкиɯ доɫɬɭɩна за ɬɪи або 

менɲе клɿкɿв. 
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Пɪи наɹвноɫɬɿ добɪе налаɲɬованоʀ ɿɽɪаɪɯɿʀ наɫɬɭɩним завданнɹм 

бɭде ɫɬвоɪеннɹ додаɬковоʀ ɫɬɪɭкɬɭɪи URL-адɪеɫи, багаɬоʀ клɸɱовими 

ɫловами. Це доɩоможе забезɩеɱиɬи бɿлɶɲ виɫокɿ ɩозиɰɿʀ в ɪейɬингɭ длɹ 

окɪемиɯ ɫɬоɪɿнок ɿ доɩоможе коɪиɫɬɭваɱам з легкɿɫɬɸ ɩеɪемɿɳаɬиɫɹ ɩо 

ɫайɬɭ. 

Пɪи ɫɬвоɪеннɿ аɪɯɿɬекɬɭɪи URL ɫлɿд вɪаɯовɭваɬи наɫɬɭɩнɿ 

ɪекомендаɰɿʀ: 

x Реɬелɶно ɿнɬегɪɭваɬи ɪелеванɬнɿ клɸɱовɿ ɫлова; 

x Сɬвоɪиɬи ɩеɪɫɩекɬивнɭ ɫɬɪɭкɬɭɪɭ; 

x Уникаɬи зайвиɯ ɫлɿв ɿ ɫимволɿв; 

x Звеɪнɭɬи ɭвагɭ на ɱɭɬливɿɫɬɶ до ɪегɿɫɬɪɭ. 

2.3 Реɤɨɦеɧдаɰɿʀ ɳɿɥɶɧɨɫɬɿ ɤɥɸɱɨвɢɯ ɫɥɿв дɥɹ ɤɪаɳɨгɨ 

ɪаɧɠɭваɧɧɹ  

Щɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱового ɫлова ознаɱаɽ кɿлɶкɿɫɬɶ ɩовɬоɪенɶ клɸɱовоʀ 

ɮɪази на ɫɬоɪɿнɰɿ в ɩɪоɰенɬаɯ вɿд загалɶноʀ кɿлɶкоɫɬɿ ɫлɿв на ɫɬоɪɿнɰɿ [27]. 

Вɱенɿ ɿ доɫлɿдники до нинɿɲнɶого ɱаɫɭ ɫɩеɪеɱаɸɬɶɫɹ, ɹка найкɪаɳа 

ɳɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱовиɯ ɫлɿв длɹ ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬем? 

Вони ɩогодилиɫɹ в наɫɬɭɩномɭ: 

x Не ɿɫнɭɽ ɽдиноʀ найкɪаɳоʀ ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв длɹ 

виɫокого ɪангɭ в Google або Bing; 

x Оɩɬималɶна ɳɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱовиɯ ɫлɿв вɿдɪɿзнɹɽɬɶɫɹ вɿд 

ɫɬоɪɿнки до ɫɬоɪɿнки, вɿд ɮɪази до ɮɪази; 

x Необɯɿдно ɩиɫаɬи ɩɪиɪодно ɿ вклɸɱаɬи клɸɱовɭ ɮɪазɭ один 

або два ɪази на ɫɬоɪɿнɰɿ; 

x Необɯɿдно ɭникаɬи ɩовɬоɪеннɹ клɸɱовиɯ ɮɪаз в ɬекɫɬовомɭ 

змɿɫɬɿ; 
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x Зоɫеɪедиɬиɫɹ на ɫɬвоɪеннɿ виɫокоɹкɿɫного ɩɪивабливого 

конɬенɬɭ. 

Не ɿɫнɭɽ ɭнɿвеɪɫалɶного оɩɬималɶного вɿдɫоɬка «ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ 

ɫлɿв», ɹкий бɭдɶ-ɯɬо бɭдɶ-коли демонɫɬɪɭвав ɿ мав ɩɪɹме ɩозиɬивне 

ɩолɿɩɲеннɹ ɪейɬингɭ на ɩɭблɿɱномɭ ɮоɪɭмɿ. 

Хоɱа клɸɱем до ɭɫɩɿɯɭ в багаɬɶоɯ нɿɲаɯ ɱаɫɬо ɽ ɩɪоɫɬе ɪозмɿɳеннɹ 

клɸɱовиɯ ɫлɿв, в наɲɿ днɿ ɩоɲɭковɿ ɫиɫɬеми не ɬак легко «обдɭɪиɬи». 

Пɪиɪодно дɭмаɬи, ɳо важливо визнаɱиɬи золоɬɭ ɫеɪединɭ длɹ 

доɫɹгненнɹ бɿлɶɲ виɫокиɯ ɩозиɰɿй в Google. Пиɬаннɹ в ɬомɭ, ɹка 

оɩɬималɶна ɳɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱовиɯ ɫлɿв.  

Якɳо доɫлɿдиɬи ɰе ɩиɬаннɹ, можна знайɬи безлɿɱ ɫɭɩеɪеɱливиɯ 

дɭмок ɩɪо ɿдеалɶнɭ ɩɪоɰенɬнɭ ɳɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱовиɯ ɫлɿв.  

Іɫнɭɽ ɮоɪмɭла длɹ визнаɱеннɹ локалɶноʀ ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв 

бɭдɶ-ɹкоʀ ɫɬоɪɿнки: 

ݏ݊݁ܦ ൌ ேೖೝ
ሺ்ೖିሺேೖೝ൫ேೢିଵ൯ሻ

 ͳͲͲΨǡ                              (2.1) 

де Dens - ɳɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱового ɫлова; 

Nkr - ɫкɿлɶки ɪазɿв ɩовɬоɪɸвали ɩевнɭ клɸɱовɭ ɮɪазɭ; 

Nwp - кɿлɶкɿɫɬɶ ɫлɿв ɭ клɸɱовɿй ɮɪазɿ; 

Tkn - загалɶна кɿлɶкɿɫɬɶ ɫлɿв в аналɿзованомɭ ɬекɫɬɿ. 

Коɪиɫно знаɬи знаɱеннɹ ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв длɹ конкɪеɬноʀ 

ɮɪази на ɫɬоɪɿнɰɿ, ɳоб ɭникнɭɬи ɩеɪеɩовненнɹ ɬекɫɬɭ клɸɱовими 

ɫловами. 

Цɿлком можливо, ɳо Google не викоɪиɫɬовɭɽ знаɱеннɹ % ɳɿлɶноɫɬɿ 

клɸɱовиɯ ɫлɿв навɿɬɶ длɹ ɿденɬиɮɿкаɰɿʀ ɫɩамɭ або длɹ заɫɬоɫɭваннɹ 

ɮɿлɶɬɪɿв наɩовненнɹ клɸɱовими ɫловами. Пɪоɬе, оɰɿнɸваɱɿв ɹкоɫɬɿ 

ɩɪоɫɹɬɶ ɩеɪевɿɪиɬи ɬекɫɬ на ɩɪедмеɬ наɩовненнɹ клɸɱовими ɫловами. 

Незважаɸɱи на ɬе, ɳо багаɬо ɿнɫɬɪɭменɬɿв SEO вказɭɸɬɶ на ɬе, ɳо 

не ɿɫнɭɽ «кɪаɳоʀ» ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв,  ɬɪеба ɩиɫаɬи ɩɪиɪодно ɿ 
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вклɸɱаɬи клɸɱовɭ ɮɪазɭ один або два ɪази, ɳоб зайнɹɬи мɿɫɰе в Google ɿ 

ɭникнɭɬи зниженнɹ. Якɳо виɹвиɬɶɫɹ, ɳо ɩовɬоɪɸɸɬɶɫɹ клɸɱовɿ ɮɪази, ɬо, 

ймовɿɪно, наɩовнɸɽɬɶɫɹ ɬекɫɬ клɸɱовими ɫловами [28]. 

В деɹкиɯ ɫɬаɬɬɹɯ вказано, ɳо ɹкɳо ми бɭдемо викоɪиɫɬовɭваɬи 

клɸɱове ɫлово багаɬо ɪазɿв, ми оɬɪимаɽмо бɿлɶɲ виɫокий ɪейɬинг в 

ɩоɲɭковɿй видаɱɿ. Наɫɩɪавдɿ ɰе може бɭɬи ɩогано, оɫкɿлɶки Google може 

ɪозглɹдаɬи ɫɬоɪɿнкɭ (ɿ ваɲ ɫайɬ) ɹк «наɩовненнɹ клɸɱовими ɫловами» ɿ 

ɩɪизведе до ɲɬɪаɮɭ за надмɿɪнɭ оɩɬимɿзаɰɿɸ. 

Важливо ɩам'ɹɬаɬи наɫɬɭɩне: 

x Сɬаɬɬɿ з низɶкоɸ ɳɿлɶнɿɫɬɸ клɸɱовиɯ ɫлɿв не ɩɪинеɫɭɬɶ 

бажаниɯ ɪезɭлɶɬаɬɿв в ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ; 

x Сɬаɬɬɿ з дɭже виɫокоɸ ɳɿлɶнɿɫɬɸ клɸɱовиɯ ɫлɿв можɭɬɶ 

ɩеɪеɲкодиɬи вɫɶомɭ веб-ɫайɬɭ ɪозɫилаɬи ɫɩам за клɸɱовими ɫловами. 

В деɹкиɯ доɫлɿдженнɹɯ наɩиɫано, ɳо оɩɬималɶно 1-3% ɳɿлɶноɫɬɿ 

клɸɱовиɯ ɫлɿв ɪазом з «ɫеманɬиɱними клɸɱовими ɫловами» ɿ клɸɱовими 

ɫловами LSI. 

Google ɩɪоɩонɭɽ ɩиɫаɬи ɩɪиɪоднɿ ɫɬаɬɬɿ. Ідеалɶного вɿдɫоɬка не 

ɿɫнɭɽ, але ɪозмɿɳеннɹ клɸɱового ɫлова в ɩɪиɪодниɯ мɿɫɰɹɯ бɭде 

ɩɪаɰɸваɬи найкɪаɳе. 

Поɬɪɿбно ɩɿдɬɪимɭваɬи ɯоɪоɲий вɿдɫоɬок ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв, 

ɳоб вони виглɹдали ɩɪиɪодно. 

Іɫнɭɽ безлɿɱ онлайн-калɶкɭлɹɬоɪɿв ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв, ɹкɿ 

можна викоɪиɫɬовɭваɬи длɹ ɪозɪаɯɭнкɭ ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв. 

Рекомендɭɽɬɶɫɹ ɩɿдɬɪимɭваɬи ɳɿлɶнɿɫɬɶ близɶко 1,5%. 

Ще одним важливим ɩиɬаннɹм ɽ мɿɫɰе ɪозмɿɳеннɹ клɸɱового ɫлова. 

Рекомендɭɽɬɶɫɹ його ɪозмɿɳɭваɬи в: 

x ɩоɫɬɿйномɭ ɩоɫиланнɿ; 

x ɬезɿ H1; 

x ɬезɿ H2; 
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x меɬа ɬезɿ заголовка; 

x на ɩоɱаɬкɭ ɫɬаɬɬɿ; 

x кɿнɰɿ ɫɬаɬɬɿ. 

Рекомендɭɽɬɶɫɹ додаɬи ɪелеванɬнɿ зобɪаженнɹ ɿ викоɪиɫɬовɭваɬи 

ɰɿлɶове клɸɱове ɫлово в ɹкоɫɬɿ ɹкɿɪного ɬекɫɬɭ.  

Тɪеба ɭникаɬи ɩɪийомɭ «набиваɬи ɫвоɸ ɫɬаɬɬɸ клɸɱовими ɫловами 

ɬɿлɶки длɹ збɿлɶɲеннɹ ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв». Замɿɫɬɶ ɰɶого 

ɪекомендɭɽɬɶɫɹ ɪозмɿɫɬиɬи клɸɱове ɫлово ɩɪиɪодним ɱином, ɹкɳо ɰе 

здаɽɬɶɫɹ необɯɿдним. 

Також ɬɪеба викоɪиɫɬовɭваɬи вɿдео, ɫлайди ɿ ɿнɲɿ медɿа-ɿнɫɬɪɭменɬи, 

ɳоб зɪобиɬи конɬенɬ бɿлɶɲ ɿнɮоɪмаɬивним ɿ ɩɪезенɬабелɶним. 

Оɬже, ɩокажɱики наɫɬɭɩнɿ:  

x Щɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱовиɯ ɫлɿв коɪиɫна, але ɫлɿд ɭникаɬи 

ɩеɪеɩовненнɹ; 

x Сɬаɬɬɿ ɩовиннɿ виглɹдаɬи ɩɪиɪодно. 

x Можна видɿлиɬи жиɪним ɲɪиɮɬом ɿ кɭɪɫивом клɸɱове ɫлово ɿ 

ɿнɲɿ важливɿ «ɫеманɬиɱнɿ клɸɱовɿ ɫлова»; 

x Можна викоɪиɫɬовɭваɬи ваɪɿанɬи клɸɱовиɯ ɫлɿв (наɩɪиклад, 

ɩоɲɭкова оɩɬимɿзаɰɿɹ, SEO, ɪейɬинг в ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ); 

x Викоɪиɫɬовɭваɬи клɸɱовɿ ɫлова LSI; 

x Рекомендɭɽɬɶɫɹ заɫɬоɫɭваɬи ɩлагɿн WordPress SEO длɹ 

ɩеɪевɿɪки ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв (або онлайн-ɿнɫɬɪɭменɬ). Можна ɬакож 

викоɪиɫɬовɭваɬи комбɿнаɰɿɸ Yoast SEO ɬа ɩомɿɱника ɩо наɩиɫаннɸ SEO, 

ɳоб макɫималɶно викоɪиɫɬовɭваɬи ɳɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱовиɯ ɫлɿв. 

Кɪаɳɿ ɿнɫɬɪɭменɬи ɩеɪевɿɪки ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв: 

1. Модɭлɿ SEO (WordPress) Якɳо викоɪиɫɬовɭɽɬɫɹ WordPress, 

ɩлагɿн SEO, ɬакий ɹк Yoast SEO, Rank Math, ɩоказɭɽ ɳɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱовиɯ 

ɮɪаз в ɪоздɿлɿ ɪедакɬоɪа ɩовɿдомленɶ.  
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Вɿн ɩоказɭɽ, оɩɬималɶна ɱи ɳɿлɶнɿɫɬɶ ɰɿлɶового клɸɱового ɫлова. 

Вɿн вɪаɯовɭɽ загалɶнɭ кɿлɶкɿɫɬɶ ɫлɿв на ɫɬоɪɿнɰɿ ɿ ɩɪоɩонɭɽ змɿни на оɫновɿ 

ɰɶого. 

Вɿкно налаɲɬɭваннɹ ɩɪедɫɬавлене на ɪиɫ. 2.8. 

 
Рɢɫ. 2.8. Вɿкно налаɲɬɭваннɹ Yoast SEO 

2. Інɫɬɪɭменɬ Istio. Це ɳе один ɿнɫɬɪɭменɬ, ɹкий доɩоможе ɭ 

ɫɬвоɪеннɿ звɿɬɭ ɩɪо ɳɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱовиɯ ɫлɿв / ɮɪаз [29].  

Вɿкно аналɿзɭ ɩɪедɫɬавлене на ɪиɫ. 2.9. 
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Рɢɫ. 2.9. Вɿкно аналɿзɭ Istio 

Це кɿлɶка з кɪаɳиɯ ɿнɫɬɪɭменɬɿв ɩеɪевɿɪки ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв, 

з ɹкими можна ɫɬикаɬиɫɹ.  Зɪеɲɬоɸ, ɩоɲɭковɿ ɫиɫɬеми найбɿлɶɲе дбаɸɬɶ 

ɩɪо ɿнɲɿ ɮакɬоɪи ɪанжиɪɭваннɹ: 

x Наɫкɿлɶки коɪиɫна ɫɬаɬɬɹ; 

x Наɫкɿлɶки ɰе ɿнɮоɪмаɬивно; 

x Скɿлɶки ɫоɰɿалɶниɯ ɫигналɿв оɬɪимɭɸɬɶ ɫɬаɬɬɿ; 

x Скɿлɶки звоɪоɬниɯ ɩоɫиланɶ оɬɪимɭɽɬɶɫɹ; 

Є ɫоɬнɿ ɫигналɿв, ɹкɿ Google вɪаɯовɭɽ ɩɪи ɪанжɭваннɿ ɫайɬɭ. 

Щɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱовиɯ ɫлɿв, безɭмовно, ɽ одним з ɬакиɯ ɫигналɿв. Якɳо 

зɪобиɬи ɰе ɩɪавилɶно, ɰе доɩоможе ɭ ɩɪоɫɭваннɿ ɿ ɩоɲɭковɿй оɩɬимɿзаɰɿʀ.  
 

 

 

 



51 

РОЗДІЛ 3.  

РОЗРОБКА СИСТЕМИ ДЛЯ РЕКОМАНДАЦІЙ ПО НАПОВНЕННЮ 

САЙТУ 

3.1 Рɨɡɪɨбɤа ɦɨдеɥɿ ɪеɤɨɦеɧдаɰɿɣɧɨʀ ɫɢɫɬеɦɢ  

В межаɯ даного ɪоздɿлɭ ɪозглɹнемо оɫобливоɫɬɿ ɪозɪобки ɫиɫɬеми 

длɹ ɪекомендаɰɿй з наɩовненнɹ ɫайɬɭ. 

Моделɶ ɪекомендаɰɿйноʀ ɫиɫɬеми бɭдемо ɪозглɹдаɬи на ɩɪикладɿ 

ɫайɬɭ, ɩɪедɫɬавленого на ɪиɫ. 3.1 [30]. 

 
Рɢɫ. 3.1. Сайɬ barkymate 

Розɪоблена ɪекомендаɰɿйна ɫиɫɬема може ɩоказɭваɬи, ɹка ɫɬɪɭкɬɭɪа 

web-конɬенɬɭ ɩовинна бɭɬи, ɳоб ɫайɬ оɩɬималɶно бɭв вɿдобɪажений ɭ 

ɩоɲɭковɿй ɫиɫɬемɿ (ɳоб за ɪезɭлɶɬаɬом ɩоɲɭкɭ, наɩɪиклад, оɲийника, 

даний ɫайɬ вɿдобɪажавɫɹ на ɩеɪɲɿй ɫɬоɪɿнɰɿ ɩоɲɭковоʀ ɫиɫɬеми Google). 

Вɯɿд до ɿнɮоɪмаɰɿйноʀ ɫиɫɬеми ɩɪедɫɬавлений на ɪиɫ. 3.2. 
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Рɢɫ. 3.2. Пɪоɰедɭɪа вɯодɭ до ɿнɮоɪмаɰɿйноʀ ɫиɫɬеми 

Виглɹд вɿкна введеннɹ URL ɩɪедɫɬавлений на ɪиɫ. 3.3. 

 
Рɢɫ. 3.3. Виглɹд вɿкна введеннɹ URL 

Пɿɫлɹ наɬиɫканнɹ на Retrieve можна ɩобаɱиɬи веɫɶ конɬенɬ 

доɫлɿджɭваного ɫайɬɭ, ɹкий ɪозбиɬий за ɬегами (ɪиɫ. 3.4). 
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Рɢɫ. 3.4. Вивɿд конɬенɬɭ доɫлɿджɭваного ɫайɬɭ 

Також можна змɿниɬи ɩеɪɿод аналɿзɭ, ɩɪиɫɬɪɿй ɬа кɪаʀнɭ (ɪиɫ. 3.5). 

 
Рɢɫ. 3.5. Налаɲɬɭваннɹ аналɿзɭ 

Резɭлɶɬаɬи аналɿзɭ ɩɪедɫɬавленɿ на ɪиɫ. 3.6. 
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Рɢɫ. 3.6. Резɭлɶɬаɬи аналɿзɭ за клɸɱовими ɫловами 

Резɭлɶɬаɬи ɪозбиɬɬɹ за ɫловами ɩɪедɫɬавленɿ на ɪиɫ. 3.7. 

 
Рɢɫ. 3.7. Резɭлɶɬаɬи ɪозбиɬɬɹ за ɫловами 
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У вɿдɫоɬкаɯ ми баɱимо, ɹка ɳɿлɶнɿɫɬɶ ɩовɬоɪеннɹ даного ɫлова. 

Якɳо ɳɿлɶнɿɫɬɶ ɫлова вɿд 1 до 3%, ɬо вɿдɫоɬок вɿдобɪажаɽɬɶɫɹ зеленим 

колɶоɪом, ɹкɳо менɲе – жовɬим колɶоɪом. 

3.2 Сɩеɰɢɮɿɤа ɩɪɨгɪаɦɧɨʀ ɪеаɥɿɡаɰɿʀ ɡа дɨɩɨɦɨгɨɸ ɮɪеɣɦвɨɪɤɭ 

Django ɬа Angular  

В межаɯ даного ɩɿдɪоздɿлɭ бɭдɭɬɶ наведенɿ оɫобливоɫɬɿ ɩобɭдови 

ɩɪогɪам за доɩомогоɸ ɮɪеймвоɪкɭ Django ɬа Angular. 

Django - ɰе ɩɪогɪамний каɪкаɫ з багаɬими можливоɫɬɹми, ɳо 

ɩɿдɯодиɬɶ длɹ ɪозɪобки ɫкладниɯ ɫайɬɿв ɿ веб-додаɬкɿв, наɩиɫаний на мовɿ 

ɩɪогɪамɭваннɹ Python [31]. 

Django - ɮɪеймвоɪк длɹ веб-додаɬкɿв на мовɿ Python. Один з 

оɫновниɯ ɩɪинɰиɩɿв ɮɪеймвоɪка - DRY (do not repeat yourself). Веб-

ɫиɫɬеми на Django бɭдɭɸɬɶɫɹ з одного або декɿлɶкоɯ додаɬкɿв, ɹкɿ 

ɪекомендɭɽɬɶɫɹ ɪобиɬи вɿдɱɭжɭваними. Це одна з ɩомɿɬниɯ аɪɯɿɬекɬɭɪниɯ 

вɿдмɿнноɫɬей ɰɶого ɮɪеймвоɪка вɿд деɹкиɯ ɿнɲиɯ (наɩɪиклад, Ruby on 

Rails). Також, на вɿдмɿнɭ вɿд багаɬɶоɯ ɿнɲиɯ ɮɪеймвоɪкɿв, обɪобники URL 

в Django конɮɿгɭɪɭɸɬɶɫɹ ɹвно (за доɩомогоɸ ɪегɭлɹɪниɯ виɪазɿв), а не 

авɬомаɬиɱно задаɸɬɶɫɹ зɿ ɫɬɪɭкɬɭɪи конɬɪолеɪɿв. 

Django ɩɪоекɬɭвавɫɹ длɹ ɪобоɬи ɩɿд ɭɩɪавлɿннɹм Apache (з модɭлем 

mod_python) ɿ з викоɪиɫɬаннɹм PostgreSQL в ɹкоɫɬɿ бази даниɯ. В даний 

ɱаɫ, кɪɿм PostgreSQL, Django може ɩɪаɰɸваɬи з ɿнɲими СУБД: MySQL 

(MariaDB), SQLite, Microsoft SQL Server, DB2, Firebird, SQL Anywhere ɿ 

Oracle. Длɹ ɪобоɬи з базоɸ даниɯ Django викоɪиɫɬовɭɽ влаɫний ORM, в 

ɹкомɭ моделɶ даниɯ оɩиɫɭɽɬɶɫɹ клаɫами Python, ɿ ɩо нɿй генеɪɭɽɬɶɫɹ ɫɯема 

бази даниɯ. 

Пɪиклад наɩиɫаннɹ додаɬкɭ ɩɪедɫɬавлений на ɪиɫ. 3.8. 
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Рɢɫ. 3.8. Пɪиклад наɩиɫаннɹ додаɬкɭ на Django 

Аɪɯɿɬекɬɭɪа Django ɫɯожа на «Моделɶ-Пɪедɫɬавленнɹ-Конɬɪолеɪ» 

(MVC). Конɬɪолеɪ клаɫиɱноʀ моделɿ MVC ɩɪиблизно вɿдɩовɿдаɽ ɪɿвнɸ, 

ɹкий в Django називаɽɬɶɫɹ Пɪедɫɬавленнɹ (View), а ɩɪезенɬаɰɿйна логɿка 

Уɹвленнɹ ɪеалɿзɭɽɬɶɫɹ в Django ɪɿвнем Шаблонɿв (Templates).  

Чеɪез ɰе ɪɿвневɭ аɪɯɿɬекɬɭɪɭ Django ɱаɫɬо називаɸɬɶ «Моделɶ-

Шаблон-Поданнɹ» (MTV). 

Сɩоɱаɬкɭ ɪозɪобка Django велаɫɹ длɹ забезɩеɱеннɹ бɿлɶɲ зɪɭɱноʀ 

ɪобоɬи з новинними ɪеɫɭɪɫами, ɳо доɫиɬɶ ɫилɶно вɿдбилоɫɹ на 

аɪɯɿɬекɬɭɪɿ: ɮɪеймвоɪк надаɽ ɪɹд заɫобɿв, ɹкɿ доɩомагаɸɬɶ ɭ ɲвидкɿй 

ɪозɪобɰɿ веб-ɫайɬɿв ɿнɮоɪмаɰɿйного ɯаɪакɬеɪɭ.  

Наɩɪиклад, ɪозɪобникɭ не ɩоɬɪɿбно ɫɬвоɪɸваɬи конɬɪолеɪи ɬа 

ɫɬоɪɿнки длɹ адмɿнɿɫɬɪаɬивноʀ ɱаɫɬини ɫайɬɭ, в Django ɽ вбɭдований 

додаɬок длɹ кеɪɭваннɹ вмɿɫɬом, ɹкий можна вклɸɱиɬи в бɭдɶ-ɹкий ɫайɬ, 

зɪоблений на Django, ɿ ɹкий може ɭɩɪавлɹɬи вɿдɪазɭ декɿлɶкома ɫайɬами на 

одномɭ ɫеɪвеɪɿ. Адмɿнɿɫɬɪаɬивний додаɬок дозволɹɽ ɫɬвоɪɸваɬи, 
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змɿнɸваɬи ɿ видалɹɬи бɭдɶ-ɹкɿ об'ɽкɬи наɩовненнɹ ɫайɬɭ, ɩɪоɬоколɸɸɱи 

вɫɿ дɿʀ, ɿ надаɽ ɿнɬеɪɮейɫ длɹ ɭɩɪавлɿннɹ коɪиɫɬɭваɱами ɿ гɪɭɩами (з 

ɩооб'ɽкɬним ɩɪизнаɱеннɹм ɩɪав). 

Веб-ɮɪеймвоɪк Django викоɪиɫɬовɭɽɬɶɫɹ в ɬакиɯ великиɯ ɿ вɿдомиɯ 

ɫайɬаɯ, ɹк Instagram, Disqus, Mozilla, The Washington Times, Pinterest, 

lamoda ɿ ɿн. 

Деɹкɿ можливоɫɬɿ Django: 

x ORM, API доɫɬɭɩɭ до БД з ɩɿдɬɪимкоɸ ɬɪанзакɰɿй; 

x вбɭдований ɿнɬеɪɮейɫ адмɿнɿɫɬɪаɬоɪа, з ɭже наɹвними 

ɩеɪекладами багаɬɶма мовами; 

x диɫɩеɬɱеɪ URL на оɫновɿ ɪегɭлɹɪниɯ виɪазɿв; 

x ɪозɲиɪɸвана ɫиɫɬема ɲаблонɿв з ɬегами ɿ наɫлɿдɭваннɹм; 

x ɫиɫɬема кеɲɭваннɹ; 

x ɿнɬеɪнаɰɿоналɿзаɰɿɹ; 

x аɪɯɿɬекɬɭɪа додаɬкɿв, ɹкɿ можна вɫɬановлɸваɬи на бɭдɶ-ɹкɿ 

Django-ɫайɬи; 

x «Generic views» - ɲаблони ɮɭнкɰɿй конɬɪолеɪɿв; 

x авɬоɪизаɰɿɹ ɬа аɭɬенɬиɮɿкаɰɿɹ, ɩɿдклɸɱеннɹ зовнɿɲнɿɯ модɭлɿв 

аɭɬенɬиɮɿкаɰɿʀ: LDAP, OpenID ɬа ɿнɲɿ; 

x ɫиɫɬема ɮɿлɶɬɪɿв («middleware») длɹ ɩобɭдови додаɬковиɯ 

обɪобникɿв заɩиɬɿв, ɹк наɩɪиклад вклɸɱенɿ в диɫɬɪибɭɬив ɮɿлɶɬɪи длɹ 

кеɲɭваннɹ, ɫɬиɫненнɹ, ноɪмалɿзаɰɿʀ URL ɿ ɩɿдɬɪимки анонɿмниɯ ɫеɫɿй; 

x бɿблɿоɬека длɹ ɪобоɬи з ɮоɪмами (наɫлɿдɭваннɹ, ɩобɭдова 

ɮоɪм ɩо ɿɫнɭɸɱɿй моделɿ БД); 

x вбɭдована авɬомаɬиɱна докɭменɬаɰɿɹ ɩо ɬегам ɲаблонɿв ɿ 

моделɹм даниɯ, доɫɬɭɩна ɱеɪез адмɿнɿɫɬɪаɬивний додаɬок. 

Деɹкɿ комɩоненɬи ɮɪеймвоɪка мɿж ɫобоɸ ɩов'ɹзанɿ ɫлабо, ɬомɭ ʀɯ 

можна доɫиɬɶ ɩɪоɫɬо замɿнɸваɬи на аналогɿɱнɿ. Але з деɹкими (наɩɪиклад, 
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з ORM) ɰе зɪобиɬи не дɭже ɩɪоɫɬо. Кɪɿм можливоɫɬей, вбɭдованиɯ в ɹдɪо 

ɮɪеймвоɪка, ɿɫнɭɸɬɶ ɩакеɬи, ɳо ɪозɲиɪɸɸɬɶ його можливоɫɬɿ. 

На базɿ Django ɪозɪоблено доɫиɬɶ багаɬо гоɬовиɯ ɪɿɲенɶ, ɹкɿ 

ɪозɩовɫɸджɭɸɬɶɫɹ ɩɿд вɿлɶноɸ лɿɰензɿɽɸ, ɫеɪед ɹкиɯ ɫиɫɬеми длɹ 

ɭɩɪавлɿннɹ ɿнɬеɪнеɬ-магазинами, ɭнɿвеɪɫалɶнɿ ɫиɫɬеми ɭɩɪавлɿннɹ 

вмɿɫɬом, а ɬакож бɿлɶɲ ɰɿлеɫɩɪɹмованɿ ɩɪоекɬи. 

Angular - один з найɩоɩɭлɹɪнɿɲиɯ ɿнɫɬɪɭменɬɿв ɪозɪобки 

ɩɪогɪамного забезɩеɱеннɹ, ɳо ɽ ɱаɫɬиноɸ ɫиɫɬеми JavaScript. Вɿн бɭв 

ɩɪедɫɬавлений Google в 2009 ɪоɰɿ. Згɿдно з оɩиɬɭваннɹм, ɩɪоведеним 

StackOverflow в 2019 ɪоɰɿ, 30,7 вɿдɫоɬка ɪозɪобникɿв ɩɪогɪамного 

забезɩеɱеннɹ заɫɬоɫовɭɸɬɶ AngularJS ɿ новɭ веɪɫɿɸ Angular 2+ длɹ 

ɫɬвоɪеннɹ коɪиɫɬɭваɰɶкиɯ ɿнɬеɪɮейɫɿв [32].  

Фɪеймвоɪк Angular ɫɩɪоɳɭɽ ɪозɪобкɭ веб-додаɬкɿв. Поɽднаннɹ 

вɩɪовадженнɹ залежноɫɬей, деклаɪаɬивниɯ ɲаблонɿв, наɫкɪɿзниɯ 

ɿнɫɬɪɭменɬɿв ɿ ɿнɬегɪованиɯ ɩеɪедовиɯ ɩɪакɬик виɪɿɲɭɽ майже вɫɿ 

ɩɪоблеми ɩɪи ɫɬвоɪеннɿ веб-додаɬкɭ. 

Фɪеймвоɪк Angular вклɸɱаɽ веɪɫɿʀ з 2 ɩо 8. Воɫɶме оновленнɹ бɭло 

виɩɭɳено в ɬɪавнɿ 2019 ɪокɭ.  

Angular 2: виɩɭɫк Angular 2 внɿɫ ɱиɫленнɿ змɿни в ɩоɱаɬковий 

ɮɪеймвоɪк, оɫкɿлɶки вɿн бɭв ɩеɪеɩиɫаний на TypeScript. Аɪɯɿɬекɬɭɪний 

ɫɬилɶ ɩеɪейɲов на комɩоненɬний. 

Angular 4: Angular CLI 1.0.0 бɭв ɩɪедɫɬавлений в ɱеɬвеɪɬɿй веɪɫɿʀ ɹк 

оɫновний елеменɬ ɩɪоекɬɭ Angular. З виɩɭɫком Angular Universal додаɬки 

Angular могли вɿдобɪажаɬиɫɹ ɩоза бɪаɭзеɪом. 

Angular 5-6: виɩɭɫк ɩ'ɹɬоʀ ɿ ɲоɫɬоʀ веɪɫɿʀ бɭв зоɫеɪеджений на 

оɩɬимɿзаɰɿʀ Angular CLI ɿ ɪобоɬи комɩɿлɹɬоɪа. 

Angular 7: з Angular 7 ɿнɬеɪɮейɫ командного ɪɹдка бɭло ɪозɲиɪено 

ɩɿдказками, ɹкɿ надавали ɩɿдказки в ɿнɬеɪɮейɫɿ командного ɪɹдка длɹ 

ɩоɹɫненнɹ ɮɭнкɰɿй ɿ ɩɪизнаɱеннɹ елеменɬɿв. Оɬже, викоɪиɫɬаннɹ CLI 
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ɫɬало бɿлɶɲ ɿнɬɭʀɬивним. Додаɬки оɬɪимали ɪɿзнɿ ɩолɿɩɲеннɹ 

ɩɪодɭкɬивноɫɬɿ ɿ ɪозмɿɪɭ кодовоʀ бази. 

Angular 8: оɫɬаннɹ веɪɫɿɹ Angular: в Angular 8 бɭли ɩɪедɫɬавленɿ два 

елеменɬи ɪендеɪинга Ivy, Bazel (ɿнɬеɪɮейɫ збɿɪки). Ще одне важливе 

ɩолɿɩɲеннɹ - ɰе диɮеɪенɰɿйне заванɬаженнɹ, ɹке викоɪиɫɬовɭɽɬɶɫɹ длɹ 

заванɬаженнɹ ɩакеɬɿв длɹ конкɪеɬного бɪаɭзеɪа, ɳоб ɩɿдɬɪимɭваɬи 

заɫɬаɪɿлɿ бɪаɭзеɪи ɿ ɲвидɲе заванɬажɭваɬи конɬенɬ. 

Кожна ɬеɯнологɿɹ маɽ ɩевнɿ ɩеɪеваги ɿ недолɿки. Розглɹнемо ɰɿ 

ɩеɪеваги ɿ недолɿки Angular. 

Плɸɫи Angular: 

x Реалɿзаɰɿɹ аɪɯɿɬекɬɭɪи MVC; 

x Аɪɯɿɬекɬɭɪа моделɶ-ɭɹвленнɹ-конɬɪолеɪ не ɬɿлɶки надаɽ 

знаɱеннɹ ɫɬɪɭкɬɭɪɿ ɩɪи ɫɬвоɪеннɿ клɿɽнɬɫɶкоʀ ɩɪогɪами, але ɬакож 

вɫɬановлɸɽ оɫновɭ длɹ ɿнɲиɯ ɮɭнкɰɿй, ɬакиɯ ɹк ɩɪив'ɹзка даниɯ ɿ облаɫɬɿ; 

x З аɪɯɿɬекɬɭɪоɸ MVC можна ɿзолɸваɬи логɿкɭ додаɬкɭ вɿд ɲаɪɭ 

ɩɪизнаɱеного длɹ коɪиɫɬɭваɱа ɿнɬеɪɮейɫɭ ɿ ɩɿдɬɪимки ɩодɿлɭ ɩɪоблем. 

Конɬɪолеɪ оɬɪимɭɽ вɫɿ заɩиɬи длɹ ɩɪогɪами ɬа ɩɪаɰɸɽ з моделлɸ длɹ 

ɩɿдгоɬовки бɭдɶ-ɹкиɯ даниɯ, необɯɿдниɯ длɹ ɩоданнɹ. Поданнɹ 

викоɪиɫɬовɭɽ данɿ, ɩɿдгоɬовленɿ конɬɪолеɪом, ɿ вɿдобɪажаɽ оɫɬаɬоɱнɭ 

ɩɪезенɬабелɶнɭ вɿдɩовɿдɶ; 

x Покɪаɳена аɪɯɿɬекɬɭɪа дизайнɭ. Деɹкɿ з великиɯ веб-додаɬкɿв 

мɿɫɬɹɬɶ безлɿɱ комɩоненɬɿв. Angular ɫɩɪоɳɭɽ ɭɩɪавлɿннɹ ɰими 

комɩоненɬами, навɿɬɶ ɹкɳо новий ɩɪогɪамɿɫɬ ɩɪиɽднɭɽɬɶɫɹ до ɩɪоекɬɭ 

ɩɿɫлɹ ɬого, ɹк ɩɪоɰеɫ ɪозɪобки вже ɩоɱавɫɹ. Аɪɯɿɬекɬɭɪа ɩобɭдована ɬаким 

ɱином, ɳо доɩомагаɽ ɩɪогɪамɿɫɬɭ легко знаɯодиɬи ɿ ɪозɪоблɹɬи код; 

x Модɭлɿ. Модɭлɶ - ɰе меɯанɿзм, ɹкий гɪɭɩɭɽ ɩов'ɹзанɿ 

диɪекɬиви, комɩоненɬи, канали ɿ ɫлɭжби ɬаким ɱином, ɳоб ʀɯ можна бɭло 

комбɿнɭваɬи з ɿнɲими модɭлɹми длɹ ɫɬвоɪеннɹ ɩɪогɪами.  
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Є кɿлɶка ɫɩоɫобɿв додаɬи ɪɿзнɿ елеменɬи в модɭлɶ. Angular виɪɿɲɭɽ 

ɩɪоблемɭ викоɪиɫɬаннɹ глобалɶниɯ ɮɭнкɰɿй, обмежɭɸɱи облаɫɬɶ дɿʀ вɫɿɯ 

ɮɭнкɰɿй модɭлем, де вони бɭли визнаɱенɿ ɿ викоɪиɫɬанɿ; 

x Вɩɪовадженнɹ ɫлɭжб ɿ залежноɫɬей (DI). Слɭжбɿ або 

комɩоненɬɭ ɿнодɿ можɭɬɶ знадобиɬиɫɹ ɿнɲɿ залежнɿ ɫлɭжби длɹ виконаннɹ 

завданнɹ. Dependency Injection дизайн ɲаблон викоɪиɫɬовɭɽɬɶɫɹ длɹ 

виконаннɹ ɰиɯ залежноɫɬей. Вɿн ɪозɩодɿлɹɽ завданнɹ мɿж ɪɿзними 

ɫлɭжбами.  

Клɿɽнɬɫɶка ɫлɭжба не бɭде ɫɬвоɪɸваɬи залежний об'ɽкɬ, ɫкоɪɿɲе вɿн 

бɭде ɫɬвоɪений ɿ введений ɿнжекɬоɪом Angular. Інжекɬоɪ Angular 

вɿдɩовɿдаɽ за ɫɬвоɪеннɹ ɩɪимɿɪникɿв ɫеɪвɿɫɿв ɿ ʀɯ вɩɪовадженнɹ в ɬакɿ 

клаɫи, ɹк комɩоненɬи ɿ ɫеɪвɿɫи; 

x Пɪизнаɱенɿ длɹ коɪиɫɬɭваɱа диɪекɬиви. Пɪизнаɱенɿ длɹ 

коɪиɫɬɭваɱа диɪекɬиви ɩокɪаɳɭɸɬɶ ɮɭнкɰɿоналɶнɿɫɬɶ HTML ɿ ɩɿдɯодɹɬɶ 

длɹ динамɿɱниɯ клɿɽнɬɫɶкиɯ додаɬкɿв. Вɫɿ вони ɩоɱинаɸɬɶɫɹ з ɩɪеɮɿкɫа ng, 

ɳоб HTML мɿг ʀɯ ɿденɬиɮɿкɭваɬи. 

x Angular наɩиɫаний з викоɪиɫɬаннɹм TypeScript, ɹкий ɽ 

надмножиноɸ JavaScript. Вɿн ɩовнɿɫɬɸ вɿдɩовɿдаɽ JavaScript, а ɬакож 

доɩомагаɽ виɹвлɹɬи ɿ ɭɫɭваɬи ɬиɩовɿ ɩомилки ɩɪи кодɭваннɿ. У ɬой ɱаɫ ɹк 

невеликɿ ɩɪоекɬи JavaScript не вимагаɸɬɶ ɬакого ɭдоɫконаленнɹ, длɹ 

додаɬкɿв коɪɩоɪаɬивного маɫɲɬабɭ необɯɿдно, ɳоб ɪозɪобники зɪобили 

ɫвɿй код ɱиɫɬɿɲим ɿ ɱаɫɬɿɲе ɩеɪевɿɪɹли ɹкɿɫɬɶ. 

Недолɿки Angular: 

x Обмеженɿ можливоɫɬɿ SEO. Головний недолɿк викоɪиɫɬаннɹ 

Angular - обмеженɿ можливоɫɬɿ SEO ɿ ɩогана доɫɬɭɩнɿɫɬɶ длɹ ɩоɲɭковиɯ 

ɪобоɬɿв. 

x Angular «багаɬоɫлɿвний» ɿ ɫкладний.  Чаɫɬɿ ɫкаɪги, ɹкɿ можна 

ɩобаɱиɬи вɿд ɪозɪобникɿв Angular, - ɰе багаɬоɫлɿвнɿɫɬɶ ɿнɫɬɪɭменɬɭ. І ɰɹ 

ɩɪоблема не ɫилɶно змɿнилаɫɹ з ɱаɫɿв AngularJS. 
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x Великий ɱаɫ на навɱаннɹ. Якɳо ɬɪеба залɭɱиɬи новиɯ 

ɪозɪобникɿв, знайомиɯ з JavaScript, длɹ викоɪиɫɬаннɹ нового Angular, ʀм 

бɭде ɫкладно в ɩоɪɿвнɹннɿ з адаɩɬаɰɿɽɸ на React або Vue. Це ɩов'ɹзано з 

ɬим, ɳо коло ɬем ɿ аɫɩекɬɿв, ɹкɿ необɯɿдно оɯоɩиɬи, доɫиɬɶ велике. 

x У докɭменɬаɰɿʀ CLI вɿдɫɭɬнɿ ɩодɪобиɰɿ. Деɹкɿ ɪозɪобники 

виɫловлɸɸɬɶ заклоɩоɬанɿɫɬɶ ɩоɬоɱним ɫɬаном докɭменɬаɰɿʀ CLI. Хоɱа 

командний ɪɹдок - дɭже коɪиɫний длɹ ɪозɪобникɿв Angular, не знайдеɬɶɫɹ 

доɫɬаɬнɶо ɿнɮоɪмаɰɿʀ в ʀɯ оɮɿɰɿйнɿй докɭменɬаɰɿʀ на GitHub, ɿ доведеɬɶɫɹ 

виɬɪаɬиɬи бɿлɶɲе ɱаɫɭ на вивɱеннɹ ɩоɬокɿв на GitHub, ɳоб оɬɪимаɬи 

вɿдɩовɿдɿ. 

Таким ɱином, ɯоɱа ɭ ɩлаɬɮоɪми ɽ ɫвоʀ недолɿки, Angular - ɰе 

ɩовноɮɭнкɰɿоналɶний ɿ динамɿɱний ɮɪеймвоɪк. А зɪɭɱнɿɫɬɶ викоɪиɫɬаннɹ, 

гнɭɱкɿɫɬɶ ɿ ɪемонɬоɩɪидаɬнɿɫɬɶ ɪоблɹɬɶ його ɭнɿкалɶним ɿ даɸɬɶ 

можливɿɫɬɶ ɫɬвоɪɸваɬи вɿдмɿннɿ ɿ ɭɫɩɿɲнɿ веб-додаɬки. 

3.3 Теɯɧɨɥɨгɿɹ вɢɤɨɪɢɫɬаɧɧɹ ɪеɤɨɦеɧдаɰɿɣɧɨʀ ɫɢɫɬеɦɢ ɩɨ 

ɧаɩɨвɧеɧɧɸ ɫаɣɬɭ 

Резɭлɶɬаɬи аналɿзɭ за вɫɿма клɸɱовими ɫловами ɩɪедɫɬавленɿ на ɪиɫ. 

3.8. 

 
Рɢɫ. 3.8. Резɭлɶɬаɬи аналɿзɭ за вɫɿма клɸɱовими ɫловами 
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Також ɫиɫɬема дозволɹɽ ɩɪоаналɿзɭваɬи ɫɬɪɭкɬɭɪɭ конɬенɬɭ ɿ длɹ 

ɫайɬɭ-конкɭɪенɬа (ɪиɫ. 3.9). 

 
Рɢɫ. 3.9. Резɭлɶɬаɬи аналɿзɭ длɹ ɫайɬɭ-конкɭɪенɬа 

Розɪоблена ɫиɫɬема дозволɹɽ екɫɩоɪɬɭваɬи ɪезɭлɶɬаɬи аналɿзɭ в 

Google Excel ɬаблиɰɿ (ɪиɫ. 3.10). 

 
Рɢɫ. 3.10. Резɭлɶɬаɬи екɫɩоɪɬɭ оɬɪиманиɯ ɪезɭлɶɬаɬɿв аналɿзɭ 

Також ɽ можливɿɫɬɶ збеɪегɬи оɬɪиманɿ ɪезɭлɶɬаɬи (Save) ɿ ɩɪиɫвоʀɬи 

назвɭ кожномɭ з ɩɪоɽкɬɿв. 
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ВИСНОВКИ 
 

У виɩɭɫкномɭ квалɿɮɿкаɰɿйномɭ ɩɪоекɬɿ ɩɪедɫɬавлено ɪезɭлɶɬаɬи 

ɬеоɪеɬиɱниɯ ɿ ɩɪикладниɯ доɫлɿдженɶ, ɳо ɩолɹгаɸɬɶ ɭ ɪозɪобɰɿ  

ɪекомендаɰɿйноʀ web-ɫиɫɬеми ɿнɮоɪмаɰɿйного наɩовненнɹ ɫайɬɭ длɹ 

оɩɬималɶного вɿдобɪаженнɹ в ɩоɲɭковиɯ ɫиɫɬемаɯ. В ɪезɭлɶɬаɬɿ 

ɩɪоведениɯ доɫлɿдженɶ бɭли оɬɪиманɿ ɬакɿ вɢɫɧɨвɤɢ: 

1. Кожне джеɪело веб-ɬɪаɮɿкɭ ɽ ɿндикаɬоɪом ɩɪаɰездаɬноɫɬɿ 

ɫайɬɭ. Великий обɫɹг ɪеɮеɪалɶного ɬɪаɮɿкɭ ознаɱаɽ, ɳо ɩɪо веб-ɫайɬ ɱаɫɬо 

говоɪɹɬɶ ɫɬоɪоннɿ веб-ɫайɬи або ɫайɬи ɫоɰɿалɶниɯ меɪеж. Хоɪоɲа 

ɫɬɪаɬегɿɹ - додаɬи ɰɿ меɬɪики джеɪел ɬɪаɮɿкɭ на ɩанелɶ ɿнɫɬɪɭменɬɿв SEO, 

ɳоб глибɲе ɩоɪинɭɬи в ɫвоʀ зɭɫиллɹ. 

2. Веб-ɫайɬи, ɳо знаɯодɹɬɶɫɹ на веɪɲинɿ, оɬɪимɭɸɬɶ 32% 

ɬɪаɮɿкɭ; дɪɭгий оɬɪимɭɽ 21%, а ɬɪеɬɿй - ɬɿлɶки 8%. ɹкɳо веб-ɫайɬ ɫɬане 

видимим нагоɪɿ, ɰе бɭде ознаɱаɬи бɿлɶɲɭ авɬенɬиɱнɿɫɬɶ ɿ довɿɪɭ, ɹкɿ ɽ 

оɱевидними елеменɬами длɹ бɿлɶɲоʀ кɿлɶкоɫɬɿ ɩоɬенɰɿйниɯ клɿɽнɬɿв ɿ 

ɬɪаɮɿкɭ. 

3. Щоб зɪобиɬи ɫайɬ зɪɭɱним длɹ вɿдвɿдɭваɱɿв, а ɬакож 

ɩолɿɩɲиɬи його ɩозиɰɿɸ в ɪезɭлɶɬаɬаɯ ɩоɲɭкɭ, його ɩоɬɪɿбно 

оɩɬимɿзɭваɬи. Поɲɭкова оɩɬимɿзаɰɿɹ доɩомагаɽ ɩɪавилɶно ɿнɬеɪɩɪеɬɭваɬи 

конɬенɬ ɿ ɩɪедɫɬавлɹɬи його в ɩоɲɭкɭ. 

4. Добɪе ɫɬɪɭкɬɭɪованɿ веб-ɫайɬи, ɹк ɩɪавило, бɭдɭɬɶ маɬи 

низɶкий ɩоказник вɿдмов, ɬɪивалий ɱаɫ ɩеɪебɭваннɹ (ɱаɫ ɩеɪебɭваннɹ 

вɿдвɿдɭваɱɿв на ɫайɬɿ), ɯоɪоɲий ɪейɬинг клɿкɿв (CTR) ɿ бɭдɭɬɶ ɪеɫɭɪɫом, з 

ɹким аɭдиɬоɪɿɹ акɬивно ɯоɱе ɩɪоводиɬи ɱаɫ, взаɽмодɿɸɱи. Інɬɭʀɬивно 

зɪозɭмɿлий ɿнɬеɪɮейɫ - невɿд'ɽмна ɱаɫɬина бɭдɶ-ɹкого ɯоɪоɲого веб-ɫайɬɭ, 

ɿ вɫе ɰе ɩоɱинаɽɬɶɫɹ з ɩɪавилɶноʀ ɫɬɪɭкɬɭɪи, аɪɯɿɬекɬɭɪи ɫайɬɭ. 

5. Оɩɬималɶно 1-3% ɳɿлɶноɫɬɿ клɸɱовиɯ ɫлɿв ɪазом з 

«ɫеманɬиɱними клɸɱовими ɫловами» ɿ клɸɱовими ɫловами LSI. 
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6. Розɪоблена ɪекомендаɰɿйна ɫиɫɬема дозволɹɽ вɫɬановиɬи 

ɳɿлɶнɿɫɬɶ клɸɱовиɯ ɫлɿв, дозволɹɽ ɩɪоаналɿзɭваɬи ɫɬɪɭкɬɭɪɭ конɬенɬɭ веб-

ɫайɬɭ ɫвого ɬа конкɭɪенɬа, а ɬакож ɭ зɪɭɱнɿй ɮоɪмɿ виконаɬи аналɿз 

конɬенɬɭ ɫайɬɭ загалом. 

В ɪезɭлɶɬаɬɿ наɩиɫаннɹ ɪобоɬи бɭли виконанɿ наɫɬɭɩнɿ задаɱɿ: 

1. Виконаний аналɿз меɯанɿзмɿв залɭɱеннɹ новиɯ клɿɽнɬɿв за 

доɩомогоɸ ɩоɲɭковиɯ web-ɫиɫɬем; 

2. Здɿйɫнено оглɹд ɿɫнɭɸɱиɯ ɬеɯнɿк оɪганɿзаɰɿʀ ɿнɮоɪмаɰɿйного 

наɩовненнɹ ɫайɬɭ, ɳо вɿдобɪажаɸɬɶɫɹ на ɪанжɭваннɿ ɭ ɩоɲɭковиɯ 

ɫиɫɬемаɯ; 

3. Виконано ɪозɪобкɭ ɫиɫɬеми длɹ ɪекомендаɰɿй ɩо наɩовненнɸ 

ɫайɬɭ. 
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ДОДАТОК 

Пɪогɪамний код ɪеалɿзаɰɿʀ Web-додаɬкɭ 

import json 

 

import httplib2 

from googleapiclient.errors import HttpError 

from googleapiclient.http import BatchHttpRequest, HttpRequest 

from oauth2client.service_account import ServiceAccountCredentials 

 

 

class IndexingService: 

 

    SCOPES = ['https://www.googleapis.com/auth/indexing'] 

    KEY_FILE_LOCATION = 'api_key.json' 

    ENDPOINT = "https://indexing.googleapis.com/v3/urlNotifications:publish" 

    ENDPOINT_BATCH = "https://indexing.googleapis.com/batch" 

 

    def __init__(self): 

        credentials = 

ServiceAccountCredentials.from_json_keyfile_name(IndexingService.KEY_FI

LE_LOCATION, 

                                                                       scopes=IndexingService.SCOPES) 

        self.http = credentials.authorize(httplib2.Http()) 

 

    def execute_request(self, links): 

        responses = [] 

 

        def batch_callback(request_id, response, exception): 

            if response: 
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                responses.append(response) 

            elif exception: 

                responses.append({ 

                    'url': links[int(request_id) - 1], 

                    'status': exception.resp['status'], 

                    'message': str(exception) 

                }) 

 

        def generate_response(resp, content): 

            try: 

                response_content = json.loads(content.decode('utf-8')) 

                result = { 

                    'url': response_content['urlNotificationMetadata']['url'], 

                    'status': resp['status'], 

                    'message': 'OK' 

                } 

            except Exception as e: 

                resp.reason = "Something went wrong while processing successful 

response. Original response %s."\ 

                              "Exception: %s " % (resp.reason, str(e)) 

                raise HttpError(resp.reason, content) 

            return result 

 

        batch = 

BatchHttpRequest(batch_uri=IndexingService.ENDPOINT_BATCH) 

        for link in links: 

            link_object = { 

                'url': link, 

                'type': 'URL_UPDATED' 
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            } 

            batch.add(request=HttpRequest(self.http, generate_response, 

IndexingService.ENDPOINT, method='POST', 

                                          body=json.dumps(link_object)), 

callback=batch_callback) 

 

        batch.execute(http=self.http) 

        return responses 

 

import os.path 

 

from whoosh.analysis import StandardAnalyzer 

from whoosh.index import create_in, open_dir 

from whoosh.fields import Schema, STORED, TEXT 

from whoosh.qparser import QueryParser 

 

 

# print([(t.text, t.stopped) for t in myanalyzer(u"casino game! Online ttt'www-

ss..!. paypal \ casino's game", removestops=True)]) 

 

 

class InTextCounterService: 

 

    def __init__(self): 

        self.analyzer = StandardAnalyzer(expression=r'([.,!?;:]+|\w+((\-

|\'|\.)?\w+)*)', minsize=1, stoplist=[]) 

        self.schema = Schema(tag=STORED, 

content=TEXT(analyzer=self.analyzer)) 

        self.index = self.create_index() 



72 

        self.parser = QueryParser('content', self.index.schema) 

        self.searcher = None 

 

    def open_searcher(self): 

        self.searcher = self.index.searcher() 

 

    def close_searcher(self): 

        self.searcher.close() 

 

    def create_index(self): 

        if not os.path.exists("index"): 

            os.mkdir("index") 

        create_in("index", self.schema) 

        return open_dir("index") 

 

    def add_documents(self, documents): 

        writer = self.index.writer() 

        for document in documents: 

            writer.add_document(tag=document['tag'], content=document['text']) 

        writer.commit() 

 

    def process_keyword(self, keyword): 

        query = self.parser.parse('"%s"' % keyword) 

        results = self.searcher.search(query, limit=None, terms=True) 

 

        inside_tags = [] 

        in_text_count = len(results) 

        for result in results: 

            inside_tags.append(result.get('tag')) 
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        return ', '.join(inside_tags), in_text_count 

 

 

def fill_keywords_count(keywords, content): 

    service = InTextCounterService() 

    service.add_documents(content) 

    service.open_searcher() 

 

    for keyword in keywords: 

        result = service.process_keyword(keyword['keyword']) 

        keyword['where'] = result[0] 

        keyword['inText'] = result[1] 

 

    service.close_searcher() 

 

 

def count_words(content): 

    result = 0 

    analyzer = StandardAnalyzer() 

    for unit in content: 

        # print ([(t.text) for t in analyzer(unit['text'], removestops=True)]) 

        result += len([t for t in analyzer(unit['text'])]) 

    return result 

 

from django.contrib.auth.models import Group 

from django.core.exceptions import ValidationError 

from django.db import models 
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class Project(models.Model): 

    name = models.CharField(max_length=255, unique=True) 

    default = models.BooleanField() 

    groups_have_access = models.ManyToManyField( 

        Group, 

        blank=True 

    ) 

 

    def clean(self): 

        default_project = Project.objects.filter(default=True) 

        if self.default and default_project and default_project.get() != self: 

            raise ValidationError('Default project is already set. Unset it first.') 

 

    def __str__(self): 

        return self.name 

 

 

class SavedPage(models.Model): 

    url = models.URLField() 

    related_project = models.ForeignKey(Project, on_delete=models.CASCADE) 

 

 

class ContentUnit(models.Model): 

    related_page = models.ForeignKey(SavedPage, 

on_delete=models.CASCADE) 

    tag = models.CharField(max_length=30) 

    text = models.TextField() 
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class TargetKeyword(models.Model): 

    related_page = models.ForeignKey(SavedPage, 

on_delete=models.CASCADE) 

    keyword = models.CharField(max_length=255) 

 

 

class IgnoredKeyword(models.Model): 

    related_page = models.ForeignKey(SavedPage, 

on_delete=models.CASCADE) 

    keyword = models.CharField(max_length=255) 

import os.path 

import re 

 

from whoosh.analysis import StandardAnalyzer 

from whoosh.index import create_in, open_dir 

from whoosh.fields import Schema, STORED, TEXT 

from whoosh.qparser import QueryParser 

 

 

class PhraseCounterService: 

 

    def __init__(self): 

        self.analyzer = StandardAnalyzer(expression=r'\w+', minsize=1, 

stoplist=[]) 

        self.schema = Schema(phrase=TEXT(analyzer=self.analyzer)) 

        self.index = self.create_index() 

        self.parser = QueryParser('phrase', self.index.schema) 

        self.searcher = None 
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    def open_searcher(self): 

        self.searcher = self.index.searcher() 

 

    def close_searcher(self): 

        self.searcher.close() 

 

    def create_index(self): 

        if not os.path.exists("index"): 

            os.mkdir("index") 

        create_in("index", self.schema) 

        return open_dir("index") 

 

    def add_documents(self, documents): 

        writer = self.index.writer() 

        for document in documents: 

            writer.add_document(phrase=document['keyword']) 

        writer.commit() 

 

    def keyword_count(self, keyword): 

        query = self.parser.parse('"%s"' % keyword) 

        results = self.searcher.search(query) 

        return len(results) 

 

 

def form_same_count_keywords(keywords, words_count): 

  result = set() 

  for keyword in keywords: 

    result.update(divide_phrase(keyword.get('keyword', ''), words_count)) 
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  return result 

 

def divide_phrase(phrase, divide_count): 

  result_list = [] 

  words_list = re.compile('\s+').split(phrase.strip()) 

  for index in range(0, len(words_list)): 

    if (divide_count <= len(words_list) - index): 

      included_phrase = words_list[index:index+divide_count] 

      result_list.append(' '.join(included_phrase)) 

    else: 

      return result_list 

 

  return result_list 

import requests 

import re 

from bs4 import BeautifulSoup, Tag, NavigableString, Comment 

 

 

class TextData: 

    def __init__(self, text, tag): 

        self.text = text 

        self.tag = tag 

 

    def __str__(self): 

        return '<{0}>{1}</{0}>'.format(self.tag, self.text) 

 

 

class WebPageParser: 
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    #Sites do not allow to retrieve html content without this header 

    user_agent_header = {'User-Agent': 'Mozilla/5.0 (Macintosh; Intel Mac OS X 

10_13_6) AppleWebKit/537.36 (KHTML, like Gecko) Chrome/72.0.3626.121 

Safari/537.36'} 

 

    skipped_tags = ['script', 'style', 'noscript', 'iframe', 'ym-measure', 'nav', 'footer', 

'img', 'table', 'button'] 

    skipped_classes = ['top-casino-cards', 'top-sites-wrap'] 

 

    def __init__(self, url): 

        self.url = url 

        self.result = [] 

 

    def parse_web_page_text(self): 

        title, body = self.retrieve_title_and_body() 

        self.result.append(TextData(title.get_text().strip(), title.name)) 

        for element in body.contents: 

            self.parse_element_content(element) 

        return self.result 

 

    def parse_element_content(self, element): 

        if isinstance(element, Tag) and element.name not in 

WebPageParser.skipped_tags and not self.contains_skipped_class(element): 

            if self.tag_contains_text(element): 

                self.result.append(TextData(element.get_text().strip(), element.name)) 

            else: 

                for child_element in element.contents: 

                    self.parse_element_content(child_element) 
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    def contains_skipped_class(self, element): 

        if element.attrs.get('class'): 

            for class_name in element.attrs.get('class'): 

                if class_name in WebPageParser.skipped_classes: 

                    return True 

        return False 

 

    def tag_contains_text(self, tag): 

        for element in tag.contents: 

            if type(element) is NavigableString and not re.match(r'^\s+$', element): 

                return True 

        return False 

 

    def retrieve_title_and_body(self): 

        soup = BeautifulSoup(self.retrieve_page_html(), 'html.parser') 

        return soup.find('title'), soup.find('body') 

 

    def retrieve_page_html(self): 

        response = requests.get(self.url, headers = 

WebPageParser.user_agent_header) 

        if response.status_code != 200: 

            raise Exception('Could not retrieve "%s" page html. Status code is %s' % 

(self.url, response.status_code)) 

        return response.text 

from apiclient.discovery import build 

from oauth2client.service_account import ServiceAccountCredentials 

 

 

class WebmasterService: 
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    SCOPES = ['https://www.googleapis.com/auth/webmasters.readonly', 

'https://www.googleapis.com/auth/webmasters'] 

    KEY_FILE_LOCATION = 'api_key.json' 

 

    def __init__(self): 

        credentials = 

ServiceAccountCredentials.from_json_keyfile_name(WebmasterService.KEY_

FILE_LOCATION, scopes=WebmasterService.SCOPES) 

        self.webmasters_service = build('webmasters', 'v3', credentials=credentials) 

 

    def execute_request(self, url, request): 

        return self.webmasters_service.searchanalytics().query(siteUrl=url, 

body=request).execute() 

 

 


