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BCTYII

AKTyanbHICTh O0paHOI TEMH MOJSTae B TOMY, II0 B yYMOBaX HEBH3HAUYEHOCTI Ta
1JI00aJbHUX 3MiH, TIOCHJICHHS KOHKYPEHIIi Ha PUHKY OyJiBEJIbHHX MarepialliB,
HIAMPUEMCTBO 3HAXOIUTHCS Yy TONIYKY pPEKJIaMHHX IHCTPYMEHTIB Ta AaKTHBHOI
ajanTarii ix A0 MpocyBaHHS MiAnpueMcTBa. ONTUMAIBHUAN MOIIYK IHCTPYMEHTIB Ta
KaHaJIIB MPOCYBaHHS CTalOTh BCE OB aKTyaJIbHUMH.

PeknamHi iHCTpyMeHTH Ta po3po0Ka clieHapiiB MOOLTEHOTO TPOCYBAHHS M1 ITPHUEMCTBA
Ha PUHKY OYIIBEJIbHUX MarepiajiB 3aiiMalOTh MPOBITHE MICIE cepell IHHOBAILIMHUX
3ac001B KOHKYPEHTHO1 0OpPOTHOM Ta BHOKPEMITIOIOTH OCOOJMBOCTI KOMYHIKAIIIMHOTO
CepeIOBHIIIA.

AKTYanpHICTh MMUTaHb PO3BUTKY Ta CTAHOBJIEHHS OCHOBHUX TEOPETHUKO-METOJIMYHUX
NUTaHb PO3POOKH MOILIYKY PEKJIAMHHUX IHCTPYMEHTIB JUJISl POCYBaHHS MiANPUEMCTBA,
TOBapiB Ta MOCIAYr MPHUCBIYEHO POOOTH Ta HAYKOBI JOPOOKM BITYM3HAHHUX Ta
3aKOpJOHHHX BUeHHX Ta (daxiBuiB uiei chepm: JI. Aakep, E. Hoximmrraiinep, 1.
bapmnoy ta II. Ctroapt, ®@. Komiep Ta inmii. OHak, aHai3 JOCIKEHb HAYKOBIIIB Ja€
3MOTy 3pOOMTH aKIEHT Ha Te, 10 BU3HAYCHHS MOHATTS KOMYHIKAIIMHOT AiSJILHOCTI,
MONIYK PEKJIaMHUX IHCTPYMEHTIB IMOJO0 TPOCYBAaHHS MIANPHEMCTBA 3ATHIIAECTHCA
aKTyaJIbHUM 1 ChOTO/THI.

Po3pobka Ta migdip onTUMaIbHUX KaHaJiB 1010 MPOCYBAHHS MIAMPUEMCTBA MIEPEIyE
aHAMITUYHIA 3amucll, € aKIeHTOBAHO yBary Ha aHaii3l JIsUIbHOCTI MIANPUEMCTBA,
MEPCIEKTUBAaM PO3BUTKY Ta OCOOJMBOCTAM PEKJIAMHOI  JisiabHOCTI. BuOymosa
CIICHapit0 MOOITHHOTO TPOCYBAaHHA Ta PO3pOOKa PEKIAMHUX MAaKETIB TMOJAHO Y
TBOPYOMY MPOEKTYBAHHI.

Mertoto BUITyCKHOI KBami(ikariiHoi poOoTH € po3poOKka peKiiaMHUX MaTepialiiB Ta
ClIeHapiiB MOOUIBHOTO MPOCYBAHHS MIANPUEMCTBA Ha PUHKY OY/iBEIbHUX MOCIYT.
O06’eKTOM JOCIHIJKEHHS € TMPOLEC PO3POOKH PEKJIAMHUX MaTepialliB Ta CLEHapliB

MOOUIBHOTO MMPOCYBAHHS IMIANPUEMCTBA HA PUHKY OYIiBETbHUX MOCIYT.
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[IpenmeromM MOCHIIKEHHSM € TEOPETUKO-METOAMYHI aCHeKTH PO3POOKM peKIaMHUX
MaTepiajliB Ta CLEHApiiB MOOLIBHOTO MPOCYBaHHS  MIJANPUEMCTBA Ha PUHKY
OylIBEILHUX TTOCIIYT.
J1ns1 TOCATHEHHS METH ITOCTaBJICHI TaKl 3aBJaHHS:
° MOJaHO aHaI3 JISJIBHOCTI MANPUEMCTBA HA PUHKY
OyaiBEIbHHUX MOCIYT;
° NPOAHATI30BaHO KOMYHIKAIIMHY AISUIBHICT M1AMPUEMCTBA;
chopMOBaHO crieHapiii MOOUIBPHOTO MPOCYBAHHS IMIAMPUEMCTBA HA PUHKY Oy 1IBEILHUX
MaTepianis;
© 3aIpPONIOHOBAHO MAaKETH PEKJIAMHUX MaTepialliB
OPOCYBaHHS MIAMPUEMCTBA HA PUHKY OyAiBEIHHUX MaTepiaiB.
3aranomM, HasBHICTh CLEHApil0 MOOLIBLHOIO IMPOCYBAHHS MIJIPUEMCTBA HAa PUHKY
OyIiBENbHUX MaTepiayliB TTO3UTUBHO MO3HAYAETHCS HA JOBIPI CIIOXKKBAYa, MOJICTIIYE
Opi€HTallll0 B moToui iH(opMailii, MBUIKOCTI 1 OE€3MOMUIKOBOCTI 3HAXOJKEHHS
nociyr, (GopMyBaHHA MOOITBHOTO KOHTEHTY; 3HWKEHHS BHUTpPATH Ha PEKJIaMHI
IHCTPYMEHTH.
[HpopmaniitHumMu mxepenamMu 0a3010 TOCHIIKEHHS € 3aKOHOAaBYl Ta HOPMATHUBHO-
IPaBOBI aKTH, (haxoBa JiTEpATypa, MaTEpiai HAYKOBUX KOH(EPEHIIii Ta IEPIOUIHUX
BUJIaHb, IEpPIOAUYHA Ta HaBYaJbHa JITEpaTrypa, CTATUCTHUYHI AaHl, 1H(OpMauiiHi
pecypcu Mepexi [HTepHeT, caliT Ta colliaabHI CTOPIHKH HiIPUEMCTBA.
VY BumtyCkHii kBamidikaiiitHiii poOOTI BUKOPUCTAaHI METOIU HAYKOBOTO JOCIIKEHHS:,
KOHTEHT-aHali3, BUOIPKOBUN MeTO/, TpadiuHi IHCTPYMEHTH AJi1 PO3POOKH MAKETIB,
aHaII3 Ta CUHTE3 METO/I TPYITyBaHHS, TTIOPIBHSHHS.
Ctpykrypa Ta obcar pobotu. PoGora ckimamaeThcsi 31 BCTYIy, MBOX PO3MILIIB:
aHAITHYHOI 3alMUCKH Ta TBOPYOTO TNPOEKTY, BHCHOBKIB, CHHCKY BHUKOPHCTAHHX
JOKEpeNl Ta JMOAaTKiB. 3arajJibHUi oOcsT cTaHOBUTH 33 cropinku: 26 mxepen, 10

pucyHkiB, 11 taGmuup, 14 nogaTkis.



PO3LTI 1
AHAJIITUYHA 3AITNCKA

1.1 Xapaxrepucruka gissibHocTi TOB «IIpoexkTHO-0yAiBeIbHE MiANPHEMCTBOY

«ITPOI'PEC»» Ha puHKY OyAiBeJbHUX MOCIYT

TOB «IlpoexktHO-OyaiBenbHe mianpueMctBo» «[TPOI'PEC»» BiamoBigHO 10 3aKOHIB
VYkpainu  «[Ipo  BmacHictb», «lIpo  30BHIMIHBOCKOHOMIYHY  AiSUTbHICTBY,
['ocnonapcebkoro Kogekcy Ykpainu, LlusinsHoro Koaekcy Ykpaiau 3acHoBano y 2020
poky (Homep €JIPIIOY 31038411) ansa 3a1icHEHHS TATPUEMHUIIBKOT TISITBHOCTI 3
METOI0 MOAAIBIIOTO OTPUMAHHS MNPUOYTKY, 3aiiMae MPOBIAHI IMO3MULII HA PUHKY
OyliBENIbHUX TIOCIYT.

OCHOBHMM BHUJIOM JiSIbHOCTI MIANPUEMCTBA MOXKHA BUOKPEMHUTH:

71.12 - nisanpHICTH y cdepl 1HXUHIPHHTY, T€OJOTIl Ta Teojae3ii, HaJaHHsS IMOCITyT
TEXHIYHOTO KOHCYJIbTYBaHHS B IIUX cepax.

J101TaTKOBUMH BUAAMU AiSUIBHOCTI MIIMIPUEMCTBA MOXKHA BUOKPEMUTH:

° 43.22 MoHTax BOJONPOBIAHUX MEPEXK, CUCTEM OTAJICHHS Ta
KOHUIIIOHYBaHHS,

\ 43.29 Tnur OyaiBesIbHO-MOHTaKHI pOOOTH

» 43.99 Tuuni cnemianizoBani OyaiBenbHI poOOTH, H. B. 1. Y.

3a JAHUMH JlepxaBHOI1 CILyKO0U CTaTUCTHUKHU Ykpainu

[https://ukrstat.gov.ua/operativ/operativ2022/bud/ibp/arh_ibp_sezon_kol 2022 _u.ht].
Ha noyaTtok 2023 p. iHaekc OyMiBeNbHOI MPOAYKIIIi cTaHOBUB: [HAEeKcH OyaiBeIbHOT

MPOIYKIIL 32 BUAAMH MpecTaBiIeHo y Tadi. 1.1.
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1[laHi HaBeAeHO 6e3 ypaxyBaHHS TMMYacoBO OKYMOBaHOI
TepuTopii ABTOHOMHOI Pecny6bnikn Kpum, m.CeBactonons
Ta YaCTMHM TMMYACOBO OKYMOBaHMX TepUTOPIN y [loHeubKi Ta JlyraHcbkin obnactax /
Data exclude the temporarily occupied
territory of the Autonomous Republic of Crimea,

the city of Sevastopol and a part of temporarily occupied
territories in the Donetsk and Luhansk regions.

Tabnuys 1.1
Innexcu OyniBesibHOI NPOAYKIII 32 BUIAMU
(BI1ZICOTKIB
CiueHb-uepBeHb
“igpyics UYepsens 2022p. 1o .2022p.
2022p. no JIO CIYHSI-UEPBHSA
yepBHsa 2021p./
TpaBHus 2022p./ June 2022 to June 2021p./
June 2022 to 2021 January-June 2022
May 2022 to January-June 2021
ByaiBHMITBO
bynisii 37,5
JKUTIIOB1 118,5 22,2 38,5
: 127,8 ’ :
HEXKUTIIOB1 30,8 37,3
134.,4 ;
' 1233 32,4 39,5
ImxenepHi : 29,76 36,6
criopy 109,6 17,0

Ha nmouatok 2023 p. inaekc OyaiBenbHOI poaykili ckias 118,5%, puc 1.1.

OO6csr  BUpOOIIEHOT

OyniBeIbHOI

MPOYKITT

(BUKOHAHUX OYIIBEJIBHUX POOIT)

nignprueMcTBaMu Ykpainu y ciuni—unH1 2020 p. ctanoBuB 80,9 miipa.rpH.



Ingexcu byaisensHoi npogykuii
(y % /10 BINOBYIHOIO HEPIOAY NONEPEAHBOIO POKY, HAPOCTAKOYHUM NIACYMKOM)
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105,6
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Puc. 1.1 Indexcu oyodisenvnoi npodykuyii cmanom na 01.01.2022 p.
(v % 00 8i0n08i0H020 nepiody NOnepeoHbo20 POKY, HAPOCMAYUM NIOCYMKOM)
3a JaHUMHU CTaTUCTUYHOTO BIJIOMCTBA, Y OYIIBHUIITBI OyAMHKIB 00CATH OyA1BHUIITBA
3a 2021 pik ( pik nangemii) 3pociu Ha 7,6%, y T.4. )XUTIOBUX - 16,8%, HEXKUTIOBUX -
3,2%. Y OyniBHHAITBI IHKCHEPHHUX cHIOpyA 0OcsaTH 3pocau Ha 3,1%.
Onnak BoeHHI1 A11 B YKpaiHi MaMHEraTUBH1 HACTIAKYU i chepr Oy 1IBHUIITBA.
3rigHo

i3 manmmu Jlepxcrary, 3a 9 wicsamie 2022 poky 3arajpHa IIIOHIa

CIOPY/DKYBAHOTO KHTJIa B YKpaiHi 3MeHmwiIacs y 2 pas3d Yy HOpPIBHSHHI 13
BiAMOBIAHUM T1epiogom 2021 poky.

3riIHO 3 OCTaHHIMU JTaHUMH, 3arajibHa IUIOIIA YKUTJIOBUX OyaiBeNb, Ha SIKI BUJAHO
JIO3BOJI HA BUKOHAHHS  OyIBEIbHUX 110 5,2 MmuIeiioHa

poOiT, CKOPOTHIIACH

KBaJpaTHUX METPH.

BogHouac Ha pvHKY HepyXxOMOCTi B YKpaiHi MpoAoBXYyoTb QikCyBaTM 3HAYHE 3HUXKEHHS
npoagaxis. EkoHOMiIYHa HecTabiNbHICTb, a TaKOX MNOAOPOXYAHHA KBajpaTHUX METPIB Ta
6yaisenbHux matepianie Ha 30 — 45%. [https://3m2.ua/news/statystyka-9-misyacziv-2022-

roku-budivnycztvo-novogo-zhytla-skorotylos-u-2-razy/]
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Cepen TeHACHININ Ha PUHKY OymiBENHHUX MaTeplajiB CIIOCTEPITAEThCS 3POCTAHHS
OpPEHJIHUX CTABOK Ta MOCTYIIOBE 1 BIJHOBJICHHS POOIT PO3pyHHOBAaHUX 00’ €KTIB. 3a
nauumu Personal Analytical Unit (PAU) 3a miicte wicsanis 2022 poky pHHOK
OyAiBHUIITBA Ta OyAiBeIbHUX MaTepialliB 3HU3UBCA. 3a miacyMKamMu uyepBHs 2022 poky
NoKa3HUK ynaB Ha 77,8% B piuHoMy oOuucienHi. [Ipu 1poMy B MOPiBHSHHI 3 TPaBHEM
obcsr pooiT 3pic Ha 18,5%. ByAiBHUIITBO KUTIOBUX OYIIBENb 3a MiACYMKAMHU CiUHSI-
yepBHs 2022 poky Brano y 2,1 paza B HOpiBHAHHI 3 aHAIOTTYHUM EP100M MUHYJIOTO
poky — 110 7,6 mapa rpH. OOcsr OyMIBHUIITBA HEXHUTIOBUX Oy/1BEJIb 3HU3UBCS BIBIU1
y piuHoMy obuucienHi — 10 9,9 mapn rpH. [mkenepHe OyAiBHUIITBO 3a Ieil mepion
BIajio y 2,2 pasza p./p. — 10 18,3 Miap/ rpH.
JluHaMiKy JISTIBHOCTI MiANPUEMCTBA Ha PUHKY OY/IIBEJIbHUX MaTepialliB
MpEeNCTaBleHo Ha puc. 1.2.
Knacudikauis CPV (KinbkicTb noTie)

448906808-8 KOHCTPYKL... 347 BBT (11,55%)

15868838-8 NMpogyKTH ...

HBBEseaae-5 Mocnyri 3.

8 654 (T,32%)

[}

g9888888-3 HadTonpo... 197 881 (6,56%)

31868888-6 EnekTpoTe. . 156 435 (5,19%)

130809808-0 MegnuHe 0... 152 418(5,86%)

398868868-2 Meani{y To... 138168 (4,58%)

TZa8a880-5 Mocnyrky ... 128918 (4.28%)

7oae8aa8-4 Ninoei noc... 128 338(4,26%)

188888688-3 OdicHa Ta ... 128289(4,25%

456808887 BynigensHi ... 181928 (3.328%)

Puc. 1.2. Jlunamika emanis 3akynigenv ma yyacmiy romax TOB «lIpoekmno-
byomeenvue nionpuemcmeo «llpoepec» , muc.epu. cmanom Ha 01.01.23 p.
https://bi.prozorro.org/sense/app/fba3f2f2-cf55-40a0-a79f-
b74f5ce947c2/sheet/HbXjQep/state/analysis
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®inancosuit cran TOB IIBIT «IIporpec», 0cHOBHI MOKa3HUKU PEHTA0EIBHOCTI, BUTPAT

Ta TMIANUCaHI KOHTPAKTH TOJAaHO y BUTIAAI  rpadiky https://clarity-

project.info/tenderer/31038411 na puHKY OymiBeJIbHHUX TOCITYT Ha puc. 1.3.

ﬂ padik l:':,l TafinuuA

MignucaHi KOHTpaKTH
Clu Mot Gep Kasl Tpa Yep Mvn Cep Bep Moe Nac py

s\ AV ATE T AW a
007 - e e e

ww\i'" T e

A\ 7 cOVW T etV (A
2020

202

2022

2023
B KinbkicTb KowTpakTie - @ @ Cyma KoHTpakTie

Puc. 1.3. I'paghix 6uoie ma obcacie pobim ma nionucani konmpaxmu TOB 1511
“Ilpoepec”, muc.epn.na 01.01.23 p.


https://clarity-project.info/tenderer/31038411
https://clarity-project.info/tenderer/31038411
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Sk 6auMMo, MIINPHEMCTBO BUKOHYE OCHOBHI BHAMU pOOIT: ¢acaani poOoTH,
KamiTaJbHUM PEMOHT 1 pecTaBpallisi Ta MOKPIBJIS.

Tunu cioxkuBauiB TOB T1BII «IIporpec»» nogano y BUTIISAL JiarpaMu Ha puc. 1.4:

Puc.1.4. Tunu cnooicusauie TOB «Ilpoekmno-0yodisenbhe nionpuemcmeo
«[IPOI'PEC»» cmanom na 01.01.2023 p.

MoskHa BUOKPEMHUTH OCHOBHI CETMEHTH: BEJIMKI 3a0y/TOBHUKH (YacTKa CTIOKHUBAYIB —
10 30%), odicHl mpumimeHHs Ta po3BaxanbHi 1omil (xo 40%), BUpOOHHUO-
npomucioBi ol (10 20%), kinuesi croxuadi (10 10%).

OcnoBui koHkypeHTH TOB «IIpoexktHo-OyniBenbHe mianpueMcTBo «IIPOI'PECH»
30Cepe/KEHI Ha HaJaHHI Mociyr y cdepl IMPOEKTYBaHHS, OOCTEXKEHHSI 00'€KTIB
BUPOOHUYOTO, >KUTJIIOBOTO Ta CHEIIaTbHOTO MPU3HAYEHHS HA PUHKY OyaiBEIbHHUX

nocnyr Tabm. 1.2.

Tabauys 1.2
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Konxkypentu TOB «IIpoekTHo-0OyaiBesnbHe mignpueMcTBo «IIPOI'PEC)

cranom Ha 01.01.2023 p.

HarimenyBanns

HazBa xommanii

YacTka B
3arajibHUX
npojaxax, %

Benuki 3 cepenHiMu miHaMu

VYrpasaiHHS KamiTaabHOTO
OyniBHuITBa J[apHUIIBKOT pallOHHOT B
Mmicti KueBi nepkaBHoi agMiHicTpatii

15

Benuki 3 cepenHiMu 1iiHaMU TOB «Iuterpan O0yn Crangapt 15
IHTEPTAJI A& by
MAWGYTHE BYAYVETHCA CbOTOAHI
Benuki 3 BeTUKUMU IIHAMHA TOB «TOPIH I'PVYII» 5
‘v" ¥
Yf
CepenHi 13 cepeiHIMU TOB IIBII «IIporpecy 15
iHAMH zMporpec
CepenHi 3 BETUKUMHU IIHAMU TOB «bynTexnomorii» 30
JpiOHI 3 cepeIHIMU LIHAMH [TPUBATHE HAYKOBO- 10
BMUPOBHUYE I KOMEPIINHE
[IAITPUEMCTBO «bACH»
a
JpiOHi 3 ocoOIMBUMU TOB «lHIEHTPOTYP» 20

IIOCITyTaMH
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3arajJbHOI0 YaCTKOI MPpoAaxy 15 %, 1HIII niAIpUeMCTBa 3aiiMaIOTh 1HIII KOHKYPEHTHI
no3utii Bix 10% mianpueMctBo «bacu» 1o 10 30% TOB «bynTexHomnoriiy.

TennepHa akTUBHICTb MiPUEMCTBA IPEICTABICHO Ha puc. 1.6.

I Cuikyeana sapricts [ KinskicTs npougnyp

[4 R %o

AL W e N

o® o
-

AN
49 ,E_Q,".

: Val
7 f."n'ﬁ!'-;::' A ) 'ﬂ?‘wﬁ

2o P o0

79 QU U o0

Puc. 1.6. Ananiz rxouxypenmuux 3zaxynieeno 1OB IIBIl «llpocpec» cmanom Ha

01.12.2023p https://dozorro.org/profile/lUA-EDR-40819378/4/role2]

Sk 6aunMo, TOCTYTIOBE 3HMKEHHSI KOHKYPETHHX 3aKYITiBEJIb, PU KITLKOCTI MPOIEAYD.
SWOT - ananiz mis TOB «lIpoektHo-OyaiBenbHe mianpueMctBo «ITPOI'PECy»»,

pe3yJIbTaTH SIKOTO HaBeaeH1 y Taoi. 1.3:

Tabnuys 1.3

SWOT - ananiz TOB «IIpoexkTHo-0OyaiBebHe mignpueMmctso «IIporpec»

O Ilo T ITox

30BHIIIHI MOKJIMBOCTI Ka3 30BHIIIIHI 3aTpO3U a3HU

HUK K

1) nmepxkamxaBHa momituka (Oym. com. | 4,6 |1) 6,8
JKUTIIA) 0,4 O€HHI MoiT 4.4
2) MXKHApOJIHE CIIBPOOITHUIITBO 25 |2 2,2
3) BesuKa MICTKICTb PHUHKY naja OyJiBHUIITBA 29
1,2



https://dozorro.org/profile/UA-EDR-40819378/4/role2
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3) 2.6
KOHOMIYHA KpHu3a
4)
OTIpIIEHHS
5) €KOHOMIYHOI'0 CTaHOBHILA
HaCeJICHHS
6) BUCOKO KOHKYPEHTHICTb
7)3HIKEHHS KYIiBEIbHOT
CIPOMO’KHOCT1 HACEJICHHS
3arajabpbHUi IOKA3HUK S 3arajabHUN TOKA3HUK 20,1
S ITo W [Tox
BHyTpitmHi CHIIbHI CTOPOHU Ka3 BuyTpimni cnabki cTopoHu a3Hu
HHK K
1) JOCBif mpari y chepi 05 |1) 0,7
OyIiBHUIITBA Ta MPOESKTHUX €HEIHKMEHT 0,8
pooiT 05 |2
2) BHCOKOKBaJI1(DiIKOBaHU I 0,6 €I0CTaTHIH 10CBiA Y 0,7
MepCcoHa peKJIaMHili KOMyHIKallii, 0,3
3) MapKETUHTOBUM Ta JM3aiH TPOAYKII,
KOMYHIKAI[IHHUI TOTeHITia comiaibHI MEpexKi
3)
eJIMKA IUTMHHICTH KaJIpiB
4)
UIBKICTh MEPCOHATY Ha
ayTCOPCUHTY
3arajabHUN NOKa3HUK 1,6 3araabHUN NOKAa3HUK 2,5

AHani3 30BHIIIHIX MOJIMBOCTEM Ta 30BHILIHIX 3arpo3, BHYTPIIIHIX CHJIBHUX Ta
CIabKMX CTOpIH Ja€ 3MOry 3pOOMTH BHUCHOBOK IIOJ0 (opMyBaHHS CTparterii
H1IPUEMCTBA CIPSIMOBAHOI HA MIHIMI3ALIIO C1a0KUX CTOPIH Ha OCHOBI BUKOPUCTAHHS
30BHIIIHIX MOJIMBOCTEH: OOIpYHTYBaHHS HEOOXIJIHOCTI Ta TMOCHJIEHHS HamNpsMiB
JTISTBHOCTI y cepi, peKIaMHUX KOMYHIKAIlii , po3poOKa CIieHapieB MOOIIBHOTO
NPOCYBaHHS  MiJOPUEMCTBA; TIOCUJCHHS KOHKYPEHTHHMX TIO3MIIA Ha pPUHKY
OyAiBENbHUX MOCIYT; YAOCKOHAIIOBATH BHYTPIIIHBOTO MEHEKMEHTY.

AKTyanmbHUM € TakKl KpUTepIi K CTyIiHb IHHOBAI[IHHOCTI Ta HOBOBBE/ICHB, a/IalTaIlis

pEKJIaMHUX 1HCTPYMEHTIB JO CBOTOACHHS Ta pO3pOoOKa CLEHApIiB MOOLIBHOTO
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MIPOCYBaHHS, CYTTEBUM € UYTJIHMBICTh CHOXXKHMBAYiB, MOTEHIIAl KOMYHIKAIIMHOT
TiSTPHOCTI, BpaxyBaHHsS (DaKTOpiB BOEHHOI 3arpo3u, IO TaKOX BJIMBA€ Ha CTaH Ta
MEPCIIEKTUBU PO3BUTKY ISUIBHOCTI MIJAMPUEMCTBA HAa PUHKY OYHiBEJIbBHUX IOCHYT.
ToMy OCHOBHY HisJIBHICTH CJIJ] HampaBUTH Ha KOMYHIKaliiHY CKJIaJO0BY
HiAIPUEMCTBA Ta MPOCYBaHHS KOMYHIKAIIIHOI MPOTpaMH y COIIaTbHUX Mepexax 3

MiHIMaJIbHUMU BUTpAaTaMM Ha HAITOBHCHHSI KOHTCHTOM.

1.2 Anaji3 pexkiaamMuaux incrpymentis TOB «IlpoekTHO-0yAiBeILHOIO

nignpuemcrea «IIPOI'PEC»»

TOB «IIpoektHo-0OyniBenbHe mianpuemMctBo «IIPOI'PECy»» 3acTocoBye pekiiamHi
IHCTPYMEHTH JUIsl PO3POOKH CLIEHApliB MPOCYBaHHS MIAOPUEMCTBA Ta IM1IBHILECHHS
HOro KOHKYPEHTOCIIPOMOKHOCTI.

3aran0M, iHCTpYMCHTI/I PCKIIaMH MOJKHA ITIOAaTH HAOYHO:

A KonTekcTHa pexnama
. Meniiina pexiama (OaHHEPHI U BHJIEO)
° TapreToBaHas peknama

. SEO (search engine optimization)

. SMM (social media marketing)

4 VYpaBiiHHS pernyTalielo y Mepexi

° PR nyOmikamii

n Tusepna pexnama

Cooronui TOB IIBIT «IIporpec» mMae pipmoBi enemerT  (JIOorortir, GpipMOBHIA KOJTIp

Ta (hipmoBwmii 670K) Ta GipMOBI HOCIT (Bi3UTIBKA, (DipMOBUI OJaHK Ta KOHIIEIAPCHKI
TOBapH, calt mignpuemcrBa B Mmepexi Inrepuer). Caitt TOB IIBII  «IIporpecy
BUKOHAHWM B KOPHOPATUBHOMY KOJIBOpl 1 Mae 3pyuHuil iHTepdeiic. CtpykTypa
noOy/IOBY 1 pO3TallyBaHHS E€JIEMEHTIB JIO3BOJISIIOTH TPEICTABUTH OCHOBHI BHIU
TISUTBHOCTI mignpuemMcTBa Ta oro HocliB (oa.2K). OcHoBHI po3ainu caity: « Home

- TpeacTaBiieHa 3arajbHa iHQOpMaIlis PO KOMIIAHIIO Ta TMOKa3aHa Tajepesi pooiT;
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«Videoy - moeTanHo moka3aHo NpoIiec OyiBEIbHUX Ta MPOSKTHUX POOIT, METOAMKA Ta
mu3aiid; «Community» - MapTHEPH MPOEKTIB, MPOrpaMU TPEHIHTIB Ta CIEIIAICTIB;
«Contact) - OCHOBHI KOHTAKTH.
Jns  BuUrigHOi mMpe3eHTalli MIANPUEMCTBA, BEIMKE 3HAYCHHS Mae po3poOka
CJIEKTPOHHO1 mpe3eHTarlii 1 noprdodio. [Hoprdomnio ado ranepes pobiT (Ha cailTi) €
HAWBaXXJIMBIIIMMHU €IIEMEHTAaMH, SIKI COPUSATUMYTh OTPUMAHHIO OLIBIIOI KIIBKOCTI
3aMOBHUKIB. CaWT TOBHHHO OYTH OHOBJEHO Ta JIOJaHO HOBI BKJIAIKHA IS
MPE/ICTaBIICHHS KITBKOCTI POOIT, sIKI BAAJIO CTPYKTYpPOBaHI IO PI3HUM KAaTE€TOPisiM.
TOB IIBIT «IIporpec», BHUKOPUCTOBYE KaHalW Yy COLIAJbHUX MeEpexax Ta
MeCeH/Kepax, Oepe ydacThb y pPI3HOMaHITHHUX 3axoJlaX, OUIbII yBaru HEOOXIAHO
OPUIIUTA  BUKOPICTAHHIO  OCHOBHHUXPEKJIaMHHUX IHCTPYMEHTIB  MPOCYBaHHS

MIIPUEMCTB, MOIMYJISIpU3alli Ta CIUIKyBaHHS 3 puc. 1.7.

=
% 50,00% -
= |
7 \
g .00,00% W
g 5000% | TOSA®
: E F1C]
0,009 K
Bionocug, ., , ., N P~
) YacmKa pUHKy
[HIT BUIM KOMYHIKAI[IHHUX TTOCITYT
MeniannaHnyBaHHS

“ ITponykroBmii PR

Puc. 1.7. Hdiaepama pocmy akmuenocmeu
TOB TOB IIBII «IIpoecpec» cmanom na 01.01.2023 p.
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Husbka axTUBHICTH 3actocyBaHHsa digital-iHCTpyMeHTIB 100 MPOCyBaHHS

Couianshi mepexi2%lpyrosani matepiana

CmemamicosaHa
npecalle

0,2%

|HTepHeT

Bwcraekosa

nignpuemcTBa. OCHOBHa YacTKa 3aco0iB peKJiaMH HaBeleHo Ha puc. 1.8.

Puc. 1.8. Yacmxa pexnamnux 3acobie TOB IIBI1 «Ilpoepecy cmarnom na 01.01.2023 p

Amnani3 punky komyHikaiiinoi nisuibHocTi TOB TIBIT «IIporpec» Bkaszye Ha HU3BKY
aKTUBHICTh, HEPO3BHHEHICTh KOMYHIKAIIHOI MIAJIBHOCTI B Mepexi I[HTepHer,
BiJIBITyBaHOCTI CaiiTy Ta COIliaJIbHUX Mepexkax.

3a nanumu https://trends.google.ua auHamika momyJaspHOCTI CalTy B Mepexi [HTepHeT,

rpadiuHo mpeacTaBieHo Ha puc. 1.9.

Google Trends  AHanus

® TOBMNBMN "MPOIPEC"

MNowuckoBbIA 3anpoc

|4

<y =

AR BN evO e ey

[1Hanuka NoNyNAPHOCTH

Puc. 1.9. Jlunamixa nonynsapuocmi TOB [IBII «Ilpocpecy, 3a 3anumom Google
Trends 3a 2022 p.p. cmanom na 01.01.2023 [22]
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Takum YMHOM, MPOCTEKYETHCS HU3bKa aKTHUBHICTH MIAMPUEMCTBA y Mepexi [HTepHeT,
HAllOBHEHHHS KOHTEHTOM, cJjlabka pekjamMa Ta KOMYHIKalliiiHa TISITBHICTh
mignpueMcTBa 3araioM. EnemenTH Ta HOCIl  (IpMOBOTO CTHIIIO SIK  3aC0O0y
MIPE/ICTABIICHHS MANPUEMCTBA B COIIIAJIbHUX Mepexax Ta [HTepHeT cepeoBHlIil Majo
nmoJiaHi,  BIACYTHI  COIIlaJIbHI ~ MEPEeXi  Ta  aKTHBHICTb  HE  IIIBHUILYE
KOHKYPEHTOCIPOMOXHICTh ~ TIANPUEMCTBA; BIACYTHE BITUYTTS CTab1IBHOCTI,
1HHOBAI{II{HOI CKJIAJI0BOI.

JISIpHICTh MIANPUEMCTBA BUMAara€e po3poOKH CLEHapliB aJalTOBAaHUX CaMe [0
COIAJIbBHUX MEPEX B YMOBaX BOEHHOTO 4acy, OOTPYHTYBaHHS 1HCTPYMEHTIB (y4acTh Yy
TEHJepax, IOCWJICHHS peKJIaMu B Mepexi I[HTepHeT, aynioBi3yallbHa pekjiama,
po3poOKa KOHUEIIIIT IMIIXKY, TOOY0Ba CUCTEMU IIIHHOCTEN Ta MOTHUBAIIl1, IPOBEICHHS
TPEHIHTIB Ta MaliCTep-KJIaciB, pO3poOKa MporpaMu MOTHUBAIIIT MIEPCOHATY, OHOBJICHHS
caiity, aganraiis 10 Mepex Facedook, Instagram, LinkedIn, Yutube kanan, Tik-Tok ta
meceHmxkepiB ~ Telegram, Viber,), CTBOpEeHHS OKpPEMHUX CTOPIHOK, IIOJO
mpalleBJIalTyBaHH Ta 3aIy4YeHHs (paxiBIliB, JIAEPIB JYMOK; OpraHizallis cemMiHapiB
BeO-KOH(EpeHIIii, OHIalH — KOHKYPCIB, PO3IIMPEHHS BEO-PECypCiB 3arajiom.

AHaJi3 MOIIyKOBUX CHUCTEM TI0JIaHO Ha OCHOBI €BPUCTHYHOTO OIliHIOBaHHsS Hinbcena
METO/IOM E€KCHEePTHUX OILIHOK, aHal3 3pYYHOCTI HaBIramii CcaiTiB KOHKYPEHTIB
(BUAMMICTB CTaHy CUCTEMHU, IOE€IHAHHS CUCTEMU, KOHTPOJIb Ta CBO00/1a KOPUCTYBAYIB,
3rajlyBaHHs, THYYKICTh Ta €()eKTUBHICTh BUKOPUCTAHHS, AU3aiH, BITHOBICHHS MICIIS

MOMUJIOK, JOBIJKA Ta TOKyMeHTallis), Tabma. 1.4

Tabnuys 1.4
AmHaJii3 3acTocyBaHHs caiiTiB 3a espucrukavu Hinncena [https://medium.com]

TOB «lurerpain 6 ros TIall II(S) p Texnouorii
SV «IIporpec» ¢

[TapameTpu
P p Cranmapm» »
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EBpucTuku bamu

KoHTposb Ta cBOOOIA 1 1 1

KOPUCTYBaviB

BuguMicTh cTaHy cUCTEMU 2 3 5

[loennanus CITICTGMI/I Ta 4 5 4

pPEaNbHOTO CBITY

[TocioBHICTH Ta CTaHIAPTH 4 1 4
IIpoodosocenna maobn. 1.4

[TonepeKeHHs MOMHIIOK 4 4 3

BriizHaBaHHS 3aMiCTh 4 4 4

3raTyBaHHS

['Hy4KiCTh Ta €(EKTUBHICTD 3 9 3

BUKOPUCTAHHS

E(.JT.eTI/I‘I.HI/Iﬁ Ta / . 4 4 4

MIHIMQJTICTHYHUHN AW3aiH

JlortoMora KOpucTyBadyam

p03gi3HaTH, I[iaFH.OCTYBaTI/I 9 9 1

Ta BIJIHOBUTHUCH MTICIIS

MTOMMJIOK

JloBiJiKa Ta TOKYMEHTAIl1s 4 2 5

Cyma 32 27 34

3a eBpuctukamu Hinbcena caiitu mignpueMmctB HaOpamu 32, 27 Tta 34 6GaniB 3 50

MO>KJIMBUX Bi/MoBiIHO. CaliT BIAMOBIIAE 3araibHOMY PiBHIO, TPOTE CIA0KI MUTAHHS

KOHTPOJIIO Ta 3BOPOTHOTO 3B’S3KYy KOPHCTYyBauiB, THYYKICTh Ta €(QEKTUBHICTb

BUKOPUCTAaHHA. PO3MOALT MOUTYKOBUX 3alHTIB MO MIOPOKY 3MINLYEThCSI B CTOPOHY

MOOUIBHUX ITPUCTPOIB.

3a manumu Google Trends [https://trends.google.com.ua/trends/?geo=UA]y 2023 pori

yacTKa 3amuTiB 3 MOOUIBHMX NpHUCTpoiB ckiana 46%. lleii moka3sHUK BKazye Ha
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3pOCTaHHs BAXKJIMBOCTI MOOLTbHOT BepCii caliTy Ta 3aCTOCYBaHHS MOOUTbHUX JOJATKIB.
Amnani3z MoOUIRHOT Bepcli caiity 3a nmomomororw cepricy Mobile Frendly Test Big
Google.

[TpoBeaemo aHasi3 MBUIKOCTI 3aBAHTAKEHHS CTOPIHOK CalTIB 3a JIOMTOMOTOIO CEPBICY

PageSpeed Insights Bix Google, Tabm. 1.5.

Tabnuys 1.5
AHaJj1i3 MOOLIBHHUX BepCiii 32 LIBUAKICTIO 3aBAHTAKEHHS CTOPiHOK
TOB IIBII TOR
TOB «IHTerpan «byaTexnouorii
«IIporpec»
[TapameTpu oyn CrangapT» »
UYac 3aBaHTa)KE€HHSI IEPILIOTO 1.9 3.9 3.7
KOHTEHTY, CEKYH]I
[HEKC MBUAKOCTI 3aBaHTAKEHH, 2.2 11,7 8.4
CEKYHJ
BekTopu3ailis BETuKux 12.2 30 27.7
300paKeHb, CEKYH]T
Yac 3aBaHTaKEHHS ISl B3a€EMOJII, 9,2 24.9 12.8
CEKYH
38.,1“2.1J'IBHI/II/I yac OJIOKyBaHHS, 290 270 320
MUTICEKYH
CyxkymHe 3MIIICHHS MaKeTa, 0,03 0 0
3arajpHa OLIHKA, Oau 45 19 65

3a MIBUIKICTIO 3aBAaHTAYKEHHS CTOPIHOK MOOUIBbHI Bepcii caifTiB HaOpanu 45,19 ta 65
6aiiB 31 100 MoxkuBUX BiANOBiAHO. CallT OTprMaB HU3bKUN 0all cepell KOHKYPEHTIB,

MPOTE ICHYIOTh MOMJIMBOCTI JIJIsl JOJaTKOBOT'O MOKPAIIEHHS POOOTH.
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Cning BpaxyBaTu pexomeHpaanii cepBicy PageSpeed Insights Ta BuKOpuCTOBYBaTH
cydJacHi (hopMaTu 300pakeHb, I1¢ 3MCHILIUTh Yac 3aBaHTaKCHHSI, 3acTocyBaHHs Stiddle
, IHCTpYMEHTY JJI1 CTBOpPEHHs Ta onTuMizailii pekiiamu Facebook Ads 1 Bcio BOpoHKY,

puc 1.10.

© Facebook Ads

$1,200

facebook [E)] Westagun.

A shopify

0@

1:3 ROAS

Puc. 1.10 Pezynomamu macumabyeanns, pexiama Facebook Ads TOB I16I1
«I[IPOI'PECcy», cmanom na 01.01.2023 [22] https://www.stiddle.com

3acTocyBaHHS PEKIAMHHUX IMIJIPUEMCTBA Ja€ MOXJIHMBICTh 3aliMaTH KOHKYPEHTHI
nepeBard BUOKPEMIIIOBATH I[UILOBY ayJUTOPIIO Ta 30UIbIIYBATH KOHTAKTH 3 HEro. B
1JI0MY, HEOOX1THO po3p0o0Ka CLieHapito MPOCyBaHHs MIANPUEMCTBA B Mepeki IHTepHeT
Ta B comianpHux Mepekax Facebook (0%), Twitter (0%), Google+ (27,4%), LinkedIn
(0%), Tik-Tok (0%), migBuieHHsT e(KTUBHOCTI KaHAIIB BIPOBAKCHHS aKayHTIB y
comanbHux Mepexkax Facebook, LinkedIn, Telegram — xanan, ta GooglePlus, Tik-

Tok.
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PO3JILI 2
TBOPYE ITPOCKTYBAHHS

2.1. ®opmyBaHHA CUHEHAPiK0 MOOIJIBHOIO NMPOCYBAaHHSI MiANPHEMCTBA HAa
PHUHKY OyAiBeJIbHUX MOCTYT
OcHoBHOIO 3a7auet0 (opMyBaHHS CIIEHAPil0 MOOLIBLHOTO MPOCYBAHHS €:CTBOPEHHS
M13HABAHHOCTI MIANPUEMCTBA HA PUHKY OYJIIBEJIbHUX MOCITYT;MIABUILIECHHS IMIIKY Ta
penyramiii  MJNPUEMCTBA B COLIAJIbHUX MEPEKax; CTBOPEHHS OPUTIHAIBHOTO
KOHTEHTY; BIAMOBIAHICTE L{A.

MeToan npocyBaHHs MOOLTBHOTO AOJATKY:

° OITHUMI3alls BiAMOBIIHO /10 3alMUTIB MapkeTy (yHIKaJbHa Ha3Ba MPOrPaMu);
. MPUCYTHICTh KIFOYOBUX CIIIB;

° peryJiipHe OHOBJICHHS

o [HTerpoBanai pexiaMu y MOOUTBHUX JTOaTKaX.

° 3aCTOCYBaHHS IHCTPYMEHTIB KOHTEHT-MapKETHUHTY.

o CroiBnpaiis 3 JiepaMu JyMOK

© 3amyck MpoMo-cauTy

° Bukopucrtanns QR-kony

JloTpuMaHHA [HUX METOJMIB BEAC N0 NOMyJspu3alii MpOrpaMHOro 3a0e3MeUeHHs,
MIJBUIIEHHS PEUTUHTY (OLIIHKK KOPUCTYBAUiB Yy S 31pOK) 1 KUIbKICTh 3aBaHTaKEHb, T
IMOTPAIUIAHHA JOAATKY Y TOl.

Jlns BiACTEKEHHS pekiIaMHUX KaMiaHiit Google 3pyuHiiie iioro ceppicu (Google ADS,
Google Analytics). Ctoponni cepricu anamituku (APPFOLLOW, Firebase Analytics,

Flurry, APPANNIE Ttouio) nnatHi, ajie TakoXk 3py4Hl Ta HaJAAIOTh PO3IIMUPEH] JaHi.



22

Hanpsimu 3 popmyBaHHA ciieHapit0o MOOLTBHOTO IPOCYBAHHS i IMTPUEMCTBA

Ha pUHKY OyAiBEJbHUX MOCIYT HaBeAEeHO B TaOI. 2.1.:

Tabnuys 2.1.
Cuenapiii MOOIIBHOIO0 NPOCYBAHHS MiINMPHEMCTBA
HA PUHKY OyAiBeJbHUX MOCJIYT
Hanpsam i Peanizanis

[IpocyBaHHsS MOO1TEHOTO
3aCTOCYHKY B App
Store/Google Play

micte B TOII cepen
codTy CBO€T HiIII,
orpumanns 10-20 000
YCTaHOBOK

MoOinpHHNI TOJATOK,
po3poOka iHnTepdeiicy

3acTOCYBaHHS COLIAIBHUX
Mepex

Po3mmpenns yactku
[IA, criBIPYKHICTh

KOMIIaHii, peKJIaMHi

IIOCTH y COIIIAIBHUX
Mepexax

OHoBIieHHS 1HTEpdEHCy
COI[IATbHUX MEPEex
Facebook Twitter Google+
LinkedIn Tik-Tok
M1ABUIICHHS €(DKTUBHOCTI
KaHaJIIB BIPOBAKEHHS
AKAYHTIB y COLIIaJIbBHUX
mepexax Facebook,
LinkedIn, Telegram

dopmyBaHHS CEMaHTUYHOIO
TTOJIsI, aHAJTI3 KIIFOYOBHX CIIIB
1 TOmyJIsipi3allisi TeTiB

Bukopucranns
KIIOYOBHUX CJIIB 1 TETIB B
COIIIAJIBHUX Mepexkax
JUTISL KpaIloi 1HIeKcariii,

®dopMyBaHHS YHIKaJIbHOTO
KOHTEHTY, KJIFOYOBI CIIOBa
Ta XiX MepeBipka,
ajJlanTaris Ta KOHTPOJIb

IIPOCYBaHHsI
dopmyBaHHS
. pUBAOJIMBOCTI Onuc LA, BUOKpeMIIEHHS
Posmmpenns nlanazony \ 3
. CIJIBHOT 3a OCHOBHMX IapaMeTpiB Ta
KOHTAaKTIB )
1HTEpecamu; yIoJ100aHb

dopMyBaHHS CIUIBHOT B
COIlIaJIbHUX MEepexKax

ITigBUIIIEHHS SIKOCTI
KOMYHIKaIii 3
KJI1€HTaMHU Ta
MOTEHIIMHUMHU
KJIIEHTaMH;
Yrpaninus
peryTali€ro Ta iIMiJKeM

CrtBopenHs podiis
rpynu;

dbopmyBaHHS SKICHOT
MPUBAOIMBOT PO3TSIKKH Y
Ianifi TPymnu 1 MEHIO
canty, Wiki-nocunanus,
rineprnocusiaHHs;);
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®opmyBaHHS AKICHOTO,
KOPUCHOT'O KOHTEHTY

IIpooosocenus maoan. 2.1

AKTHUBHE PO3MIIIECHHS
KOHTEHTY 3 BUKOPHCTAaHHSAM
KJIFOYOBHUX CIIIB

CTBOpEHHS IIHHOCTI
KOHTEHTY JIJISt
cchopmoBanoi [1A;
DopMyBaHHSA
MTO3UTHUBHOTO IMIKY Ta
pernyiiii OpeH;a

CknamaHHs KOHTEHT-
TUTaHY;

OIliHKa TTPUBAOIMBOCTI 3
TOYKH 30Py KOPUCTYBaviB
KOHTEHTY, KOPEKTHBH,
OHOBJIEHHS Ta MOCTIiiiHE
OHOBJICHHS (HOBUHH,
aKIIi1, KOHKYPCH).

3amnyck peKJIaMHOX KaMITaHii
B Google Play Ads ,pexiama g

COIIAJILHUX MEpexKax

3any4eHHs HOBUX
MOTCHIITHUX KITIEHTIB;
301TbIICHHS YHCIIa
ayJIuTOpii rpynu

OpienTaltiist po3po0aeHo1
peKIamMu Ha
cneuianizoBany LA,
PO3MIILEHHS TapT€TOBAHO1
peKJIaMu B COIIAJIbHUX
Mepekax 3a
nemMorpadiuHuMU
XapaKTEPUCTUKAMU;
NEePIOANYHICTD Ta
HAIMIOBHEHICTh KOHTEHTY

[Toctu nigepiB yMOK Ta JIiJIepiB
BIUTHBY

IadopmyBanHs mpo
HiANPHUEMCTBO Ta
Oya1BeNbHI MOCITYTH

TemarnyHe HallOBHEHHS
MOCTIB; PO3MIILIEHHS
YHIKaJIbHOT'O KOHTEHTY

Po3minienHst pexkjgaMHUX MOCTIB B
rpymnax pejleBaHTHOI TEMATUKHU

3any4eHHsI HOBUX
MOTCHIIIHHUX KIIIEHTIB;
[HpopmyBanHs npo OpeHn;
3poctanns LA

[Tomryk 1ikaBUX TypTiB
peNeBaHTHOI TEMAaTHUKH;
Hamnucanns agmi"icTpatopam
IpyI 3 NPOHO3ULIED
PO3MICTUTH PEKJIAMHHI TOCT
PO MiIIPUEMCTBO.

[TigTpuMKa BHCOKOTO pPiBHS
AKTUBHOCTI B COLIaJIbHUX
Mepexax, HOoro MiJBUIIEHHS

OTpumaHHs 3BOPOTHOTO
3B'SI3KY BiJl KJII€HTIB 1
MOTEHIIHHUX KITI€HTIB;
ITigBummenus
pUBa0JIMBOCTI CIUIBHOT Ha
OCHOBI NPUHIIMITY «social
proofh.

[TpononyBatu 3anuuiatu
BIITYKH TIPO MPOIYKT;
Po3MmillieHHs! KOHTEHTY, 1110
BUKJIMKA€E IHTEPEC 1 CIIPUSE
MPOSIBY aKTUBHOCTI;
Po0oTa areHTiB BIJIUBY B
CaMHX CHUIbHOTaX.

Jlst BimcTesxxeHHs pekiaaMHuX kammnaHid Google 3pyuninie ioro cepsicu (Google

ADS, Google Analytics). Croponni cepsicu anamituku (APPFOLLOW, Firebase
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Analytics, Flurry, APPANNIE Ttomo) mumarhi, ame TakoXX 3py4dHI Ta HaIalOTh

PO3LIUPEHI IaHi. AKTyaJIbHUM JUIsl pO3pO0KH 1HTEpPEICiB € 3acToCcyBaHHS (HIPMOBOTO

CTUJIIO TTATIPUEMCTBA, 300paXKEHHSI JIOTOTHUITY Y BUTJISI MIKTOTPAMH, 10 CHMBOJII3YE

CcTaOIIBHICTh Ta CTAJICTh, JAKOHIYHE Ta KOMIIAKTHE aJalTOBAaHO J0 MOOIIBHUX
JIOJIaTKIB, Ta01. 2.2

Tabnuys 2.2

Enementn dpipmoBoro cruiio TOB»IIpoexkTHO-OyaiBesibHe

nignpuemcTBo «IIporpec»»

EnemeHnTtu ¢ipMOBOIro CTHUIIIO XapaKTepucTuka
CnosecHuil TOBapHUH 3HAK TOB IIBIT «ITporpec»

Jlorotun =8 N

==2| |pOorpec
®ipMoBHit 610K BBukopucTanHis JIOTOTHILY Ta CIOTaHy
«CTabUIBHICTD Ta SIKICTH)

=—=[1porpec

Croran "Stability and quality"

®ipMOBi KOITBOPH

o s — A Sl
P
" L%
@ '
OCHOBHI
KOABOPH

®dipmosi mpuTu IIpoepec Book Italic»:
Ilpozpec Serif Bold Italic»

EneMentu ajganToBaHO Ta MOJAaHO y MakeTax Ui e-mail po3cuiku, aBTOMaTUYHI
JIMCTH, THYy4YKa CerMEeHTallisl ay IMTOpii, Ta TEXHIYHA MiATpUMKa 24/7 — B 4arti, MOLITOIO,

tenedoHoMm, puc. 2.1.
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Npoeckrio Gyalnennie nlanpemcrno Nporpec

L IPOF DB ek e

+3B0 43 562 76 57, +28D0 43 873 55 55, www progress pbk.u

N/

Puc.2.1. Ilpuknao ouzaiin maxemy ouaaun-koneepmy 0 e-mail poszcunku TOB IIBI1
IIpoepecy, hopmam C4 posmipom 324x229 mm,
gopmam DL posmipom 220x110 mm na 01.01.23 p.

InTepdeiic nu3aitHy OQIUIKHOI CTOPIHKH BE0O-CalTy MIANPUEMCTBA Ta PO3POOKHU

MOOUIBHOI BepCli J0/IaTKy aJanToOBaHO il Cy4acHI BUMOTH:

. BEPTUKAJIbHA CTPIYKa HOBUH, MPSAMOKYTHI KHOIIKH, PO3TallyBaHHS MEHIO;
. BHUCOKHUH PIBEHb Bi3yasli3allii, 10 J03BOJIsI€ TAPMOHIMHO KOPUCTYBATHUCS
JOJIaTKOM;

. 3HM)KEHHSI PIBHSI «LIIyMY» 1HTEp(ECy, BAKIUBI €IEMEHTH MaOTh

IIOKa3yBAaTHUCA HAa CaMOMY IIOYAaTKY, 6YTH BCJIMKHNMHU Ta BUAUMHNMMU,

° HasIBHICTH 3aKJIMKIB JI0 A1i, TaM € BOHH HEOOXIIHI;
. 3pYyYHHMM BUBIJ JAHUX, HAIPUKIIAA, OKPYTJIEH] I[1HY;
'y MOCTYTOBI 3alIUTH Ha IpaBa qoctymny. Hanpukiaza, 1ok KOpUCTyBau HE 3aX04e

BIIKPUTHU KaMepy B JI0JATKY, HE MOTPIOHO 3a3/1aJieTiIb BUMAraTu JOCTYILy J0 HET;

g SIBHUH MOKa3 MOXJIMBOCTEH, 1100 KOPUCTYBa4 OJIpa3y 3p03yMiB, IO BiH MOXKE
OTpUMATH B JIOJIATKY;

B KacToMmi3allisi Ta MOXJIMBICTh 1HUBIIyaJIbHOT'O HAJTAIITYBAHHS 1] TOTPeOU

KOpPHUCTYBaua.
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Jlo1aTKoOBO, 3aMpONOHOBAHO MOOUIBHUN PENaKTOp 10 HAJAITYBaHHS BiIOOpaKEHHS
caiTiB MOOiTBHOTO meperyisiamy. App Market 3 3aBaHTaXEHHSM OE3KOIITOBHHUX
JOJIaTKIB, Ta aBTOMAaTH30BaHa TEXHOJIOTiA BeO-po3pobku Wix [16] App Market
JI03BOJIsIE€ 1HTETpyBaTH (YHKI[IOHAT CalTy, OHOBIEHHS (oTorpadiii, 6y0riB, Mieii-
JIMCTIB, OHJIAWH-CIIUILHOT, PO3CUIIAHHS €JICKTPOHHUX (haiiiiB, (haiioBl MEHEIHKEPH.
OHBJICHO KOHTEHT CTOPIHOK MiANPUEMCTBA B comianbHuX Mepexax Facebook,
LinkedIn, Instagram, comianphi mecenmxepu Viber Telegram..
[Togano 3MICT TOCTIB BIJAMOBIAHO A0 PO3POOJEHOTO CIEHAPII0 MOOIIBLHOIO
POCYBAaHHS MIANPUEMCTBA, HAJAINTYBaHHA 3MIHM B Mpoueci po3BUTKY SMM-

npocyBanns TOB IIBIT «IIporpec» Ha puHKYy OyaiBeIbHUX MOCTYT. Tabm. 2.3

Tabnuys 2.3
3micT koHTEeHTY B conianbHux Mepe:xxkax TOB IIBII «Ilporpec»
denn Tun mocra Onuc
THAKHSA

[Toneninok | AHKETyBaHHS Ta dopMmyBaHHS KpUTEPiiB BUOOPY, OLIIHKA Ta
iHpopMaIiifHui 070K XapaKTepUCTHKA MPECTABHUKIB MOCIYT HA PUHKY
HIOJI0 MIPE/ICTABHUKIB Ha | Oy/IBEIbHHUX MOCTYT.
PUHKY Oy/AiBEIIbHUX
OCIyT

BiBTopox Incrarpam-kapyceni CTBOpEHHS Bi1ICOKOHTEHTY, JUIsl TOIIMPEHHS TOCTIB B
Reels cropis COLIIAJIbHUX MEpEeKax.

Cepena MapadoH, KOHKypC CtBopeHHs MapaoHY/KOHKYPCY Y COLIaTbHUX Mepexax,

HiATPUMKA JIiAePiB TyMOK Ta npsiMuid edip 0030py Ha
PUHKY OyAiIBEIbHUX MOCIYT

Yetsep Po6ora 3 xomenTapsmu, | I1igdip K KOHTEHTY AJIs HOIIMPEHHS 3a JOIIOMOT OO
AKTyaJbHUN KOHTEHT BIpYCHOTO e(eKTy, MI>)KHApPOH1 MPUKJIaAN Ta KOPHUCHI
JUTsL 30€peKEHHS BiJieo OyniBenbHOI chepu

I’ saTHUIS IHTEpB’10, KOPHUCHE CTBOpEHHS IMOCTa 3yCcTpiy IHTEPB 10 3 MPOJOBKEHHAM (B
MOCUJIAHHS 3 IEKUTbKOX | IHIIMX COLIATbHUX MEpexax)
YaCTHH

Pesynmbrat mrieHapito MOOLITRHOTO MPOCYBaHHS 3arajioM BiINOBIJAIOTH OCHOBHHUM
KpUTEPisM, BU3HAYCHI MPAKTHKOIO CAMUX BIACHUKIB 3aCTOCYHKIB:

A% 3arajibHa KUJIbKICTh 1HCTAJISIIN.



https://uk.wikipedia.org/wiki/Wix.com#cite_note-16
https://uk.wikipedia.org/wiki/Instagram

YHUCIIO THCTAJSIINA TPOTATOM 2-4 OCTaHHIX JHIB;

OILIIHKHU/BIATYKU ayAUTOPIi.
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3arajJlbHUM NMOKa3HUK BUJAJIEHDb 3aCTOCYHKY KOPUCTYBadyaMH.

2

3

4, HAsSBHICTB/KUJIbKICTb 3001B.

5

6 YaCTOTHICTb 3aIyCKiB, TOBEPHEHHS (IIOAHS).
7

30BHIIIHI MMOCHJIAHHS JJIS1 3aCTOCYHKIB (OIJIAAH, 3rafku y mepexi). [cTroTHwmit

daktop nis marasuny Google Play.

2.2. Po3poOka pexsiaMHHUX MaTepiaJiB Ajs MoOiibHOro npocyBanasi TOB IIBIT

«IIporpec»

Ocranni gani Web-promo cBiggats npo Te, mo Google BUKOPHUCTOBY€e MalIuHHE

HaBYaHHSA, 1II00 BU3HAYUTH Hale(EKTHUBHIII OTOJIOIMICHHS Ta MOKA3aTH 1X HAHOUIBII

peneBanTHUM KopuctyBadaMm. Google Universal App Campaigns 103BosIsi€ TPOCYBaTH

MoO1UIbHI toaaTtku B Google [Tomyky, Google Play, YouTube, a Tako B KOHTEKCTHO-

MEIIMHIA Mepexl.

o & 3
Npogaxi NeTeHuidH KNIEHTH Tpadix peb-canty

JanyuuTd Ha sed-canT noTpituwn

“ 0] ©
MeoindopmosanicTe Npo BpeHg, Pexnama poparxie BigeigysanHa marazmnie i
i oxonneHHA A - " peknamMHi akuji

+

+.

OEuipkonybarHa ToBaRY A
Gpenay

CreopuTi kamnanio Ges
nigKasok wogo wini

Puc. 2.1. YVnisepcanvni cyenapii ons npoepam ( UAC) — asmomamuzosaruii 610

pexnamu 6 Google Ads

ABTOMAaTHMYHO CTBOPIOETHCS OTOJIOHNIEHHS 3 TEKCTy Ta pecypcy, SKUU BKa3aiH,

yIpaBiisie TapreTOBAHOK0 PEKJIaMOI0 WIOJ0 MaKcuMizalii pe3yJbTaTiB KaMIlaHii

BIJIMTOBITHO /10 METH Ta OIOKETY.
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JHonatkoBo 3amyck Facebook Install Apps — me okpemuii Tun pexinamu B Facebook
3aBJaHHS SIKOTO, HAMPaBIATH KopucTyBadiB y Google Play abo App Store, 1e MoxHa

BCTAaHOBUTH IIporpamy, Taon. 2.4.

Tabnuys 2.4
Bromxxer po3podku Ta MiATPUMKH PeKJIAMHUX 3aX01iB

CouianbHa mepexa / .
P . 3amuiaHoBaHi BUTPATH, TUC. TPH.
cotlaJILHI MeCeHKepH

Instagram 15,4
Twitter 53
YouTube Fi, )
Google 5,3

Viber 5,2
Telegram 3,8
Yar-00T 7,5
3arajiom 49,6

HaouyHo MakeTu peKJIaMHOTO OTOJIOIICHHS Ta MOCTEPIB ISl CAWTY Ta ISl COLiaTbHUX
mepex Facebook, Twitter, LinkedlIn, Instagram, YouTube — kaHaiy mogaHo Ha puc.
2.2.

Pexnama 3 ¢poTo npuBepTae OUTbIIE yBary, Aa€ ysiBY PO KOMIAHIO Ta MOCIyrd. Maker

ctopinku Facebook, puc. 2.3.



https://www.facebook.com/business/help/1471413626484885?id=1858550721111595&ref=fbb_app_installs
https://www.youtube.com/?gl=UA&hl=ru
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Puc. 2.2. Makem cmopinku Facebook ma nanawmyeauns pexiamu 3 nepexooom Ha

caim TOB «llpoexmno-6ydigenvue nionpuemcmeo «lIPOI'PECy» cmanom Ha

01.01.23p
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NN apONa G
CcTpoMfTentCToR

D13 Toacy, FRUBASS O N0

Puc. 2.3. Ilpuknao ogopmaenns odghitiyivinoi cmopinku caumy TOB «lIpoexmHo-

byoisenvue nionpuemcmeo « [ IPOI'PEC»» cmanom na 01.01.23p

HanamryBanns pexnamHoro kaOiHery y Twitter, Ta oOpaHHsS 1l KaMIaHii

00i3HaHICTh Ta iHTepdeiic Ha puc. 2.4.
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261 35 21 1098 100  More™ B g reow,
Tweets Twaets and rephes
- Vo QUOW - Retrasn View
Mporpec Ykpaina
@promssitraine Wichieie -
McoexTHo-ByalBensHe NANEHEMCTE0 Nporpec Yepaina  Gorogres: s« ’ 2 Follow
“Mporpec”, Yepaina
@ Ukraine: Ky Mporpec - npoekTHo-byAaiBenbHe LOUSA Mobile & LU
& Progressukraine com N 2 F & Follow
B et niaNPUEMCTBO. Symenuum? KUTNOBMX i .
HexuTnosmnx byaisens, GyaiBenbHO-MOHTaXHI Sconse waves (s stonive
pobotu & Follow
bag daiins 1 o Popular sccounts - Find fiengs.
Nporpec Yxpaita Qprogressukiaino
= |, e wanng COB0
gl e - Trends - crange
xonam DyAiersnol NPORYHLY (OyAws, NPOMAC)OBIX 06 CXNB. CIOPYA) T8 #RogueOne
YR IBATIBHIK NOCTYT (FOMOHTHO-ByAIBanbHIX POSIT) b "
View on web

Puc. 2.4. Ilpuxnao ogpopmnenns oghitiyitinoi cmopinxu Twitter
ons TOB I1BI1 «llpoepec» na 01.01. 2023 p.

[Tpuxnan odopmnenus cropiaku  Linkendin gmst TOB TIBIT «IIporpec» Ta

HaJallITyBaHHs PEKJIaAMU TOJAHO Ha puc. 2.5.

m

i
i
i
1
i

AW

AHIRA
77

I porpec

R
| Jeoroee X
MNporpec MNpoexTic-SyAnemune NIENPHCMCTEO

o e

.
! [ - o [P o 21 empres b -+

Puc. 2.5. Ilpuknao ogpopmnenns cmopinku Linkendin
ons TOB I1IBII «llpoepecy cmanom na 01.01.23 p.
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[puxnan opopmMiIeHHS PEKIaMHOTO MOCTY CTOPIHOK B collialibHINA Mepesxki Instagram

st TOB TIBIT «IIporpecy

ol T -

87

20:09 +

(@] Instagram

{7 prograssukraina
J Kyte, Uraime i 2"1{)0[‘,)9(.

W/

[porpec

O Q' A

1.584 likes

prograsaukraing Oehhlika cropi-es
npomTHo-Bynjsensncin annpamvctea Tiporpan
30 TRALADOY

20:09 il T -

© Instagram. @ 7

(.. progressukraine -
/) =

yv. Ukranno

3BCECBITHIMAHEM _ {porpec
APXITEKTOPA

Puc. 2.6. Ilpuxnao oghopmnenns gipmosozo cmuiio CmopiHoK 8 COYianbHill Mepeici

Instagram ons TOB IIBI1 «Ilpoepecy cmanom na 01.01.2023 p.

[Mpuknan odbopmieHHST PEKIaMHOTO POJHKY y TIEpiod BOEHHHUX i ams Y outube-

kanairy TOB TIBII «Ilporpec» y xomadopaiiii 3 KAN development, ae ocHOBHUM

crieHapieM € mpomoBa «Kuese, mu moBepraeMoch. byeMo Tpoxu CTOMIIEHI 3 JOPOTH.

Ta nutsixu 10 Tede 30yayeMo 3aHOBO. 3BEJIEMO HOBI MOCTH MIJK MICTaMU 1 OJTHE OJTHUM.

I ryprom campxatumeMo TBoi ynro0seHi Kamranu. bo v 1 € Hann gimM»».
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B YouTade » a ¢ ® 4
[ o

8 owm _

B ot CTBOPION 13 HAMA

O

5] B s %ﬂwuec rinewssreih [———

L oy

- & 3 S '
el 1cBE, M NOBepPTAEMOCH!

REMO TROM STOMIEHI S 2SR

TREE IBYAYEMO SIHOST. ISRIEUC HOB MOCTH MK
" o

AUITaNM 50 I & bl M

a1 2 Mporpec
H

Puc. 2.7. Ilpuxiao ogopmientns pexkiamno2o poauxy y nepioo 80E€HHUX Oill O
Youtube-xkanany TOB IIBII «Ilpoepecy y konrabopayii 3 KAN development
CtBopeHo  MOOUTBHMI  Jgomatok Ta  MakeTu  cropiHku  Lending  page,

https://demo.templatemonster.com/ua/demo/52759.html, CTOpIHKY JUI1  300pYy,

peectpariii Ta 00poOKM KOHTAKTIB BiJBIAyBayiB Ta MPE3EHTAIIIS MOCIYT MiANPUEMCTBA,

puc. 2.8.

NEWSLETTER :flporpec

00101 2023 +123-456-7890

Insuranx

START COMPARING
RATES WITHIN
MINUTES

Puc. 2.8. Jlemosepcis cmopinku Lending page,

https://demo.templatemonster.com/ua/demo/52759.html cmarnom na 01.01.23 p.


https://demo.templatemonster.com/ua/demo/52759.html
https://demo.templatemonster.com/ua/demo/52759.html
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Maxker Telegram-kanamy Ta iHIIEX COI[AJIBHUX MEPEX. 3alPOTIOHOBAHO CTBOPEHHSI
PEKJIaMHOI'O OTOJIOMIEHHSI Ta KOPHOPATUBHOI CTOPIHKHM MIANPUEMCTBA Y MOOUILHOMY

nonatky TOB TIBIT «IIporpecy», 3 iIHTErpOBaHUM IMPUCTPOEM TEIIEMATUKH, pUcC. 2.9.

S

‘, 307 e \f 307 v -'-?-W’

‘(V ;f'u:xvpar)"\\’ "\C — o

fporpec Yxpaina fporpec Yrpaina

d’ mx %
‘M’i

Byayemo
TBiN Aiv

Puc. 2.9. Ilpuknao nanogHenusi KoHmeHmom coyiaibHoeo mecenodxicepy Telegram-
kanan ons TOB I1BII «Ilpoepecy cmanom na 01.01. 23 p.

VYnpaBniHHA KOHTaKTaMH KOPHMOPATUBHUX Ta MyOJIYHUX CTOPIHOK J1a€ MOXJIUBICTh
CTBOPEHHS MaHesl 4aT-00Ty 3 J0JaTKOBUM aHAJII30M Ta HABEJACHHSAM CTATUCTHUKH.
Meniamias 3amycKy clieHapito MOOIJILHOIO MPOCYBaHHS TMOJIaHO rpadivHoO.

Tabnuys 2.5

Mepianuian peaJiizauii clieHapi0 MOOiJILHOT0 NPOCYBAHHS
TOB IIBII «IIporpec» na 01.01.2023 p.

[HcTpyment ciueHb JTHOTUI OepeseHb
1-10 | 11-21 | 22-31 | 1-10 | 11-20 | 21-28 | 1-10 | 11-20 | 21-31

IIpocyBanHs N
MOGLTBEHOTO | ) S IS ES) FN N N

3aCTOCYHKY B App Rz \

Store/Google Play |
CrtBOpeHHs YalT —_——— — . |

0OTiB 115 N f).\"/ ’(\LO“_'(\—VQV x|

-

MECEH/IKEPIB P A [ FW
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IIpooosoicenns mabn. 2.5

Po3pobxka pexinamu,
cropinku Lending

page

Poscuinka B
MOOUTFHOMY JIOJIaTKY
Viber, Telegram
Linkdin

Kona6oparris

E-mail-poscuika

3anyck pekjIaMHOX

kamna#ii B Google
Play Ads ,pekiama B
COLIIAJIBHUX MEpexax

OV

At

—

Omxe, mpu HaJamITyBaHHI pEKIIaMH, MPAaBUILHOMY BHOOPI HiJIi KaMIlaHii crieHapii

MOOUIBHOTO TMPOCYBaHHS MIANPUEMCTBA CTa€ €(PEKTUBHUM,

AKIICHT 3pO6J'I€HO Ha

OCHOBH1 1HCTPYMEHTH: KOHTEKCTHAa peKjiama, peKjiaMa y COliaJbHUX Mepexax Ta

MeceHmxepax, YouTube-kanan, Link, TBOpeHHs iH(opMariiiHOro yar-060Ta B

Telegram, e-mail-poscuika. [lacte 3mory

30UTBIICHHS BIABIAYBAHOCTI CauTy,

JIOTIOMO’KE 3pOOUTH KOHTEHT CTOPIHOK Yy COIlAbHUX Mepekax OUTbIN I[iIKaBUM Ta

KopucHuM i noteHmiansHuX KiieHTiB TOB TIBIT «IIporpecy.
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BUCHOBKMU

ChorosHiB yMoBax BOEHHHUX JI1H, CKJIaJHOICKOHOMIYHOI CHTAIlli B KpaiHi, JOCUTh
aKTyaJIbHUM CTa€ QJanTaiis MiANPUEMCTB J0 HOBHUX pealliid, MONTYK ONMTHMAaIbHHUX
IUISIXIB TPOCYBaHHs Ta TMOMYJIsSIpU3aliii CBO€T MPOAYKIT Ta 3aiiMaHHS MO3UIIA Ha
PUHKY, (opMyBaHHS BIAMOBITHUX THCTPYMEHTIB JJISI IOCATHCHHS BU3HAYEHUX IT1JIEH.
PeknMH1 1HCTpyMEHTH Ta HPOCYBaHHS y MOOUIBHOMY CEpPEAOBMINI € BaXJIMBUM
eseMeHTOM. Oco0siMBY yBary HEoOXiJHO MPUAUIATH eTanaM: BU3HAUYCHHS IIUICH,
po3pobOka cTparerii, (opMyBaHHS OIKETY, MUIAHYBaHHS, MPOCYBAaHHS, SIKICHUI
KOHTEHT, pOo3p0o0Ka Au3aiiH MakeTiB. J{oTprMaHHs IEBHUX €TaIliB J03BOJISIE €PEKTUBHO
chopMyBaTH ClieHapii MPOCYyBaHHS Ta 3BEPHYTH yBary Ha po3poOKy, BIPOBAKEHHS
Ta ajarnTaiiii 40 HOBUX peaiiil B MeI1anpocTopi.

[lepeBaru pekjamMu: BIIHOCHO HEBHCOKAa BapTICTh PEKJIAMHOTO KOHTAKTY, BHUCOKHUUI
PIBEHb JOBIPH /10 PEKJIAMOBAHOTO MPOIAYKTY a00 MOCIYTH, O€3114 MOXKIMBOCTEH st
HECTAH/APTHOTO OMNHUCY MPOAYKTY, KpPEaTMBHOTO MOJAaHHS MHOro OCOOJHUBOCTEH,
OTpUMaHHS BIATYKY Ta 3BOPOTHIM 3B’SI30K, YHIKaJbHI CHOCOOM TapreTyBaHHS 1
M1JBU3EHHS OXOIUIEHHA Ta BMi3HaBaHHOCTI. Haiibiibl epeKTUBHMM BUIOM PEKIaMH,
M0 CTaTUCTHIl, BUSBWJIACS TapreTHHroBa pekjama. Tak SK 3a JOMOMOTOH Hei
npubyBaiia came 1iIboBa ayauTopis. Ha apyromy micii o eeKTUBHOCTI — KOHKYPC,
3 I[LOTO BUY peKiIaMu nmpodisib y colianbHIi Mepeski HaOpaB O1J1bIll BChOT0 ()OJIOBEPIB,
ajie 3HavyIa X YacTHHA HE € HAIIOK0 I[IJILOBAI0 ayIUTOPICHO.

PexnamHi iHcTpyMeHTH Ta MOOUTbHE npocyBaHHs Ha npukianl TOB IIBIT «IIporpecy
aKTyaJbHE Ha ChOI'0JIHI Ha PUHKY OY/IBEIbHUX MOCIYT.

O06’eKTOM MOCIHIJKEHHSI € TPOIEC PO3pOOKM pEeKIIaMHHX MarepiaiiB Ta CIIeHapiiB

MOOUIBHOTO MPOCYBAHHS MiANPUEMCTBA HA PUHKY OYiBEJIbHUX MOCIYT.
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[IpenmeromM MOCHIIKEHHSAM € TEOPETUKO-METOAMYHI aCHEKTH PO3POOKH PEeKIaMHUX
MaTepiajliB Ta CLEHApiiB MOOLIBHOTO MPOCYBaHHS  MIJANPUEMCTBA Ha PUHKY
OylIBEILHUX TTOCIIYT.
JI1st mocsiTHEHHST MeTH OyJTM BUKOHAHHI TaKi 3aB/IaHHS:
° MOJaHO aHaI3 JISJIBHOCTI MANPUEMCTBA HA PUHKY
OyaiBEIbHHUX MOCIYT;
° MPOAHATI30BaHO KOMYHIKAIIMHY AISUTbHICTh H1AMPUEMCTBA;
chopMOBaHO crieHapiii MOOUIBHOTO MPOCYBAHHS ITIAMPUEMCTBA HA PUHKY Oy1iBEITbHUX
MaTepianis;
© 3aIpPONIOHOBAHO MAaKETH PEKJIAMHUX MaTepialliB
OPOCYBaHHS MIAMPUEMCTBA HA PUHKY OyAiBEIHHUX MaTepiaiB.
Po3pobsiennii  cueHapiii MOOUIBHOIO MPOCYBaHHS MIANPUEMCTBA HA PUHKY
OyIiBENIbHUX MaTepialiB TO3UTUBHO MO3HAYAETHCS Ha JOBIPi CHOXKMBauda, MOJETIIYE
Opi€HTallll0 B moToui iH(opMailii, MBUIKOCTI 1 OE€3MOMUIKOBOCTI 3HAXOJKEHHS
nociyr, (GopMyBaHHA MOOITBHOTO KOHTEHTY; 3HWIKEHHS BHUTpPATH Ha pPeKJIaMHI
IHCTPYMEHTH.
[TignpuemctBo TOB IIBII «IIporpecy BHOKpEMITIOETHCS cepell KOHKYPEHTIB HA PUHKY
OyiBENbHUX MOCIYT Ta MiJAKPECIIOE CTaOUTbHICTh HAa PUHKY OiibIie 20 pokiB, SKICTh

MPOIYKLII Ta aKTUBHO aJIAIITYETHCS 10 HOBUX peaiil.
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CIIMCOK BUKOPUCTAHUX JIZKEPEJI

1. Poaw pexnamu; Posb dipmoBoro noennanss mpudtis [Enexrponnuii pecypcl.
— Pexum moctyny: http://www.advesti.ua.

2. Tpenau B auzaitHe norotumiB [EnexktponHmii pecypc]. — Pexxum goctymy:
https://www.logaster.com.ua/blog/logo-design-trends-2019.

3. Michael J. Naples «Effective Frequency: The relationship between Frequency
and Advertising Awareness,» Association of National Advertisers, New York, 1979,
140 pp.

4, https://idi-na-zavod.com/uk/blog/reklama-v-twitter.

S. CrBopenHst imeHTudikamii Openmy: crpareris ycmixy // L. Building Brand
Identity: A Strategy for Success in a Hostile Marketplace // [Enekrponnnii pecypc] —
Pexxum noctymy: brandbuilding.com.

6. https://demo.templatemonster.com/ua/demo.

VA https://web-promo.ua/ua/blog/kontekstnaya-reklama/reklamnye-kampanii-dlya-
mobilnyh-prilozhenij-v-google-i-facebook.

8. Sk cTBOprOETHCS 1HTEpdeic o0iIpHOTO Aonatky [EnexktpoHHuit pecypc]. —
Pexum JOCTYIIY: https://wezom.com.ua/ua/blog/dizajn-interfejsov-mobilnyh-
prilozhenij.

9. Crpaterii Ta IHCTpyMEHTH MOOUIBHBX 3acTOCyHKIB https://webmate.ua/kak-

raskrutit-prilozhenie.


https://www.logaster.com.ua/blog/logo-design-trends-2019/
https://idi-na-zavod.com/uk/blog/reklama-v-twitter/
https://demo.templatemonster.com/ua/demo/
https://web-promo.ua/ua/blog/kontekstnaya-reklama/reklamnye-kampanii-dlya-mobilnyh-prilozhenij-v-google-i-facebook/
https://web-promo.ua/ua/blog/kontekstnaya-reklama/reklamnye-kampanii-dlya-mobilnyh-prilozhenij-v-google-i-facebook/
https://wezom.com.ua/ua/blog/dizajn-interfejsov-mobilnyh-prilozhenij
https://wezom.com.ua/ua/blog/dizajn-interfejsov-mobilnyh-prilozhenij
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	Актуальність обраної теми полягає в тому, що в умовах невизначеності та глобальних змін,  посилення конкуренції на ринку будівельних матеріалів, підприємство знаходиться у пошуку рекламних інструментів та активної адаптації іх до просування під...
	Рекламні інструменти та розробка сценаріїв мобільного просування підприємства на ринку будівельних матеріалів займають провідне місце серед інноваційних засобів конкурентної боротьби та виокремлюють особливості комунікаційного середовища.
	Актуальність питань розвитку та становлення основних теоретико-методичних питань  розробки пошуку рекламних інструментів  для просування підприємства, товарів та послуг присвячено роботи та наукові доробки вітчизняних та закордонних вчених та фахівців...
	Розробка та підбір оптимальних каналів щодо просування підприємства передує аналітичній записці, де акцентовано увагу на аналізі  діяльності підприємства, пеpcпективам poзвитку та особливостям рекламної  діяльності. Вибудова сценарію мобільного просув...
	Метою випускної кваліфікаційної роботи є розробка рекламних матеріалів та сценаріїв мобільного просування  підприємства на ринку будівельних послуг.
	Об’єктом дослідження є процес розробки рекламних матеріалів та сценаріїв мобільного просування  підприємства на ринку будівельних послуг.
	Предметом дослідженням є теоретико-методичні аспекти розробки рекламних матеріалів та сценаріїв мобільного просування  підприємства на ринку будівельних послуг.
	Для досягнення мети поставлені такі завдання:
	● подано аналіз діяльності підприємства  на ринку
	будівельних послуг;
	● проаналізовано  комунікаційну діяльність підприємства;
	сформовано сценарій мобільного просування підприємства на ринку будівельних матеріалів;
	● запропоновано  макети рекламних матеріалів
	просування  підприємства на ринку будівельних матеріалів.
	Загалом, наявність сценарію мобільного просування підприємства на ринку будівельних матеріалів позитивно позначається на довірі споживача, полегшує орієнтацію  в потоці інформації, швидкості і безпомилковості знаходження послуг,  формування мобільного...
	Інформаційними джерелами базою дослідження є законодавчі та нормативно-правові акти, фахова література, матеріали наукових конференцій та періодичних видань, періодична та навчальна література, статистичні дані, інформаційні ресурси мережі Інтернет, с...
	У випускній кваліфікаційній poбoті викopиcтaні метoди нaукoвoгo дослідження:, контент-аналіз, вибірковий метод,  графічні інструменти для розробки макетів,  аналіз та синтез метод групування, порівняння.
	Cтpуктуpa тa oбcяг poбoти. Poбoтa cклaдaєтьcя зі вcтупу, двох poзділів: аналітичної записки та творчого проєкту, виcнoвків, cпиcку викopиcтaниx джеpел тa дoдaтків. Зaгaльний oбcяг cтaнoвить 33 cтopінки:  26 джеpел,  10 рисунків,  11 таблиць, 14 дoдaтків.
	POЗДІЛ 1
	АНАЛІТИЧНА ЗАПИСКА
	1.1 Характеристика діяльності ТОВ «Проєктно-будівельне підприємство»  «ПРОГРЕС»»  на ринку будівельних послуг
	ТОВ «Проєктно-будівельне підприємство» «ПРОГРЕС»» відповідно до Законів України «Про власність», «Про зовнішньоекономічну діяльність», Господарського Кодексу України, Цивільного Кодексу України засновано у 2020 року (номер ЄДРПОУ 31038411) для здійсне...
	Основним видом діяльності підприємства можна виокремити:
	71.12 - діяльність у сфері інжинірингу, геології та геодезії, надання послуг технічного консультування в цих сферах.
	Додатковими видами діяльності підприємства можна виокремити:
	● 43.22 Монтаж водопровідних мереж, систем опалення та кондиціонування,
	● 43.29 Інші будівельно-монтажні роботи
	● 43.99 Інші спеціалізовані будівельні роботи, н. в. і. у.
	За даними Державної служби статистики України [https://ukrstat.gov.ua/operativ/operativ2022/bud/ibp/arh_ibp_sezon_kol_2022_u.ht]. на початок  2023 р. індекс будівельної продукції становив: Індекси будівельної продукції за видами представлено у табл. 1.1.
	Таблиця 1.1
	Індекси будівельної продукції за видами
	(відсотків)
	На початок  2023 р. індекс будівельної продукції склав 118,5%, рис 1.1.
	Обсяг виробленої будівельної продукції (виконаних будівельних робіт) підприємствами України у січні–липні 2020 р. становив 80,9 млрд.грн.
	Рис. 1.1 Індекси будівельної продукції станом на 01.01.2022 р.
	(у % до відповідного періоду попереднього року, наростаючим підсумком)
	За даними статистичного відомства, у будівництві будинків обсяги будівництва за 2021 рік ( рік пандемії)  зросли на 7,6%, у т.ч. житлових - 16,8%, нежитлових - 3,2%. У будівництві інженерних споруд обсяги зросли на 3,1%.
	Однак воєнні дії в Україні малинегативні наслідки для сфери будівництва.
	Згідно із даними Держстату, за 9 місяців 2022 року загальна площа споруджуваного житла в Україні зменшилася у 2 рази у порівнянні із відповідним періодом 2021 року.
	Згідно з останніми даними, загальна площа житлових будівель, на які видано дозволи на виконання будівельних робіт, скоротилась до 5,2 мільйона квадратних метри.
	Водночас на ринку нерухомості в Україні продовжують фіксувати значне зниження продажів. Економічна нестабільність, а також подорожчання квадратних метрів та будівельних матеріалів на 30 — 45%. [https://3m2.ua/news/statystyka-9-misyacziv-2022-roku-budi...
	Серед тенденцій на ринку будівельних матеріалів спостерігається зростання орендних ставок та поступове і відновлення робіт розруйнованих об’єктів. За даними Personal Analytical Unit (PAU) за шість місяців 2022 року ринок будівництва та будівельних мат...
	Динаміку діяльності підприємства на ринку будівельних матеріалів представлено на  рис. 1.2.
	Pиc. 1.2.  Динаміка  етапів закупівель та участі у лотах ТОВ «Проєктно-будтвельне підприємство «Прогрес»  , тис.грн. станом на  01.01.23 р. https://bi.prozorro.org/sense/app/fba3f2f2-cf55-40a0-a79f-b74f5ce947c2/sheet/HbXjQep/state/analysis
	Фінансовий стан ТОВ ПБП «Прогрес», основні показники рентабельності, витрат та підписані контракти подано у вигляді графіку  https://clarity-project.info/tenderer/31038411 на ринку будівельних послуг на рис. 1.3.
	Pиc. 1.3. Графік видів та обсягів робіт та підписані контракти ТОВ ПБП “Прогрес”, тис.грн.на 01.01.23 р.
	Як бачимо, підприємство виконує основні види робіт: фасадні роботи, капітальний ремонт і реставрація та покрівля.
	Типи споживачів ТОВ ПБП «Прогрес»» подано у вигляді діаграми на рис. 1.4:
	Рис.1.4. Типи споживачів  ТОВ «Проектно-будівельне підприємство «ПРОГРЕС»» станом на 01.01.2023 р.
	Можна виокремити основні сегменти: великі забудовники (частка споживачів – до 30%), офісні приміщення та розважальні площі (до 40%), виробничо-промислові площі (до 20%), кінцеві споживачі (до 10%).
	Основні конкуренти ТОВ «Проектно-будівельне підприємство «ПРОГРЕС»» зосереджені на наданні послуг у сфері  проєктування, обстеження об'єктів виробничого, житлового та спеціального призначення на ринку будівельних послуг табл. 1.2.
	Таблиця 1.2
	Конкуренти ТОВ «Проектно-будівельне підприємство «ПРОГРЕС»
	станом на 01.01.2023 р.
	Для ТОВ ПБП «Прогрес» характерно основні середні конкурентні позиції їз загальною часткою продажу 15 %, інші підприємства займають інщі конкурентні позиції від 10%  підприємство «Баси» до до 30% ТОВ «БудТехнології».
	Тендерна активність підприємства представлено на рис. 1.6.
	Рис. 1.6. Аналіз конкурентних закупівель  ТОВ ПБП «Прогрес» станом на 01.12.2023р  https://dozorro.org/profile/UA-EDR-40819378/4/role2]
	Як бачимо, поступове зниження конкуретних закупівель, при кількості процедур.  SWOT – аналіз для ТОВ «Проектно-будівельне підприємство «ПРОГРЕС»», результати якого наведені у табл. 1.3:
	Таблиця 1.3
	SWOT – аналіз ТОВ «Проектно-будівельне підприємство «Прогрес»
	Аналіз зовнішніх можливостей та зовнішніх загроз, внутрішніх сильних та слабких сторін дає змогу зробити висновок щодо формування стратегії підприємства спрямованої на мінімізацію слабких сторін на основі використання зовнішніх можливостей: обґрунтува...
	Актуальним є такі критерії як ступінь інноваційності та нововведень, адаптація рекламних інструментів до сьогодення та розробка сценаріїв мобільного просування, суттєвим є чутливість споживачів, потенціал комунікаційної діяльності, врахування факторів...
	1.2 Аналіз рекламних інструментів  ТОВ «Проектно-будівельного підприємства «ПРОГРЕС»»
	ТОВ «Проектно-будівельне підприємство «ПРОГРЕС»» застосовує рекламні інструменти для  розробки сценаріїв просування підприємства та підвищення його конкурентоспроможності.
	Загалом, інструменти реклами можна подати наочно:
	●  Контекстна реклама
	● Медійна реклама (баннеры и видео)
	● Таргетованая реклама
	● SEO (search engine optimization)
	● SMM (social media marketing)
	● Управління репутацією у мережі
	● PR публікації
	● Тизерна реклама
	Сьогодні ТОВ ПБП «Прогрес» має фірмові елементи    (логотіп, фірмовий колір та фірмовий блок) та фірмові носії (візитівка, фірмовий бланк та концелярські товари, сайт підприємства в мережі Інтернет).  Caйт ТOВ ПБП  «Прогрес» викoнaний в кopпорaтивному...
	Для вигіднoї пpезентaції підприємства, велике значення мaє poзpoбкa електpoннoї пpезентaції і пopтфoліo. Пopтфoліo aбo гaлеpея poбіт (нa caйті) є нaйвaжливішими елементaми, які cпpиятимуть oтpимaнню більшoї кількocті зaмoвників. Сайт повинно бути оно...
	ТOВ ПБП «Прогрес», використовує канали у соціальних меpежах та месенджерах, беpе учacть у pізнoмaнітниx заходах, більш уваги необхідно приділити викорістанню основнихрекламних  інструментів просування підприємств, популяризації та cпілкування  з рис. ...
	Рис. 1.7.  Діаграма  росту активностей
	ТОВ ТОВ ПБП «Прогрес» станом на 01.01.2023  р.
	Низька активність  застосування digital-інструментів щодо просування підприємства. Основна частка засобів  реклами наведено на  рис. 1.8.
	Pиc. 1.8. Частка рекламних засобів ТОВ ПБП  «Прогрес» станом на 01.01.2023 р
	Аналіз ринку комунікаційної діяльності ТОВ ПБП «Прогрес»  вказує на низьку активність,  нерозвиненість комунікаційної діяльності в мережі  Інтернет, відвідуваності сайту та соціальних мережах.
	За даними https://trends.google.ua динаміка популярності сайту в мережі Інтернет, графічно представлено на рис. 1.9.
	Рис. 1.9. Динаміка популярності ТОВ  ПБП «Прогрес», за запитом Google Trends за 2022 р.р. станом на 01.01.2023  [22]
	Таким чином,  простежується  низька активність підприємства у мережі Інтернет, наповненння контентом, слабка реклама та комунікаційна  діяльність підприємства загалом. Елементи та носії фірмового стилю як засобу представлення підприємства в соціальних...
	Діяльність підприємства вимагає розробки сценаріїв адаптованих саме до соціальних мереж в умовах воєнного часу, обґрунтування інструментів (участь у тендерах, посилення реклами в мережі Інтернет, аудіовізуальна реклама, розробка концепції іміджу, побу...
	Аналіз пошукових систем подано на основі евристичного оцінювання Нільсена методом експертних оцінок, аналіз зручності навігації сайтів конкурентів (видимість стану системи, поєднання системи, контроль та свобода користувачів, згадування, гнучкість та ...
	Таблиця 1.4
	Аналіз застосування сайтів за евристиками Нільсена [https://medium.com]
	Продовження табл. 1.4
	За евристиками Нільсена сайти підприємств набрали 32, 27 та 34 балів з 50 можливих відповідно. Сайт відповідає загальному рівню, проте слабкі питання контролю та зворотного зв’язку користувачів, гнучкість та ефективність використання. Розподіл пошуков...
	За даними Google Trends  [https://trends.google.com.ua/trends/?geo=UA] у 2023 році частка запитів з мобільних пристроїв склала 46%. Цей показник вказує на зростання важливості мобільної версії сайту та застосування мобільних додатків. Аналіз мобільної...
	Проведемо аналіз швидкості завантаження сторінок сайтів за допомогою сервісу PageSpeed Insights від Google, табл. 1.5.
	Таблиця 1.5
	Аналіз мобільних версій за швидкістю завантаження сторінок
	За швидкістю завантаження сторінок мобільні версії сайтів набрали 45,19 та 65 балів зі 100 можливих відповідно. Сайт отримав низький  бал серед конкурентів, проте існують можливості для додаткового покращення роботи.
	Слід врахувати рекомендації сервісу PageSpeed Insights та використовувати сучасні формати зображень, це зменшить час завантаження, застосування Stiddle , інструменту для створення та оптимізації реклами Facebook Ads и всю воронку, рис 1.10.
	Рис. 1.10 Результати масштабування, реклама  Facebook Ads ТОВ  ПБП «ПРОГРЕСс», станом на 01.01.2023  [22] https://www.stiddle.com
	Застосування рекламних підприємства дає можливість займати конкурентні переваги виокремлювати  цільову аудиторію та збільшувати контакти з нею. В цілому, необхідно розробка сценарію просування підприємства в мережі Інтернет та в соціальних мережах Fac...
	POЗДІЛ 2
	ТВОРЧЕ ПРОЄКТУВАННЯ
	2.1. Формування сценарію мобільного просування підприємства на ринку будівельних послуг
	Ocнoвнoю зaдaчею формування сценарію мобільного просування  є:створення пізнаванності підприємства на ринку будівельних послуг;підвищення іміджу та репутаціїї  підприємства в соціальних мережах; створення оригінального контенту; відповідність ЦА.
	Методи просування мобільного додатку:
	● оптимізаця відповідно до запитів маркету (унікальна назва програми);
	● присутність ключових слів;
	● регулярне оновлення
	● Інтегрованаї реклами у мобільних додатках.
	● застосування інструментів контент-маркетингу.
	● Співпраця з лідерами думок
	● Запуск промо-сайту
	● Використання QR-коду
	Дотримання цих методів веде до популяризації програмного забезпечення, підвищення  рейтингу (оцінки користувачів у 5 зірок) і кількість завантажень, та  потрапляння додатку у ТОП.
	Для відстеження рекламних кампаній Google зручніше його сервіси (Google ADS, Google Analytics). Сторонні сервіси аналітики (APPFOLLOW, Firebase Analytics, Flurry, APPANNIE тощо) платні, але також зручні та надають розширені дані.
	Напрями  з формування сценарію мобільного просування підприємства на ринку будівельних послуг  наведено в табл. 2.1.:
	Таблиця 2.1.
	Сценарій мобільного  просування підприємства
	на ринку будівельних послуг
	Продовження табл. 2.1
	Для відстеження рекламних кампаній Google зручніше його сервіси (Google ADS, Google Analytics). Сторонні сервіси аналітики (APPFOLLOW, Firebase Analytics, Flurry, APPANNIE тощо) платні, але також зручні та надають розширені дані. Актуальним для ...
	Таблиця 2.2
	Елементи фірмового стилю ТОВ»Проектно-будівельне
	підприємство «Прогрес»»
	Елементи адаптовано та подано у макетах  для е-mail розсилки, автоматичні листи, гнучка сегментація аудиторії, та технічна підтримка 24/7 – в чаті, поштою, телефоном, рис. 2.1.
	Рис.2.1.  Приклад дизайн макету онлайн-конверту для е-mail розсилки ТОВ ПБП Прогрес», формат С4 розміром 324х229 мм,
	формат DL розміром 220х110 мм на 01.01.23 р.
	Інтерфейс дизайну офіційної сторінки веб-сайту підприємства та розробки мобільної версії додатку адаптовано під сучасні вимоги:
	● вертикальна стрічка новин, прямокутні кнопки, розташування меню;
	● високий рівень візуалізації, що дозволяє гармонійно користуватися додатком;
	● зниження рівня «шуму» інтерфейсу, важливі елементи мають показуватися на самому початку, бути великими та видимими;
	● наявність закликів до дії, там де вони необхідні;
	● зручний вивід даних, наприклад, округлені ціни;
	● поступові запити на права доступу. Наприклад, доки користувач не захоче відкрити камеру в додатку, не потрібно заздалегідь вимагати доступу до неї;
	● явний показ можливостей, щоб користувач одразу зрозумів, що він може отримати в додатку;
	● кастомізація та можливість індивідуального налаштування під потреби користувача.
	Додатково, запропоновано мобільний редактор до налаштування відображення сайтів мобільного перегляду. App Market з завантаженням безкоштовних додатків, та автоматизована технологія веб-розробки Wix [16] App Market дозволяє інтегрувати функціонал сайту...
	Онвлено контент  сторінок підприємства в соціальних мережах Facebook, LinkedIn, Instagram, соціальні месенджери Viber Telegram..
	Подано зміст постів відповідно до розробленого сценарію мобільного просування підприємства, налаштування зміни в процесі розвитку SMM-просування ТОВ ПБП  «Прогрес» на ринку будівельних послуг. табл. 2.3
	Таблиця 2.3
	Зміст контенту в соціальних мережах ТОВ ПБП «Прогрес»
	Результати мценарію мобільного просування загалом відповідають основним  критеріям, визначені практикою самих власників застосунків:
	1. загальна кількість інсталяцій.
	2. число інсталяцій протягом 2-4 останніх днів;
	3. оцінки/відгуки аудиторії.
	4. наявність/кількість збоїв.
	5. загальний показник видалень застосунку користувачами.
	6. частотність запусків, повернення (щодня).
	7. зовнішні посилання для застосунків (огляди, згадки у мережі). Істотний фактор для магазину Google Play.
	2.2. Розробка  рекламних матеріалів для мобільного просування ТОВ  ПБП «Прогрес»
	Останні дані Web-promo свідчать про те, що Google використовує машинне навчання, щоб визначити найефективніші оголошення та показати їх найбільш релевантним користувачам. Google Universal App Campaigns дозволяє просувати мобільні додатки в Google По...
	Рис. 2.1. Універсальні сценарії для програм ( UAC) – автоматизований вид реклами в Google Ads
	Автоматично створюється оголошення з тексту та ресурсу, який вказали, управляє таргетованою рекламою щодо максимізації результатів кампанії  відповідно до мети та бюджету.
	Додатково запуск Facebook Install Apps  — це окремий тип реклами в Facebook завдання якого, направляти користувачів у Google Play або App Store, де можна  встановити програму, табл. 2.4.
	Таблиця 2.4
	Бюджет  розробки та підтримки рекламних заходів
	Наочно макети рекламного оголошення та постерів для сайту та для соціальних мереж Facebook,  Twitter, LinkedIn,  Instagram, YouTube – каналу подано на рис. 2.2.
	Реклама з фото привертає більше уваги, дає уяву про компанію та послуги. Макет сторінки Facebook, рис. 2.3.
	Рис. 2.2. Макет  сторінки Facebook  та налаштування реклами з переходом на сайт ТОВ «Проектно-будівельне підприємство «ПРОГРЕС»» станом на 01.01.23р
	Рис. 2.3. Приклад оформлення  офійційної сторінки сайту ТОВ «Проектно-будівельне підприємство «ПРОГРЕС»» станом на 01.01.23р
	Налаштування рекламного кабінету у Twitter, та обрання цілі кампанії обізнаність та інтерфейс на рис. 2.4.
	Рис. 2.4. Приклад оформлення  офійційної сторінки Twitter
	для ТОВ ПБП «Прогрес» на 01.01. 2023  р.
	Приклад оформлення сторінки  Linkendin для ТОВ ПБП «Прогрес» та налаштування реклами подано на рис. 2.5.
	Рис. 2.5. Приклад оформлення сторінки  Linkendin
	для ТОВ ПБП «Прогрес» станом на 01.01.23 р.
	Приклад оформлення  рекламного посту  сторінок в соціальній мережі Instagram для ТОВ ПБП «Прогрес»
	Рис. 2.6. Приклад оформлення  фірмового стилю сторінок в соціальній мережі Instagram для ТОВ ПБП «Прогрес» станом на 01.01.2023 р.
	Приклад оформлення  рекламного ролику у період воєнних дій  для Yоutube-каналу ТОВ ПБП «Прогрес» у колаборації з КАN development,  де основним сценарієм є промова «Києве, ми повертаємось. Будемо трохи стомлені з дороги. Та шляхи до тебе збудуємо занов...
	Рис. 2.7. Приклад оформлення  рекламного ролику у період воєнних дій  для Yоutube-каналу ТОВ ПБП «Прогрес» у колаборації з КАN development
	Створено мобільний додаток та макети сторінки Lending page, https://demo.templatemonster.com/ua/demo/52759.html,  сторінку для збору,  реєстрації та обробки контактів відвідувачів та презентація послуг підприємства, рис. 2.8.
	Рис. 2.8. Демоверсія сторінки Lending page, https://demo.templatemonster.com/ua/demo/52759.html станом на 01.01.23 р.
	Макет Telegram-каналу та інших соціальних мереж. запропоновано створення  рекламного оголошення та корпоративної сторінки підприємства у мобільному додатку ТОВ ПБП «Прогрес», з інтегрованим пристроєм телематики, рис. 2.9.
	Рис. 2.9. Приклад наповнення  контентом соціального месенджеру Telegram-канал для ТОВ ПБП «Прогрес» станом на 01.01. 23  р.
	Управління контактами корпоративних та публічних сторінок дає можливість створення  панелі чат-боту з додатковим аналізом та наведенням статистики.
	Медіаплан запуску сценарію мобільного просування  подано графічно.
	Таблиця 2.5
	Медіаплан  реалізації сценарію мобільного просування
	ТОВ  ПБП «Прогрес» на 01.01.2023 р.
	Продовження табл. 2.5
	Отже, при налаштуванні реклами, правильному виборі цілі кампанії сценарій мобільного просування підприємства стає ефективним,  акцент зроблено на основні  інструменти: контекстна реклама, реклама у соціальних мережах та месенджерах, YouTube-канал, Lin...
	ВИCНOВКИ
	Сьогоднів умовах воєнних дій, складноїекономічної ситації в країні, досить актуальним стає адаптація підприємств до нових реалій, пошук оптимальних шляхів просування та популяризації своєї продукції та  займання позицій на ринку,  формування в...
	Реклмні інструменти та просування у мобільному середовищі   є важливим елементом. Особливу увагу необхідно приділяти  етапам: визначення цілей, розробка стратегії, формування бюджету, планування, просування, якісний контент, розробка дизайн макетів. Д...
	Переваги реклами: відносно невисока вартість рекламного контакту, високий рівень довіри до рекламованого продукту або послуги, безліч можливостей для нестандартного опису продукту, креативного подання його особливостей,  отримання відгуку та зворотній...
	Рекламні інструменти та мобільне просування на прикладі ТОВ ПБП «Прогрес» актуальне на сьогодні на ринку будівельних послуг.
	Об’єктом дослідження є процес розробки рекламних матеріалів та сценаріїв мобільного просування  підприємства на ринку будівельних послуг.
	Предметом дослідженням є теоретико-методичні аспекти розробки рекламних матеріалів та сценаріїв мобільного просування  підприємства на ринку будівельних послуг.
	Для досягнення мети були виконанні такі завдання:
	● подано аналіз діяльності підприємства  на ринку
	будівельних послуг;
	● проаналізовано  комунікаційну діяльність підприємства;
	сформовано сценарій мобільного просування підприємства на ринку будівельних матеріалів;
	● запропоновано  макети рекламних матеріалів
	просування  підприємства на ринку будівельних матеріалів.
	Розроблений  сценарій мобільного просування підприємства на ринку будівельних матеріалів позитивно позначається на довірі споживача, полегшує орієнтацію  в потоці інформації, швидкості і безпомилковості знаходження послуг,  формування мобільного конте...
	Підприємство ТОВ ПБП «Прогрес» виокремлюється серед конкурентів на ринку будівельних послуг та підкреслює стабільність на ринку більше 20 років, якість продукції та активно адаптується до нових реалій.
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